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j¢ LE DIMENSIONI DEL MERCATO ITA® reoceeio

1CE - Agenzia

VENDITE BIO RETAIL (MLD €, 2010-2020) . A
75 6 84,8 92,8 96.7 106,4 '<Y:

412 43,9 495 548 61.4 I I I
‘TERTRE R n

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
VENDITE BIO RETAIL QUOTE DI MERCATO (2020)

+192%

2020/2010

Fonte: Nomisma su dati Fibl
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DIMENSIONI DEL MERCATO BIO

(VENDITE 2021, ANNO TERMINANTE LUGLIO)

39%
4.573 min€  Vendite BIO in Italia Exportsut/otate

mercato bio

DOP/IGP 3.800 mln €

5,9
2.907 .ine Export BIO Made in Italy

FORMAGGI 3.100 mln € su EXP AA

ITALIA: 2° TOP EXPORTER BIO

(valori, mln €)

EXPORT BIO ITALIA: TREND

(valori, mln €)

2021 2.907

Usa 2019) [ 2.981
2020 Italia 2.907
I, 2.619 spagna 2019) [ 890
2011 1.135 Francia (2019) [ 826
Cina (2018) || 806
Fonte: Osservatorio SANA-Nomisma — elaborazioni su dati NIELSEN, AssoBio, Ismea, Survey Imprese NOMISMA per ICE-Piattaforma ITA.BIO www.ita.bio L@
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DIMENSIONI & ANDAMENTO DEL MERCATO 112"

ITALIAN
5.000 ' “
DOMANDA EXPORT ;
4.500 INTERNA BIO o
VAR. % VAR. % 3.3%
2021-2008 2021-2008
4.000 y

1CE - Age :
Tintern: impri

35% 3:6% 359

8 Tl +234% +671%

3.000 2%
- 2,0%
O 500 1,.8% 2,0%
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1,4% 270

O 2000 , o,
= ,
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1.000

500 N > > 0.5%

- 0,0%

2008 2009 2010 2011_ 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Q' mm MKT INTERNO® @ mmm EXPORT % del bio sul carrelo F&B (IPER+SUPER)

*Perimetro: vendite a peso imposto realizzate presso la Distribuzione Moderna (Iper, Supermercati, Discount, Specialisti Drug, Liberi Servizio, eCommerce) a cui si aggiungono le vendite di prodotti
freschissimi a peso variabile realizzate (sulla rete fisica) + Negozi Specializzati BIO + Altri Canali (negozi di vicinato, Farmacie Parafarmacie, Mercatini, GAS, ...) + Ristorazione (mense, ristoranti
specializzati bio, ristoranti e bar «generalisti» + agriturismi)

Fonte: Osservatorio SANA a cura di Nomisma — elaborazioni su dati NIELSEN, AssoBio, Ismea, Survey Imprese NOMISMA per ICE-Piattaforma ITA.BIO @
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CONSUMER BASE BIO. TRASFORMAZIONI IN ATTO 112

% FAMIGLIE ACQUIRENTI BIO
CONSAPEVOLI

INDICE PENETRAZIONE
89..

+36PP

53

% DI FAMIGLIE CHE HANNO ACQUISTATO BIO ALMENO UNA VOLTA NELL'ANNO

NUMERO FAMIGLIE

13MLN + 1 0 miliont 23MLN

NUMERO DI FAMIGLIE CHE HANNO ACQUISTATO
BIO ALMENO UNA VOLTA NELL'ULTIMO ANNO

Fonte: Nomisma per Osservatorio SANA 2021 — Consumer Survey
Nomisma
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BIO & PRIMA FREQUENT
43% SCELTA 54% USER BIO

USER CHE CONSUMANO BIO ALMENO UNA VOLTA
A SETTIMANA

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

IL RUOLO DEL BIO
NELLE SCELTE ALIMENTARI

SALDO NETTO

1 5 CAMBIAMENTI
% SPESA BIO

TRA CHI HA AUMENTATO E CHI HA DIMINUITO

INTERESSE VERSO IL BIO NEL POST PANDEMIA

FREQUENT USERS NEI TARGET
7 6% VEGETARIANI/STILI ORIENTATI AL SALUTISMO
7
62% FIGLI <12 ANNI QQQ
59% LAUREA/PHD/MASTER ’MI

5 7% MILLENNIALS = L@
%;/M/ZQZ



T A

CONSU MI BIO PRO_CAPITE TOP 10 PAESI PER SPESA PRO CAPITE, 2019 W/?/’M

Tinterazionaizzazione etle impri

Danimarca I3 44 € +10%
Svizzera NI—— 338 €-8%
Lussemburgo I 265 € +19%

SPESA PRO CAPITE MONDIALE Austria  IEEE—— 216 €  +5%

Svezia IEEEEEE— 215 € -7%
ZPEEE, ATUD U Francia INEEEEESS—— 174 € *+27% Var. o
Germania N 144 €+10% IPARRAT
USA I 136 €10% Italia
14,0 Canada I 93 € +10% 14° posto
+115¢ Norvegia NN 83 € +4% 59 €+3,5%
(o]

2019/2010 PER QUOTA SPESA BIO SU TOTALE ALIMENTARE, 2019

Danimarca NG 12 %
6'5 Svizzera N 10%
Austria N 9%
Svezia NN 9%
Lussemburgo I 9%
| Francia I 6%
USA I 6%
2010 2019 Germania IR 67
Paesi Bassi I 5%
Italia I 4%

| www.ita.bio Nrrdsondt

Fonte: Nomisma su dati Fibl




SULLA BASE DELL'ESPERIENZA DELLAZIENDA, QUALI SONO | MERCATI CHE HANNO LE MAGGIORI PROSPETTIVE DI CRESCITA PER |
PRODOQTTI BIO MADE IN ITALY?

RISPOSTA MULTIPLA Germania 39% Base di calcolo:

3 6% IMPRESE ESPORTATRICI BIO

Scandinavia
Francia
Glappone
Statt Uniti
Canada
Benelux

Cina

Regno Unito
Est-Europa
Svizzera
Austria
Spagna
Altri paest terzi

Fonte: Progetto ITA.BIO Nomisma per ICE-Agenzia — Survey Imprese NOMISMA
L@
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FATTORI DI SUCCESSO & SFIDE SUI MKT ESTERI ~ [12\" reoeesio

I‘m!zmzxinnalinzxinnu e mpreso fallona

FATTORI DI SUCCESSO DEI PRODOTTIBIO  RISPOSTA MULTIPLA R @
IMPRESE ESPORTATRICI BIO
Qualita dei prodotti bio dell’azienda 69%
Generale interesse del consumatore straniero per o
il Made in Italy in generale 44%
ying VENDITE BIO PREVISIONI 2022
Elevata spesa media pro-capite per prodotti bio 31% % imprese che indicano aumento
Mercati estert 76%
OSTACOLI ALLA VENDITA DEI PRODOTTI AGROALIMENTARI _
Mercato interno 51%
Costi per promuovere il prodotto/l'azienda nel Paese 41 %
Concorrenza di prezzo da parte di imprese locali 35%
Logistica 3 2%
Mancanza di un sistema paese che accompagni il BIO o
Made in Italy 32 A’
Fonte: Progetto ITA.BIO Nomisma per ICE-Agenzia — Survey Imprese NOMISMA A
&
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SFIDE DELL'AGROALIMENTARE & SCENARI DELLA DOMANDA

SFIDE DELLE FILIERE AGROALIMENTARI (CON PARTICOALRE RIFERIEMENTO AL BIO)

m D'accordo (4+5) m Né d'accordo né in disaccordo (3) B [n disaccordo (1+2)

Le politiche devono consentire controlli piu efficaci per le produzioni bio 83% 15% 29
St assistera ad aumento della volatilita dei prezzi delle materie agricole

Il commercio internazionale riprendera a grande ritmo

NUOVI COMPORTAMENTI DI ACQUISTO ALIMENTARE DEI CONSUMATORI

B |n aumento MInvariate M In diminuzione

Alimenti con ingredienti nutrienti e sant

Alimenti che presentano packaging sostenibili

Fonte: Progetto ITA.BIO Nomisma per ICE-Agenzia — Survey Imprese NOMISMA @

ITA.BIO | www.ita.bio oy



ITA.BIO

IL POTENZIALE DEL BIO
MADE IN ITALY

ITA@
:EE\LIAN TRADE AGENCY f‘E D'E'R B IG

I'internazional d lle impi BIOLOGICA E BIODINAMICA




RUOLO DEL MADE IN ITALY NEL FOOD === ¢

QUAL E L'ORIGINE DEI PRODOTTI ALIMENTARI STRANIERI (CIBO+BEVANDE) CHE HA CONSUMATO NELL'ULTIMO ANNO?

E PRODOTTI STRANIERI PIU CONSUMATI — CLASSIFICA PAESI DI PROVENIENZA
% calcolate su chi ha acquistato prodotti alimentari stranieri

— 9
CONSUMATORI >6%

81% DI PRODOTTI MESSICO 55%
@ STRANIERI CANADA 44%

(% import per Paese, valori, 2019)

FRANCIA 36% 19., Messico
CINA 30%

19%

BRASILE RE:2

17.. canaDA

4., 1TALIA
4. FRANCIA

Fonte: Progetto ITA.BIO Nomisma per ICE-Agenzia — USA Consumer survey @

z/%;//g'dm
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I'TA® FeperBiO

ITALIA TOP QUALITY NEL F&B

SECONDO LEI, QUAL E IL PAESE STRANIERO CON | PRODOTTI ALIMENTARI (CIBO+BEVANDE) DI MAGGIORE QUALITE

PRODOTTI STRANIERI PIU APPREZZATI - CLASSIFICA TOP 5 PAESI DI PROVENIENZA
% calcolate su popolazione 18-65 anni ——
—

ITALIA 28% 499 1N USA - TOP PRODOTTI ITALIANI PIU
R \ RISPOSTA CONSUMATI

MULTIPLA (% calcolate su popolazione 18-65 anni)
CANADA 529

57 .. FORMAGGIO

y
R -2 555 pasma
MESSICO 159 E 55, oLioEvo
Eg 47, PASSATE
M E 38/ VINO
Fonte: Progetto ITA.BIO Nomisma per ICE-Agenzia — USA Consumer survey
&

o
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@
TREND DI CONSUMO IN USA LI Feoereio

(D
A\
[ ~—\ '

Survey NY, LA, SF k

, 2 8 FORTE ATTENZIONE ALL'IMPATTO
K % AMBIENTALE DEL PRODOTTO

Fonte: Progetto ITA.BIO (www.ita.bio) Nomisma per ICE-Agenzia — USA Consumer survey

|TA.B'|,O| www.ita.bio - %@i ,

HA CAMBIATO CONSUMI A FAVORE DI SCELTE E
ETICHE/A SUPPORTO AMBIENTE —

INTERESSATO A PRODOTTI
CON CARATTERISTICHE
SALUTISTICHE/HEALTHY

Fonte: Alibaba.com




RAZIONE TALANA AGRICOTURA BOIOGICA E BODINAM

ITALIAN TRADE AGENCY

ICE - Agenzia per a promozione allestero o

MOTIVI DI ACQUISTO DEL BIO

LEI ACQUISTA PRODOTTI ALIMENTARI BIO PERCHE...?
PRIMA RISPOSTA Sono piu sicuri per la salute

28%

Offrono maggiori garanzie poiché sono dotati di 12%
certificazione 0 . 2 4
o
Mi fido della qualita 12% S %
Per tutelare la collettivita e il futuro del pianeta 9% V

o &=

A TUTELA DELL'’AMBIENTE 2 3%

5% consiGLio 10% '-.

5%

Rispettano l'ambiente

Rispettano gli animali

Consiglio di amici/parentt

Consiglio di influencers/key opinion consumers

10%

Hanno un buon gusto
% calcolate su chi

consuma bio

5%

Fonte: Progetto ITA.BIO Nomisma per ICE-Agenzia — CINA Consumer survey 4
L@

” 2
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AZIONI A SUPPORTO DEL BIO

IN GENERALE QUALI PENSA POSSANO ESSERE LE AZIONI PIU EFFICACI A SUPPORTO DELLO SVILUPPO DEL BIO ITALIANO A
LIVELLO NAZIONALE E INTERNAZIONALE NEI PROSSIMI ANNI?

47% Pit informazioni al consumatore sui vantaggi del bio
STIMOLARE LA Rafforzare tracciabilita dei prodotti
DOMANDA E LA Forte impegno nella lotta alle frodi

FIDUCIA DEI Creazione di un logo nazionale per il BIO italiano

CONSUMATORI Pil bio nella ristorazione e nelle mense DOMAN DA

Altre azioni per incrementare la domanda di BIO

16%

Investimenti pubblici | 9%
Pit informazione e formazione sul bio : 8%
Incentivare collaborazione tra produttori | %
Migliore alimentazione animale per migliorare la produzione 3% O FF ERTA
Assistenza tecnica per sviluppare conversione e best practice : 3%
Altre misure per stimolare le aziende nella produzione di BIO | 1%
24 . o o
MIGLIORARE IL ‘ upportare la ‘blod'lver5|ta gej'netlca 9%
CONTRIBUTO Ridurre I'impronta climatica e ambientale
DELL'AGRICOLTURA Migliore uso delle risorse RI So RS E
BIOLOGICA ALLA Migliorare il benessere animale
SOSTENIBILITA Altre misure per incrementare il contributo alla sostenibilita
Fonte: Progetto ITA.BIO Nomisma per ICE-Agenzia — Survey Imprese NOMISMA @
{

” 2
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LEVE DA ATTIVARE PER IL SUCCESSO DEL BIOITA@L/V@

CHI

IN CHE MODO, SECONDO LEI, NEI PROSSIMI ANNI S| POTRA GARANTIRE UN MAGGIORE SVILUPPO DEL
COMPARTO BIO IN ITALIA? (BASE DI CALCOLO: TOT POPOLAZIONE)

ISTITUZIONI % PRIMA RISP IN ORDINE DI IMPORTANZA COMUNICAZIONE
0 44% * Pil comunicazione/pubblicita istituzionale sul bio /l N F O R M A Z | O N E

* Introdurre meccanismi d'incentivazione di produzione
bio dedicati a industria/retailer/

1 5 * Promuovere maggiormente la conoscenza
% del marchio e delle sue caratteristiche

MAGGIORE «ACCESSIBILITA» AL BIO
NELLA RISTORAZIONE

* Maggiore disponibilita in ristoranti e bar
* Presenza nei menu delle mense

scolastiche . ¢ ,

FILIERA AGRICOLA |

\

VALORIZZAZIONE
DEI TERRITORI

+ Intensificazione delle conversioni al metodo dell'agricoltura biologica

* Innovazione di prodotto
ALTRO

Fonte: Nomisma per Osservatorio SANA 2021 — Consumer Survey

>
ITA.BIO| www.ita.bio
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PIANO DI AZIONE
EUROPEO, . .

o\ i/

ASSE #1:
Stimolare la domanda e la
fiducia dei consumatori

Informazione e comunicazione
per un aumento della
consapevolezza dei cittadini

AZIONE #1.2 e 1.3:
Promuovere le mense bio e
incrementare 'uso di appalti
pubblici verdi & Rinforzare i

programmi biologici

scolastict

rinforzare la lavorazione
locale e di piccolo volume e
favorire il circuito

commerciale corto
biodistretti

&



MISSION

v
ALIMENTARE LA PIATTAFORMA I1rA . Blo PER SUPPORTARE L'ACCESSO DELLE IMPRESE BIO
ITALIANE SUI MERCATI INTERNAZIONALI GRAZIE ALLA CONDIVISIONE DI UN SERVIZIO INFORMATIVO IN
GRADO DI MONITORARE LE OPPORTUNITA SUI MERCATI TARGET

OBIETTIVI -~

Rafforzare ulteriormente le iniziative di ITA.BIO realizzando:

Valutati in base alle esigenze informative

delle stesse imprese raccolte tramite un
guestionario sulla piattaforma ITA.BIO

1. Proseguire le attivita di monitoraggio e dimensionamento dell'export bio made
in italy

2. Nuovi focus mercati & prodotti:
A. Schede Paese (5 paesi)
B. Survey sul consumatore (2 paesi)

3. Supportare ICE nel rispondere alle esigenze informative delle imprese (es.
mappatura dei principali distributori/importatori/retailers ...)

4. Rafforzamento delle attivita di comunicazione per incrementare la notorieta
della piattaforma 5
&

” 2
ITA.BIO| www.ita.bio Nl




@ CONTACT DETAILS

Nirmisoma SILVIA ZUCCONI

Responsabile MARKET INTELLIGENCE

Nomisma
. @ silvia.zucconi@nomisma.it
Strada Maggiore, 44 | 40125 T +39 051 6483157
Bologna (|ta|_y) M +39 348 1404616

website: nomisma.it



