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Dove eravamo rimasti
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2016
La campagna di comunicazione integrata per promuovere le attività del Fondo Sociale 
Europeo Marche 2014/2020 entra nel vivo. 
Obiettivo: Promozione di una ripresa che consenta di rimettere in moto il sistema 
occupazionale
Azioni: 
‐ Finalizzazione del nuovo concept di comunicazione e declinazione sui materiali 

divulgativi
‐ Campagna media su mezzi di ADV classico (stampa, esterna, TV e radio)
‐ Incontro interno rivolto ai dipendenti che lavorano sul FSE
‐ Convegno annuale e seminari tematici sul territorio
‐ Partecipazione job orienta
‐ 4° edizione Destinazione Futuro
‐ 10° edizione Premio Valore Lavoro
‐ Newsletter congiunta FESR +FSE



Dove eravamo rimasti
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2017
Le attività del 2017 si sono svolte con l’obiettivo di continuare nelle azioni intraprese 
favorendo una sempre maggiore integrazione con le attività di comunicazione legate 
alla promozione del FESR.
Azioni: 
‐ Campagna media su mezzi di ADV classico 
‐ Seminario tematico sul territorio
‐ Realizzazione Video «Buone Prassi FSE»
‐ Partecipazione al “Premio FORUM PA 2017: 10×10 = cento progetti per cambiare la 

PA”
‐ 5° edizione Destinazione Futuro
‐ Media Relations ‐ Web e Social Media Relations
‐ Implementazione e ottimizzazione sito FSE
‐ Azioni sul web, social e newsletter congiunta FESR + FSE
‐ Evento  annuale di comunicazione (23/06/2017)
‐ Partecipazione alla 1^ edizione di Fiera Didacta Italia (27‐29 settembre 2017)
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Evento annuale di comunicazione del FSE 
Seminario "Regione Marche e FSE: dalla parte del cittadino" | 14 MARZO 2018

Evento annuale 2018

Si è proseguito nelle azioni di disseminazione e 
approfondimento riguardo ai bandi attivi e in uscita a valere sul 
Fondo Sociale Europeo, in particolar modo attraverso 
l’organizzazione di un seminario di presentazione dedicato.

OLTRE 130 PRESENZE
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evento finale di premiazione:  23 maggio 2018

Destinazione futuro ‐ 6a edizione

I numeri:
19 scuole partecipanti (contro le 12 del 2017);
300 gli alunni presenti
2464 i voti espressi sul blog
oltre 41.000 le persone raggiunte su FB
presenza su quotidiani, web e tv
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Meeting di Rimini ‐ agosto 2018

Presenza Regione Marche al Meeting di Rimini dal 19 al 25 agosto
Organizzazione incontri e seminari dedicati al mondo della formazione e del lavoro tra studenti e
scuole/enti di formazione, artigiani, startup, imprenditori, rappresentanti associazioni di categoria...
Realizzazione di interviste in loco a ragazzi e rappresentanti istituzioni e messe in onda di servizi tv
giornalieri nelle emittenti locali per tutta la durata del Meeting
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Filiera agroalimentare, formarsi per crescere
18 febbraio 2019 | Ancona

Evento annuale 2019

I numeri:
48 i nuovi corsi presentati;
250 i partecipanti all'evento annuale di presentazione
uscite su quotidani, web e tv
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Filiera agroalimentare, formarsi per crescere
presentazione dei corsi nei specifici territori

20 marzo | Grottammare (AP)
22 marzo | Amandola (FM)
5 aprile | Apecchio (PU)

Filiera agroalimentare, i focus sui territori
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‐ Creazione di playlist dedicata su youtube con i principali video promo dei corsi
‐ programmazione 30 post su FB e TW dedicati ai singoli percorsi formativi con 
pubblicazione di materiale informativo (video o locandina)

La campagna social sui corsi attivati
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Strategia di comunicazione integrata
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Strumenti comuni tra FESR, FSE, Europe 
Direct: la comunicazione online

I numeri:
3978 gli amici al 31/12/2018 
(+55% dal 2017)
1.300.000: impression totali FB nel 2018
4687 gli utenti della newsletter al 31/12/2018 
(+78% dal 12/2017)
80701 le visualizzazioni alla sezione FSE del sito
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VALORIZZARE I PROGETTI 
Far conoscere gli interventi, le effettive ricadute sulla vita dei cittadini, i tempi di 
realizzazione e le opportunità in fase di sviluppo

COINVOLGERE IL PROPRIO PUBBLICO
Instaurare un rapporto diretto con i propri cittadini, utilizzando un linguaggio e mezzi 
coerenti con il target individuati 

POSIZIONARE L’AMMINISTRAZIONE
Far comprendere il ruolo e l’impegno istituzionale quale soggetto attivo 
nell’implementazione di progetti europei per il territorio

La nuova azione di comunicazione prevista per il periodo 2020‐2023 prevederà 
attività di comunicazione sui social con tre obiettivi operativi:

La Comunicazione verso il 2023 
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SOCIAL MEDIA 
APPROACH / 

MODEL

ANALYZE

BENCH

OPTIMIZE

MANAGE

PERFORM

MONITOR

Analisi qualitativa accounts

Benchmark competitors

Proposta/ottimizza
zione piano 
editoriale

Produzione materiali 
multimediali 

& Gestione posting

Paid 
Advertising

FB ADS

CALENDARI
O

STORE 
LOCATOR

INSTAGRAM 
SHOPPING

Monitoraggio, Fine 
Tuning & 

Innovazione

Stiamo impostando una nuova strategia integrata sui 
social media per una comunicazione più efficace. 
Modello a 6 step: EY Advisory

La Comunicazione verso il 2023 



Strategia di comunicazione integrata tra fondi
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Strumenti comuni tra FESR, FSE, Europe Direct:
la comunicazione offline

Inserimento di contenuti e news del Fondo Sociale 
Europeo su Rubrica giornalistica pubblicata sui 
quotidiani locali e su trasmissione tv in onda sulle 
principali emittenti marchigiane



La semplificazione
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Realizzazione di schede sintetiche a descrizione di bandi e avvisi



EUROPE DIRECT REGIONE MARCHE

• Lo Europe Direct è una rete d’informazione e comunicazione
comunitaria, nata nel 2005, promossa e finanziata dalla
Commissione europea (DG Comunicazione);

• In Europa, attualmente ci sono più di 400 Centri ED dislocati nei
28 Paesi Membri, di cui circa 40 in Italia e 2 nel territorio
regionale; presso la Regione Marche da gennaio 2018.

• Agiscono come intermediari tra l’UE e i cittadini a livello locale
offrendo informazioni, consulenza, assistenza, risposte a
domande sulle istituzioni, la legislazione, le politiche, i
programmi e i finanziamenti europei.



EUROPE DIRECT REGIONE MARCHE



EUROPE DIRECT REGIONE MARCHE



EUROPE DIRECT REGIONE MARCHE



EUROPE DIRECT REGIONE MARCHE



Progetto Alla scoperta della cittadinanza europea

• Anno scolastico 2018/2019
• 27 scuole superiori del territorio regionale di tutte le 5 

province marchigiane
• 1800 studenti

• 180 insegnanti di varie discipline 



Progetto Alla scoperta della cittadinanza europea

Incontri formativi (3 lezioni per ciascuna scuola) finalizzati a
sensibilizzare e coinvolgere gli studenti affinché potessero
acquisire la percezione del loro status di cittadini europei in vista
delle Elezioni Europee 2019.

Argomenti:
UE –Storia, Istituzioni europee e Trattati
UE – Opportunità di istruzione‐formazione‐lavoro‐mobilità per i
giovani, le reti informative dell’UE
UE – Bilancio, Fondi diretti e indiretti – ruolo della Regione
Marche nella gestione del FESR e FSE
UE – Parlamento europeo, Elezioni europee 2019, campagne
informative dell’UE



Comitato di Sorveglianza  del POR Marche FSE 2014‐2020

Grazie per l’attenzione! 


