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PREMESSA
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Il piano di comunicazione:
• propone un progetto organico e sinergico, sfruttando differenti modalità di 

comunicazione e di contatto con il target:

 Mezzi di advertising classico, attività di media relations e newsletter = 
funzione di divulgazione ed informazione.

 Eventi (convegni, seminari, workshop) e progetti dedicati a sotto‐target 
“sensibili” (Premio Valore Lavoro e Progetto Studenti Destinazione Futuro) = 
coinvolgimento emozionale, sviluppo del senso di appartenenza, 
opportunità di spiegazione e approfondimento



STRATEGIA DI COMUNICAZIONE
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Obiettivo prioritario della strategia di comunicazione:
 coinvolgimento, a tutti i livelli, dei cittadini, degli operatori pubblici e privati, dei 
beneficiari, dei lavoratori, degli imprenditori, dei media (cioè di tutti gli stakeholder 
potenzialmente interessati) perché tutta la comunità marchigiana continui nel suo 
progressivo percorso di:  

• conoscenza sempre più approfondita e consapevole di cosa sia il Fondo Sociale 
Europeo e degli obiettivi che intende realizzare 
• consapevolezza delle diverse opportunità che il Fondo contribuisce a realizzare 
con le istituzioni regionali
• partecipazione attiva alle varie iniziative cofinanziate dal Fondo Sociale Europeo 
(bandi, corsi di formazione, manifestazioni, progetti ecc.)
• acquisizione di una autentica e piena cittadinanza europea



E’ ORA DI VOLTARE PAGINA…
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Una nuova comunicazione, un nuovo messaggio 

Identificare la nuova programmazione FSE Marche 
2014/2020 con una nuova comunicazione, nella 
doppia ottica di continuità e di differenziazione dal 
passato.



DA DOVE SIAMO PARTITI…

... persone, con le loro storie, che 
realizzano il loro futuro …

2004 ‐ 2007



DA DOVE SIAMO PARTITI…

… persone che aspirano ad un 
lavoro di qualità …

2008 ‐ 2009



DA DOVE SIAMO PARTITI…

.. persone più consapevoli che 
agiscono per costruirsi un nuovo 
futuro..

2011 ‐ 2014



LA NUOVA CREATIVITA’
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LA NUOVA CREATIVITA’
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LA NUOVA CREATIVITA’
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LA NUOVA CREATIVITA’
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LA NUOVA CREATIVITA’
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DOMANI si presta alla doppia 
lettura:
• Domani come futuro, 

tendenzialmente migliore 
grazie al FSE

• anche do‐mani
evidenziando quindi la 
parola mani.



LA NUOVA CREATIVITA’
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Questo concetto riprende 
l’obiettivo del POR FSE 2014‐
2020 della “promozione di 
una ripresa, che consenta di 
rimettere in moto il sistema 
occupazionale, coinvolgendo 
prioritariamente i giovani e con 
un’attenzione particolare alle 
donne”. 



LA NUOVA CREATIVITA’
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Mani : metafora della laboriosità ‐
tratto tipico della “marchigianità”‐
della capacità di “fare e affrontare” 
per cambiare lo stato delle cose.

Mani : metafora della concretezza 
delle opportunità del FSE (che dà una 
mano per costruirti un domani 
migliore); dell’impegno che anche il 
singolo ci deve mettere; della 
costruzione di un domani migliore.

Mani che esemplificano il target a 
cui ci rivolgiamo:  donne, uomini, 
ragazzi, stranieri….



LA NUOVA CREATIVITA’
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Il codice cromatico: 
ad ogni colore 
corrisponde una 
tipologia di 
intervento per 
spiegare e per essere 
immediatamente 
identificabili.



DUE LOGHI, UNA FIRMA
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LA STRATEGIA DIVENTA “SEGNO”
Studio nuovo marchio FSE Marche

La componente
grafica si moltiplica e
si colora, suggerendo
una molteplicità di
azioni, aree
geografiche e
progetti, nella quale
si può leggere lo
slancio impresso dal
Por (Fesr o Fse) alla
Comunità e ai
territori delle
Marche.

Chiarezza,
trasparenza,
riconoscibilità

Colore blu : 
colore guida 
del FSE
europeo



FOCUS STRATEGICI
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• TARGET:
 Particolare attenzione ai giovani (bisognosi di sostegno per ingresso e 

permanenza nel mondo del lavoro) e agli imprenditori (creatori di 
opportunità /benessere e parte attiva nel creare occupazione, inclusione 
sociale e fare ricerca ed innovazione)

• OBIETTIVI:
 Semplificazione, trasparenza
 Attenzione particolare al nuovo periodo di Programmazione Comunitaria

• MEDIA
 Maggiore attenzione ed interazione con i nuovi mezzi di comunicazione sia 

a livello di media relations che di social media
• AZIONI

 Importanza del ‘contatto diretto’ col target, con maggiore coinvolgimento a 
livello esperienziale ed emozionale alimentato da video, contenuti extra, 
contenuti web



AZIONI E PROGETTI
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• per richiamare l'attenzione di tutta l'opinione pubblica mix di mezzi classici, 
attraverso una campagna di ADV: spazi pubblicitari sui quotidiani regionali, spot 
da 30" sulle emittenti radio e tv a copertura regionale, affissione statica e 
dinamica per raggiungere tutte le località del territorio ed un pressante lavoro di 
Media Relations.

• per spiegare ed approfondire  utilizzo dei mezzi/progetti che consentano di 
avere un maggior spazio di indagine e di conversazione, come le trasmissioni 
radiofoniche e televisive di approfondimento,.



AZIONI E PROGETTI
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• più spazio ai progetti dedicati per coinvolgere alcuni singoli sotto‐target più 
“sensibili” e strategici  Premio Valore Lavoro (target imprenditori)

Evento finale dicembre 2016



AZIONI E PROGETTI
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• più spazio ai progetti dedicati per coinvolgere alcuni singoli sotto‐target più 
“sensibili” e strategici  Progetto Studenti Destinazione Futuro (target giovani)

Evento finale 09/05/2016



AZIONI E PROGETTI
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Seminari  i prossimi appuntamenti :

• 21 aprile: l’evento odierno per «fare squadra»;
• 12 maggio: Convegno per condividere il Programma Attuativo FSE Marche 2014/20
• 4 seminari tematici nel l’autunno 2016, sul territorio.



AZIONI E PROGETTI 
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Per dare 
divulgazione alle 
attività di 
comunicazione
realizzazione 
trimestrale della 
newsletter 
indirizzata agli 
stakeholder e  agli 
imprenditori del 
territorio.



PIANIFICAZIONE ADV CLASSICO ‐ STAMPA
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CALENDARIO STAMPA

MARZO APRILE
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IL MESSAGGERO ed. Marche
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PIANIFICAZIONE ADV CLASSICO ‐ RADIO
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PIANIFICAZIONE ADV CLASSICO ‐ RADIO
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I contenuti:
• Il radiocomunicato attrae attenzione e genera curiosità;
• Le trasmissioni di approfondimento presenteranno i temi più 

importanti ed attuali del FSE Marche 2014/2020:

 Parteciperanno l’Assessore Bravi, l’Autorità di Gestione ed i 
funzionari o dirigenti che hanno seguito l’emissione del 
decreto/bando: vogliamo dare voce all’esperto che 
concretamente è coinvolto sul progetto.

 Potranno essere coinvolti anche in beneficiari, veri testimonial 
dei progetti avviati.



PIANIFICAZIONE ADV CLASSICO ‐ TV
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PIANIFICAZIONE ADV CLASSICO ‐ RADIO
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I contenuti:
• Lo spot attrae attenzione e genera curiosità;
• Le trasmissioni di approfondimento presenteranno i temi più 

importanti ed attuali del FSE Marche 2014/2020:

 5 puntate con beneficiari, veri testimonial dei progetti avviati.

 10 a dibattito per approfondire i temi centrali e di attualità: più 
parteciperanno l’Assessore Bravi, l’Autorità di Gestione ed i 
funzionari o dirigenti che hanno seguito l’emissione del 
decreto/bando.



PIANIFICAZIONE ADV CLASSICO ‐ ESTERNA
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PIANIFICAZIONE ADV CLASSICO ‐ ESTERNA
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FARE RETE
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Chiediamo la vostra collaborazione per avere 
contenuti ed aggiornamenti ……

Aiutateci a comunicare…



FARE RETE
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Donatella Consolandi

consolandi@agoracomunicazione.it
www.agoracomunicazione.it
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Grazie a tutti per 
l’attenzione !


