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Che cos’è Qm?Che cos’è Qm?

Qm è un marchio, istituito nel 2003 con Legge Regionale, con Qm è un marchio, istituito nel 2003 con Legge Regionale, con 
l’obiettivo di l’obiettivo di certificarecertificare i prodotti regionali agroalimentari di i prodotti regionali agroalimentari di l’obiettivo di l’obiettivo di certificarecertificare i prodotti regionali agroalimentari di i prodotti regionali agroalimentari di 
eccellenza.eccellenza.

La Regione stessa si è fatta La Regione stessa si è fatta garante della Qualitàgarante della Qualità, creando un , creando un 
marchio che promuove, garantisce e certifica la marchio che promuove, garantisce e certifica la sicurezza e la sicurezza e la 
qualitàqualità dell’offerta alimentare regionale.dell’offerta alimentare regionale.
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Perché è Perché è 
importante?importante?

L’adozione di questo marchio significa rendere più attraenti i L’adozione di questo marchio significa rendere più attraenti i L’adozione di questo marchio significa rendere più attraenti i L’adozione di questo marchio significa rendere più attraenti i 
prodotti che i consumatori trovano sulla loro tavola, garantendo prodotti che i consumatori trovano sulla loro tavola, garantendo 
la sicurezza e la qualità alimentare, unitamente alla tracciabilità e la sicurezza e la qualità alimentare, unitamente alla tracciabilità e 
all’informazione sull’origine del prodotto.all’informazione sull’origine del prodotto.

MaggioreMaggiore competitivitàcompetitività dell’aziendadell’azienda
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Perché Perché 
comunicare il comunicare il 
marchio QM?marchio QM?

..Perché vogliamo che il ..Perché vogliamo che il ..Perché ..Perché ..Perché vogliamo ..Perché vogliamo ..Perché vogliamo che il ..Perché vogliamo che il 
consumatore scelga consumatore scelga 
consapevolmente consapevolmente il il 
prodotto/servizio a prodotto/servizio a 
marchio Qm..marchio Qm..

..Perché ..Perché 
vogliamo che vogliamo che 
sappia che è sappia che è 

qualitativamente qualitativamente 
superiore..superiore..

..Perché vogliamo ..Perché vogliamo 
che sappia che è che sappia che è 
più sicuro, più sicuro, 
certificato e certificato e 
rintracciabilerintracciabile......

QM E’ QUALITA’ QM E’ QUALITA’ GARANTITAGARANTITA PER LA NOSTRA TAVOLAPER LA NOSTRA TAVOLA



Presentazione Piano di Comunicazione Marchio QMPresentazione Piano di Comunicazione Marchio QM

LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONELA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE

ESIGENZA DI COMUNICARE IL MARCHIO QM A ESIGENZA DI COMUNICARE IL MARCHIO QM A 
TUTTA L’OPINIONE PUBBLICATUTTA L’OPINIONE PUBBLICA
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LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONELA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE

Il consumatore deve scegliere Il consumatore deve scegliere consapevolmenteconsapevolmente i i 
prodotti/servizi a marchio QM conoscendone prodotti/servizi a marchio QM conoscendone 

Qualità e ValoreQualità e Valore
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MARCHIO SüDTIROLMARCHIO SüDTIROL
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MARCHIO SüDTIROLMARCHIO SüDTIROL
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LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONELA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE

OBIETTIVI:OBIETTIVI:

-- Implementare la Implementare la conoscenzaconoscenza del marchio nel consumatoredel marchio nel consumatore

-- AttrarreAttrarre altri produttori affinché aderiscano al disciplinare (per altri produttori affinché aderiscano al disciplinare (per 
aumentare il paniere dell’offerta)aumentare il paniere dell’offerta)aumentare il paniere dell’offerta)aumentare il paniere dell’offerta)

-- Divulgare Divulgare il concetto del forte legame tra l’agricoltura, la ruralità e il il concetto del forte legame tra l’agricoltura, la ruralità e il 
cibo di cui ci nutriamo …cibo di cui ci nutriamo …

-- EducareEducare ad un prodotto di maggiore qualità intrinseca, quindi anche più ad un prodotto di maggiore qualità intrinseca, quindi anche più 
sano e più gustososano e più gustoso

-- ChiarireChiarire i concetti di tracciabilità/rintracciabilità/filierai concetti di tracciabilità/rintracciabilità/filiera
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LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONELA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE

TUTTA L’OPINIONE TUTTA L’OPINIONE 
PUBBLICAPUBBLICA

Cittadino consumatoreCittadino consumatore

TARGETTARGET

Adesione al disciplinareAdesione al disciplinare

OPERATORI / OPERATORI / 
PRODUTTORIPRODUTTORI

Più prodotti, più sceltaPiù prodotti, più scelta
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LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONELA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE

ATTRARRE ATTRARRE 
L’ATTENZIONEL’ATTENZIONE

INFORMAREINFORMARE

Dare certezze e contenutiDare certezze e contenuti

IncuriosireIncuriosire

L’ATTENZIONEL’ATTENZIONE

InterrogareInterrogare

FermareFermare
ApprofondireApprofondire

Fornire risposte e Fornire risposte e 
dettagli concretidettagli concreti

Dare certezze e contenutiDare certezze e contenuti

SCELTA RAGIONATA E CONSAPEVOLESCELTA RAGIONATA E CONSAPEVOLE
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IL VISUALIL VISUAL

�� PER ATTRARRE, INTERROGARE, FERMARE LO SGUARDOPER ATTRARRE, INTERROGARE, FERMARE LO SGUARDO

�� 5 SOGGETTI DIVERSI5 SOGGETTI DIVERSI�� 5 SOGGETTI DIVERSI5 SOGGETTI DIVERSI

�� L’ELEMENTO CIBO SI FONDE CON IL PAESAGGIO RURALE L’ELEMENTO CIBO SI FONDE CON IL PAESAGGIO RURALE 
MARCHIGIANOMARCHIGIANO



Presentazione Piano di Comunicazione Marchio QMPresentazione Piano di Comunicazione Marchio QM

IL VISUALIL VISUAL

IL PRODOTTO LAVORATOIL PRODOTTO LAVORATO
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IL VISUALIL VISUAL

FILIERA GRANO DUROFILIERA GRANO DURO
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IL VISUALIL VISUAL

FILIERA LATTEFILIERA LATTE
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IL VISUALIL VISUAL

FILIERA GRANO TENEROFILIERA GRANO TENERO
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IL VISUALIL VISUAL

FILIERA CARNE BOVINAFILIERA CARNE BOVINA
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IL MESSAGGIOIL MESSAGGIO

�� La qualità alimentare è espressione del territorioLa qualità alimentare è espressione del territorio

�� La qualità alimentare è un vero valore socialeLa qualità alimentare è un vero valore sociale

�� La qualità alimentare è tracciabilità, rintracciabilità e no La qualità alimentare è tracciabilità, rintracciabilità e no 

ogm che il tuo territorio/la tua regione ti può garantire ogm che il tuo territorio/la tua regione ti può garantire 
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I MEDIAI MEDIA

Tutti i mezzi sono stati utilizzati su due fronti Tutti i mezzi sono stati utilizzati su due fronti Tutti i mezzi sono stati utilizzati su due fronti Tutti i mezzi sono stati utilizzati su due fronti 

ATTRARRE ATTRARRE 
L’ATTENZIONEL’ATTENZIONE

APPROFONDIREAPPROFONDIRE
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ESTERNAESTERNA

ATTRARRE L’ATTENZIONEATTRARRE L’ATTENZIONE
Affissione esterna su tutto il Affissione esterna su tutto il 

territorio regionaleterritorio regionale

Posizioni di arredo urbano Posizioni di arredo urbano �� pensiline 100 x 140pensiline 100 x 140
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LA RADIOLA RADIO

ATTRARRE L’ATTENZIONEATTRARRE L’ATTENZIONE Spot da 30’’Spot da 30’’
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LA STAMPALA STAMPA

ATTRARRE L’ATTENZIONEATTRARRE L’ATTENZIONE

APPROFONDIRE, SPIEGARE, APPROFONDIRE, SPIEGARE, 
DARE STRUMENTIDARE STRUMENTI

Pagina pubblicitaria orizzontalePagina pubblicitaria orizzontale

Inserto quartino Inserto quartino -- pubbliredazionalipubbliredazionali
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LA TELEVISIONELA TELEVISIONE

APPROFONDIRE, SPIEGARE, APPROFONDIRE, SPIEGARE, 
DARE STRUMENTIDARE STRUMENTI

TRASMISSIONI: “TRASMISSIONI: “Dalla viva voce Dalla viva voce 

dei produttoridei produttori” ” 

10 trasmissioni da 15 minuti10 trasmissioni da 15 minuti

Temi trattatiTemi trattati: Carne bovina, Carne suina, Latte e miele, : Carne bovina, Carne suina, Latte e miele, 
Ristorazione, Ortocultura, Generale, Latte, Carne, Grano duro, Ristorazione, Ortocultura, Generale, Latte, Carne, Grano duro, 

Grano tenero.Grano tenero.
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LA TELEVISIONELA TELEVISIONE
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WEBWEB

ATTRARRE L’ATTENZIONEATTRARRE L’ATTENZIONE Banner sui siti delle testateBanner sui siti delle testate
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WEBWEB

APPROFONDIRE, FORNIRE APPROFONDIRE, FORNIRE 
RISPOSTE E STRUMENTIRISPOSTE E STRUMENTI

Sito istituzionaleSito istituzionale
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WEBWEB

Il meccanismo della rintracciabilitàIl meccanismo della rintracciabilità
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UFFICIO STAMPAUFFICIO STAMPA
Tutta la campagna è stata sostenuta da una forte azione di ufficio stampa, per Tutta la campagna è stata sostenuta da una forte azione di ufficio stampa, per 
rafforzare il processo di sedimentazione della conoscenza del marchio QM e rafforzare il processo di sedimentazione della conoscenza del marchio QM e 
l’acquisizione di una maggiore consapevolezza nel processo di acquisto del l’acquisizione di una maggiore consapevolezza nel processo di acquisto del 

prodotto certificatoprodotto certificato
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GRAZIE PER GRAZIE PER 
L’ATTENZIONE!L’ATTENZIONE!L’ATTENZIONE!L’ATTENZIONE!


