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•La vendita diretta

Ciò per contribuire alla creazione di un modello agroalimentare che offra:
•una giusta remunerazione per chi produce;
•un giusto prezzo per i consumatori;
•una garanzia di qualità e tracciabilità dei prodotti agroalimentari;
•la valorizzazione del territorio.



 OBIETTIVI GENERALI  OBIETTIVI INTERMEDI  OBIETTIVI OPERATIVI  

Aumentare la 
redditività delle 

imprese Assicurare garanzia di 
provenienza, di 

freschezza e di qualità 

Valorizzare e 
promuovere le 

produzioni tipiche del 
territorio 

freschezza e di qualità 
dei prodotti 

 

Rafforzare il potere di 
acquisto dei 
consumatori 

 
FARMER’S 

MARKET 

 
Contribuire alla tutela 

dell’ambiente 



• La vendita in azienda con punto vendita
organizzato

• Il punto vendita esterno all’azienda (in città)
• La vendita collegata all’agriturismo
• Le fiere, le sagree le manifestazioni• Le fiere, le sagree le manifestazioni
• I mercati rionali
• La vendita per corrispondenza e/o via

internet
• La vendita nei mercati riservati ai produttori

(farmers’ market)
• I punti di vendita diretta organizzata



Modalità %

Locale aziendale 49,9%

Negozio aziendale 24,1%

Negozio in città 2,6%Negozio in città 2,6%

Consegne a domicilio 11,4%

Sagre e manifestazioni 41,5%

Farmers’ market 7,2%

Mercato ambulante 6,6%



Progetto studio 
vendita diretta nelle Marche

Progetto Pilota Vendita diretta OrganizzataProgetto Pilota Vendita diretta Organizzata
VDO


