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PREMESSA

ifiuti intercettati numerosi articoli che vanno

ancora a fine vita.

di centri di riuso pubblici che hanno lo
po di articoli ed evitare che diventino rifiuti.
« I centri di elle azioni di prevenzione incluse nel

programma r prevenzione della produzione di rifiuti.

« Il programma e altre azioni volte ad accrescere la cultura della

prevenzione.
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PREMESSA

ve lo scambio e gratuito, ci sono altre strutture

| negozi di risparmio, dove le persone possono

"social" come il popolarissimo gruppo
facebook "t i @ prenderlo" attraverso cui i membri del

gruppo poss etti.
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OBIETTIVI DEL SURVEY

borato all'interno del progetto, e stata
valutazione dell'intero sistema di
inati molti fattori che costituiscono un
sati o che, al contrario, facilitano il

riutilizzo.

mente uno strumento fondamentale
orza, le debolezze, le opportunita e le
minacce e individuare le azioni da adottare per

aumentare il ziale della rete di riutilizzo.
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DESCRIZIONE DEL
CAMPIONE

3% 1%

 Sono iorldri risposti in maniera

e donne (58%)® over 55
W 45 - 54yearsold

W 35- 44 vyearsold

0% sopra 45 anni, per |l
W 25-34 yers old

0az2danni. gqg. 24 years old

m under 18

33%
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DESCRIZIONE DEL LIVELLO rrerea Europe
ARIZZAZIONE DEGLI
NTERVISTATI

4% 19, 3% 0%3%
o

B no schooling completed
B |ess than a high school diploma
35% high school degree or equivalent
W bachelor's degree
B master's degree
W doctorate
46%

m prefer not to say

W other




DESCRIZIONE DELLA FAMIGLIA
LI INTERVISTATI

22%

28%



nsiderati piu
nell'acquisto di un
sumo durevole
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Quali dei seguenti punti di vista consideri piu
do acquisti un prodotto di
le?

| can use the product for as long as possible

the product should be environmentally friendly

operating costs should be lower for higher efficiency

the product should be easy to repair and its parts should be easy to
replace

| get a longer warrenty when | buy it

| buy at a place where the seller takes the product back when |
want to buy a new one instead

the product should be made of recycled material

| can easily sell the product when | no longer need it IO,tl%

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0%




lativi all'acquisto di

di seconda mano.
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Che tipo di oggetto hai comprato/preso di
a un negozio, un centro del

furniture 33%

clothing 26%

[
-
&=

small electronic devices

other

=
Ln
=

household appliances _ 9%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
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Se non hal ancora acquistato
econda mano, cosa ti
| farlo?

Hygiene concerns [N 37%
Health and safety concerns [N 26%
Inferior quality of the product | NG 5%

| have never thought of buying any product
as second-hand

B 3%

less appealing look of the product [l 4%
other reasons [l 4%

afraid of what others might think of me || 1%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
| 4
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soddisfazione degqgli
di  prodotti di

no
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e degli intervistati ritiene che |
a mano siano affidabili, ma vi

che:

I, l'acquirente non e altrettanto

ire il prodotto, il venditore molto

tera (57%)
- Sipuo e ruffati (47%)



bilita o la riluttanza a

odotti di seconda
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Che prodotto hai gia donato o venduto in un
10, al centro del riuso, mercato

clothes

25%

furmniture

other 15%

small electronic devices 13%

11%

home appliances

0% 5% 10% 15%  20%  25%  30%  35%  40%
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uall dei seguenti prodotti acquisteresti

= None of these products

= Other items

m Household electrical appliances
= Textiles

m Electronic equipment

= Furniture

m Books, CDs, DVDs, video games
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revedi di acquistare un articolo di
guali fattori consideri?

uando si

7.0 w w w
6,0
5,0
8,3
4,0 7.6 7.5

7,0 6.7
3,0 ’ 6,5 6,3

2,0
1,0

0,0
QUALITY  PRICE DESIGN DURABILITY ENVIRON. FAIR TRADE SOC./ECON.
FRIENDLY DEV.

| 4
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uanto sono Iimportanti 1 seguenti fattori
| prodotti di seconda mano?

25%
20%
15%
10%
) I II I
aalln HERRD miaD NEs0D
Quality Durability Fair Trade Design/Aesthetic Environmentally Social and
friendly economic

development

B furniture  ®home appliances ™ small electronic devices ™ books, CD's, DVD's, video games M others
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Se un articolo che usi si danneggia, cosa fai?

try to fix it or refurbish it _ 36%
getit repaired [ 32%
donateit || NG 13%
stock it somewhere |GG 7%
throwitaway [ 6%

trytosellit [N 6%
other | 1%

0% 5% 10%  15%  20%  25%  30%  35%  40%
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Cosa suggeriresti di integrare per migliorare
tilizzo?

training and educating students [ R 2 4%
financial incentives for citizens || NN 3%
strategically locating re-use centres || NN 3%
organising public events |GGG 14%
appealing and disseminated advertising I 1
campaigns i

public distribution of brochures [ 2%

other | 1%

0% 5% 10% 15%  20%  25%  30%




2LIFESﬂ

Interreg Europe

CONCLUSIONI

teressante perché non solo indaga il sistema di
enerale esamina anche il riutilizzo dei beni usati

tture non pubbliche) occupandosi di aspetti

 La lettur ossibilita di individuare cido che deve essere

indagato ofondito, sia per ottenere una migliore
rappresent ‘eta sia per una maggiore chiarezza riguardo

ad alcuni as
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CONCLUSIONI

-19 non ci ha permesso di condurre incontri
tati un‘opportunita per tutte le parti interessate di

nere piu risposte.

mantenere l'indagine in corso per tutta la
re dati in tempi diversi per cogliere il piu
possibile | vare soluzioni migliori per rendere le nostre
politiche di aci sulla base di cio che la gente comune

esprime sul




REGIONE
MARCHE ﬂ
2LIFES

Interreg Europe

European Union
European Regional
Development Fund




