RELAZIONE AI SENSI DELL’ART.5-BIS DELLA LEGGE 580/1993

(COME MODIFICATA DAL D.LGS. 23/2010)

ANNO 2014

IL SISTEMA CAMERALE

sede
PESARO (sedi di proprietà)
Sede centrale:
C.so XI Settembre, 116

Sede distaccata:
C.so XI Settembre, 78
Tel. +39(0)721.3571  Fax +39(0)721.31015

	sito: www.ps.camcom.gov.it
	PEC: cciaa.pesaro-urbino@ps.legalmail.camcom.it


apertura al pubblico: dal lunedì al venerdì dalle 9:00 alle 12:00 – martedì e giovedì dalle 14:50 alle 16:50
sportelli decentrati
FANO per servizi di certificazione (sede in affitto)
Via Indipendenza, 18

Tel. +39(0)721.830778  Fax +39(0)721.830772

apertura al pubblico: lunedì, mercoledì e venerdì dalle 9:00 alle 12:00
URBINO per servizi di certificazione (c/o locali della Provincia di Pesaro e Urbino)
Piazza Della Repubblica, 3 - 61029 Urbino

Tel. +39(0)722.320708  Fax +39(0)722.328944

apertura al pubblico: mercoledì dalle 9:00 alle 12:00
aziende speciali

A.SP.IN. 2000 - azienda speciale per l’internazionalizzazione (costituita nel 1998)
Sede legale:
C.so XI Settembre, 116 - 61100 Pesaro

Sede operativa:
Via Castelfidardo, 87 - 61100 Pesaro (in affitto)

Tel. +39(0)721.371343  Fax +39(0)721.33049

	sito: www.aspin2000.com
	e-mail: aspin@aspim2000.it


TERRE DI ROSSINI E RAFFAELLO - azienda speciale per l’agroalimentare (costituita nel 2006)
Sede legale:
C.so XI Settembre, 116 - 61100 Pesaro

Sede operativa:
C.so XI Settembre, 78 - 61100 Pesaro

Tel. +39(0)721.357285  Fax +39(0)721.31015

	sito: www.terrerossiniraffaello.it
	e-mail: trr@ps.camcom.it


altre strutture
QUARTIERE FIERISTICO - Via delle Esposizioni, 33 - Località Campanara - 61100 Pesaro (di proprietà)
FONDAZIONE PATRIMONIO FIERE - immobiliare (costituita il 01/12/2006)
Sede: C.so XI Settembre, 116 - 61100 Pesaro

Sede operativa: Via Castelfidardo, 87 - 61100 Pesaro (in affitto)

Tel. +39(0)721.35495  Fax +39(0)721.375568

	sito: www.fondazionepatrimoniofiere.com
	e-mail: fondazionepatrimoniofiere@legalmail.it


società controllate e partecipate
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1-2-3 partecipazioni dismesse con delibera n.93/G.C. del 17/12/2014 ai sensi della Legge 147/2013

partecipazioni in associazioni e altri enti del sistema locale e camerale

(informazioni riportate nel piano della performance 2015-2017)

	Denominazione
	Settore di intervento
	Presenza organi sociali

	Unioncamere nazionale 
	unisce e rappresenta istituzionalmente il sistema camerale italiano: realizza e gestisce servizi e attività di interesse delle Camere di commercio e delle categorie economiche, coordinando le iniziative del Sistema.
	Assemblea

	Unioncamere regionale
	promuover coordina e affianca le attività delle Camere di Commercio aderenti che interessano l'economia della Regione
	Giunta/ Consiglio/ Comitato SS.GG.


	Denominazione
	Forma giuridica
	Settore di intervento
	Presenza organi sociali

	FORMAZIONE

	FanoAteneo
	associazione
	formazione universitaria per l’impresa
	C.d.A.

	PesaroStudi
	associazione
	formazione universitaria per l’impresa
	C.d.A.

	CULTURALE / SOCIALE

	Amici della prosa
	associazione
	valorizzazione dell’attività artistico-culturale anche con finalità di promozione turistica in bassa stagione
	Comitato di gestione

	Agenzia sociale per la casa
	associazione
	agevolazione incontro tra domanda e offerta nel libero mercato delle locazioni di abitazioni, in favore dei cittadini che si trasferiscono nel territorio provinciale per motivi di lavoro
	Comitato di gestione

	SISTEMA CAMERALE

	Assonautica nazionale
	associazione
	promozione del turismo nautico e della nautica da diporto
	Vice Presidenza

	Assonautica provinciale
	associazione
	promozione del turismo nautico e della nautica da diporto
	Comitato di gestione

	Raggruppamento assonautiche dell’adriatico
	associazione
	promozione del turismo nautico e della nautica da diporto
	Presidenza

	CAMERE DI COMMERCIO ITALIANE ALL’ESTERO

	Denominazione
	Provvedimento 

(adesione – ultima quota annuale)

	Forum delle Camere di Commercio dell'Adriatico e dello Ionio
	Delibera n.88/G.C. del 03/06/03 - Determinazione n.38/S.G. del 10/03/14

	Camera di Commercio Italo-Araba
	Delibera n.387/G.C. del 19/11/92 - Determinazione n.38/S.G. del 10/03/14

	Camera di Commercio Italiana in Vietnam
	Delibera n.131/G.C. del 15/12/08 - Determinazione n.38/S.G. del 10/03/14


principali variazioni intervenute
Il percorso di revisione della spesa conseguente all’entrata in vigore dell’art.28 della Legge n.114 dell’11/08/14 (di conversione del D.L. n.90 del 24/06/14) - che riduce progressivamente le entrate da diritto annuale nel triennio 2015-2017 (35% - 40% - 50%) - ha comportato già nel corso del 2014 l’avvio di un percorso di razionalizzazione organizzativa che ha visto:

· l’unificazione, con decorrenza 1° gennaio 2015, delle proprie aziende speciali (delibere n.53/G.C. del 30/06/14 e n.71/G.C. del 08/09/14);

· il trasferimento del personale delle aziende speciali c/o la sede camerale (sono così venuti meno per il 2015 gli oneri per l’affitto della sede dell’azienda speciale ASPIN 2000);

· lo spostamento con decorrenza dal 2015, rispettivamente il 28/1 e l’11/2, delle sedi distaccate di Fano e Urbino c/o i locali delle rispettive Amministrazioni comunali. A parità di servizi, la Camera non sosterrà più gli oneri di affitto per la sede di Fano.
ATTIVITÀ SVOLTA NEL 2014 (ANCHE PER IL TRAMINE DELLE AZIENDE SPECIALI E DEGLI ALTRI ORGANISMI ASSOCIATIVI O PARTECIPATI)

Quadro di sintesi delle attività promozionali realizzate nel 2014 (in ordine cronologico, per maggiori dettegli si rinvia all’allegato 1, estratto della relazione sulla gestione del bilancio d’esercizio 2014):

	Camera di Commercio
	attribuzione Marchio di Qualità regionale (37 strutture)
	7/2

	di Pesaro-Urbino
	incontro con Vice Ministro Infrastrutture
	31/3

	
	Giornata dell’Economia
	4/6

	
	seminario “Il riconoscimento e l’esecuzione dei lodi arbitrali”
	30/10

	
	finanziamento matching operatori per promuovere contratto di rete (100 aziende)
	26/11

	
	concorso Fedeltà al Lavoro (105 riconoscimenti attribuiti)
	30/11

	
	premio Valore Donna International (7 riconoscimenti attribuiti)
	4/12

	
	corso per favorire l’accesso al credito rivolto all’imprenditoria femminile
	28/3 - 8/4 - 4/12 

	
	finanziamento 3 stages per studenti scuole superiori c/o CCIAA
	periodo estivo

	
	finanziamento 10 stages per studenti scuole superiori c/o aziende
	periodo estivo

	
	organizzazione corso euro-progettazione per personale 
	da settembre

	
	bando per il finanziamento di 100 stages di 6 mesi c/o aziende
	annuale

	
	bando per il finanziamento della partecipazione a fiere all’estero (46 domande)
	annuale

	
	finanziamento Fondo Regionale di Garanzia
	annuale

	
	finanziamento n.74 iniziative del sistema associativo ed altri organismi
	annuale

	

	azienda speciale 
	missione operativa Camerum
	13-16/1

	ASPIN 2000
	missione operativa Kirghizistan
	26-30/1

	
	missione operativa Jedda e Dubai
	8-13/2

	
	partecipazione collettiva a fiera “Interior Mebel” - Kiev (18 aziende)
	19-22/2

	
	missione istituzionale nella Regione dello Sverdlovsk
	24-27/2

	
	missione istituzionale a Mosca in occasione del MITT
	19/22/3

	
	missione regionale a Seul
	21-28/3

	
	missione operativa Minsk in occasione di Moda Italia Minsk
	24-29/3

	
	workshop turismo a Vienna (52 aziende)
	25/3

	
	B2B turismo a Zurigo (26 aziende)
	27/3

	
	promozione evento Urbino Press Award a Washington DC
	aprile

	
	partecipazione a fiera LETO - Ekaterinburg (1 azienda)
	4-5/4

	
	B2B multisettoriale con operatori del Kirghizistan - Pesaro (40 aziende)
	5-9/5

	
	missione istituzionale Kirghizistan
	13-15/6

	
	partecipazione collettiva a fiera “Costruendo Russia” - Mosca (4 aziende)
	22-25/6

	
	giornata Algeria (36 aziende)
	23/6

	
	missione istituzionale in Crimea
	2-7/8

	
	partecipazione a JATA tourism expò Japan - Tokio (4 aziende)
	25-28/9

	
	missione istituzionale Minsk
	12-16/10

	
	partecipazione collettiva a fiera “Saloni Worldwide” - Mosca (21 aziende)
	15-18/10

	
	partecipazione a Medinit expò 2014 - Casablanca (9 aziende)
	28-31/10

	
	partecipazione a SITV - Colmar (Francia) (10 aziende)
	7-9/11

	
	partecipazione a Moda Italia Mink (5 aziende)
	19-22/11

	
	partecipazione a Matching - Milano (14 aziende)
	24-26/11

	
	missione istituzionale Ekaterinburg
	24-27/11

	
	finanziamento sportello unico per l’internazionalizzazione
	fino ad agosto

	
	finanziamento progetto Kirghizistan 
	annuale

	
	finanziamento attività ufficio rappresentanza in Cina
	annuale

	
	partecipazione a fiere gestite da altre AS del sistema camerale regionale (15 aziende)
	annuale

	
	organizzazione di n.3 moduli formativi in materia di internazionalizzazione (10 aziende)
	annuale

	

	azienda speciale TRR
	evento promozionale c/o Urbino Press Award - Washington DC (con Aspin 2000)
	15/4

	
	stand istituzionale c/o Festival della Casciotta di Urbino - Urbino (20 aziende coinvolte)
	26-27/4

	
	premio per le produzioni vitivinicole della provincia (8 aziende premiate)
	30/4

	
	evento promozionale c/o l’ambasciata italiana a Minsk (con Aspin 2000)
	2/6

	
	workshop settore agroalimentare - Londra (15 aziende coinvolte)
	17/6

	
	workshop settore agroalimentare - Dublino (15 aziende coinvolte)
	18-19/6

	
	partecipazione collettiva di 15 imprese a Stile Bio - Pesaro
	3-4/5

	
	seminario “Qualità e commercializzazione dei vini DOC” in collaborazione con Enohobby 
	15/5

	
	il cortile del gusto - Urbino (16 aziende coinvolte)
	21/9

	
	realizzazione e presentazione “divertimappa della provincia PU” e diari per le scuole
	2/10

	
	60^ mostra mercato dei fiori e delle piante ornamentali (21 aziende espositrici)
	3-5/10

	
	partecipazione collettiva di 9 imprese al Salone del Gusto - Torino
	23-27/10

	
	partecipazione collettiva di 8 imprese al Matching - Milano
	24-26/11

	
	promozione istituzionale della 49^ fiera nazionale del tartufo di Acqualagna
	novembre

	
	serate di degustazione menù - pizza “Terre di Rossini e Raffaello”
	periodo estivo

	
	progetto “ITINERIS - i viandanti del gusto” (percorsi per turisti - 2.400 presenze)
	periodo estivo

	
	promozione istituzionale della Guida “Le marche nel bicchiere” edizione 2015
	annuale

	

	fondazione
	mostra scambio auto e moto d’epoca
	1-2/2

	patrimonio fiere
	mondogatto
	8-9/3

	(eventi fieristici e 
	T2000 in tour 2014
	16/3

	manifestazioni ospitate
	stilebio
	3-4/5

	c/o il quartiere fieristico
	insieme di expò di primavera
	10-11/5

	di Campanara)
	festival dell’installatore
	24/5

	
	YU_GI_OH! national 2014
	7-8/6

	
	ginnastica in festa
	19-28/6

	
	mostra scambio auto e moto d’epoca
	18-19/11

	


Quadro di sintesi delle principali attività amministrative realizzate nel 2014 (dati osservatorio UNIONCAMERE, sistema PARETO):
	Registro Imprese
	n. totale pratiche presentate al Registro delle Imprese
	20.757

	(bilancio d’esercizio
	di cui n. nuove iscrizioni
	2.210

	- PARETO)
	di cui n. cancellazioni
	2.301

	
	di cui n. modifiche
	16.246

	
	n. pratiche presentate fuori termine + notifiche sanzioni
	492

	
	n. bilanci d’esercizio presentati
	6.813

	
	n. visure e certificati emessi
	6.366

	
	n. atti ed elenchi rilasciati
	745

	
	n. CNS rilasciate
	3.742

	
	n. rinnovi certificati 
	1.573

	

	Regolazione del Mercato
	n. mediazioni gestite
	29

	(dati osservatorio 
	n. utenti metrici
	3.016

	camerale - PARETO)
	n. verifiche metriche eseguite
	1.175

	
	n. carte tachigrafe rilasciate
	527

	
	n. istanze cancellazione sospensione protesti evase
	307

	
	n. attestati marchi e brevetti concessi e consegnati
	44

	
	n. verbali di accertamento istruiti
	95

	
	n. notifiche emesse
	1.150

	

	Commercio Estero
	n. certificati di origine
	4.814

	(dati osservatorio
	n. firme legalizzate (ex UPICA)
	3.263

	camerale)
	n. attestati di libera vendita
	3

	
	n. visti di conformità
	55

	
	n. visti su fatture / potere di firma
	3.668

	


L’ORGANIZZAZIONE E LA STRUTTURA

organi
CONSIGLIO - MANDATO 2012-2017 (seduta di insediamento 10/09/12) -
Nominato con Decreto del Presidente della Giunta Regionale n.146 del 02/08/2012

	Alberto Barilari
	Trasporti e spedizioni
	Decreto n.88/P.G.R. del 16/04/2014

	Giorgio Bartolini
	Servizi alle imprese
	

	Learco Bastianelli
	Artigianato
	

	Claudio Blasi
	Consumatori
	

	Moreno Bordoni
	Turismo
	Decreto n.175/P.G.R. del 17/10/2013

	Patrizia Caimi
	Commercio
	

	Giuseppe Cinalli
	Artigianato
	

	Stefano Clini
	Servizi alle Imprese
	Decreto n.158/P.G.R. del 27/07/2014

	Tommaso Di Sante
	Agricoltura
	

	Alberto Drudi
	Artigianato
	PRESIDENTE

	Emilia Esposito
	Artigianato
	

	Marinella Fenzi
	Artigianato
	Decreto n.196/P.G.R. del 04/12/2013

	Lorenzo Francesconi
	Industria
	

	Rita Guadenzi
	Industria
	

	Corrado Giommi
	Consulta delle Professioni
	

	Salvatore Giordano
	Industria
	

	Alfredo Mietti
	Commercio
	

	Riccardo Morbidellli
	Organizzazione Sindacale
	

	Lorenzo Paolini
	Servizi alle Imprese
	

	Giuliano Paolucci
	Cooperative
	

	Amedea Salvi
	Industria
	

	Gianfranco Santi
	Agricoltura
	

	Ilva Sartini
	Commercio
	

	Angelo Serra
	Turismo
	

	Fausto Servizi
	Servizi alle Imprese
	Decreto n.103/P.G.R. del 16/05/2014

	Massimo Tonucci
	Credito e Assicurazioni
	

	Angela Tringali
	Industria
	

	Amerigo Varotti
	Commercio
	


GIUNTA (eletta nella seduta di Consiglio il 15/10/12)
	Alberto Drudi
	Artigianato
	PRESIDENTE

	Amerigo Varotti
	Commercio 
	VICE PRESIDENTE

	Learco Bastianelli
	Artigianato
	

	Moreno Bordoni
	Turismo
	eletto con delibera n.16/C.C. del 20/12/2013

	Tommaso Di Sante
	Agricoltura

	Salvatore Giordano
	Industria

	Alfredo Mietti
	Commercio

	Amedea Salvi
	Industria

	Gianfranco Santi
	Agricoltura


COLLEGIO DEI REVISORI DEI CONTI – MANDATO 2014-2018 (nominato con delibera n.16/C.C. del 19/12/2014)

	Manuela Viconi 
	Presidente
	Ministero Economia e Finanze

	Ida Celestino
	Componente 
	Ministero Sviluppo Economico

	Paolo Di Paolo
	Componente 
	Regione Marche

	Stefano Todeschini
	Supplente 
	Ministero Economia e Finanze

	Artemisia Rossi
	Supplente
	Ministero Sviluppo Economico

	vacante
	Supplente
	Regione Marche


OIV - ORGANISMO INDIPENDENTE DI VALUTAZIONE (2012-2014)

	Stefano Tonucci
	


dirigenza
	Fabrizio Schiavoni
	Segretario Generale
	

	Loreno Zandri 
	Vice Segretario Generale
	dirigente settore anagrafico e regolazione del mercato - conservatore RI


pianta organica
	PERSONALE

PER CATEGORIA
	DOTAZIONE ORGANICA
	PERSONALE

IN SERVIZIO
	∆

	
	
	31/12/13
	01/01/15
	

	SEGRETARIO GENERALE
	0
	1
	1
	0

	DIRIGENTI
	1
	1
	1
	0

	D3
	4
	4
	4
	0

	D1
	11
	11
	11
	0

	C
	37
	37
	35
	-2

	B3
	3
	3
	3
	0

	B1
	5
	5
	5
	0

	A
	2
	2
	1
	-1

	
	63
	64
	61
	-3

	
	
	
	

	di cui Part-Time
	8
	11
	

	
	
	
	

	di cui PO
	6
	6
	

	di cui AP
	1
	1
	

	di cui PR
	7
	7
	


indicatori gestionali
	1
	Unità di personale*
	70
	1,61%

	
	Imprese attive al 31/12/2014
	43.377
	


* incluso personale aziende speciali e fondazione (personale espresso in unità)

	2
	Spese di funzionamento al 31/12/2014
	2.150.089,80
	49,57

	
	Imprese attive al 31/12/2014
	43.377
	


principali variazioni intervenute
Sostituzione di n.3 consiglieri dimissionari o decaduti per sopravvenuta incompatibilità.

Rinnovo Collegio dei Revisori dei Conti.

N.3 dipendenti collocati a riposo.

LA GESTIONE FINANZIARIA

bilancio d’esercizio 2013-2014
	CONTO ECONOMICO
	consuntivo 2013
	consuntivo 2014
	∆

	
	
	
	
	

	 
	gestione corrente - proventi
	
	
	

	 
	diritto annuale
	7.828.817,72
	7.712.199,02
	-116.618,70

	 
	diritti segreteria
	1.962.896,84
	1.740.121,18
	-222.775,66

	 
	contributi (altre entrate)
	180.918,43
	32.502,38
	-148.416,05

	 
	proventi beni e servizi
	160.768,94
	128.447,79
	-32.321,15

	 
	variazione rimanenze
	-19.241,70
	1.057,00
	20.298,70

	 
	
	10.114.160,23
	9.614.327,37
	-499.832,86

	 
	gestione corrente - oneri
	
	
	0,00

	 
	personale
	2.591.916,91
	2.538.954,01
	-52.962,90

	 
	funzionamento *
	2.160.814,99
	2.150.089,80
	-10.725,19

	 
	* di cui quote associative
	775.482,62
	716.218,76
	-59.263,86

	 
	* di cui organi istituzionali
	169.160,12
	166.263,68
	-2.896,44

	 
	interventi economici
	2.748.208,88
	2.822.929,89
	74.721,01

	 
	ammortamenti
	142.035,16
	136.781,00
	-5.254,16

	 
	accantonamenti
	1.724.264,55
	1.795.939,97
	71.675,42

	
	
	9.367.240,49
	9.444.694,64
	77.454,15 

	
	
	
	
	

	 
	risultato gestione corrente 
	746.919,74
	169.632,73
	-577.287,01

	
	
	
	
	

	 
	risultato gestione finanziaria
	25.933,37
	23.388,11
	-2.545,26

	
	
	
	
	

	 
	risultato gestione straordinaria
	-624.793,85
	687.508,30
	1.312.302,15

	
	
	
	
	

	 
	rettifiche gestione finanziaria
	-446.599,46
	-415.352,35
	31.247,11

	
	
	
	
	

	 
	avanzo / disavanzo di gestione
	-298.540,20
	465.176,79
	763.716,99

	
	
	
	
	


	STATO PATRIMONIALE
	consuntivo 2013
	consuntivo 2014
	∆

	 
	
	
	
	

	 
	attivo
	
	
	

	 
	immobilizzazioni *
	12.927.088,86
	12.447.240,13
	-479.848,73

	 
	* di cui immobili
	2.590.261,45
	2.515.613,03
	-74.648,42

	 
	* di cui partecipazioni e quote
	9.533.942,05
	9.119.038,00
	-414.904,05

	 
	* di cui prestiti
	495.609,20
	522.903,66
	27.294,46

	 
	attivo circolante *
	5.559.154,67
	5.928.140,13
	368.985,46

	 
	* di cui disponibilità liquida
	3.452.310,17
	3.865.080,62
	412.770,45

	 
	ratei e risconti
	17.674,20
	16.934,22
	-739,98

	 
	conti d'ordine
	4.790,46
	3.921,28
	-869,18

	
	
	
	
	0,00

	 
	totale attivo
	18.508.708,19
	18.392.314,48
	-116.393,71

	 
	
	
	
	0,00

	 
	passivo
	
	
	0,00

	 
	patrimonio netto
	10.076.663,16
	10.542.288,25
	465.625,09

	 
	debiti di finanziamento
	2.709.636,77
	2.534.436,24
	-175.200,53

	 
	TFR
	3.039.707,75
	3.092.551,59
	52.843,84

	 
	debiti di funzionamento
	2.677.910,05
	2.223.038,40
	-454.871,65

	 
	fondo rischi e oneri
	0,00
	0,00
	0,00

	 
	ratei e risconti
	0,00
	0,00
	0,00

	 
	conti d'ordine
	4.790,46
	3.921,28
	-869,18

	 
	
	
	
	0,00

	 
	totale passivo
	18.508.708,19
	18.392.314,48
	-116.393,71

	 
	 
	
	
	


principali indicatori economico-patrimoniali (sistema pareto)

	1
	Margine di struttura finanziaria
	Attivo Circolante
	5.928.140,13
	266,67%

	
	
	Passività correnti
	2.223.038,40
	


Misura la capacità dell’Ente di far fronte ai debiti a breve (scadenza 12 mesi) con la liquidità disponibile o con i crediti a breve (valore ideale superiore a 100%).

	2
	Indice di liquidità
	Liquidità Immediata + Liquidità Differita
	3.470.135,83
	156,10%

	
	
	Passività correnti
	2.223.038,40
	


Misura l’attitudine ad assolvere, con le sole disponibilità liquide, agli impegni di breve (valore di equilibrio finanziario tra 1 e 2).

	3
	Margine di struttura primario
	Patrimonio Netto
	10.542.288,25
	84,70%

	
	
	Immobilizzazioni
	12.447.240,13
	


Misura la capacità dell’Ente di finanziare le attività di lungo periodo interamente con il capitale proprio (auspicabile valore superiore all’80%).

	4
	Margine di struttura secondario
	Patrimonio netto + Debiti Funzionamento
	12.765.326,65
	102,56%

	
	
	Immobilizzazioni
	12.447.240,13
	


Misura la capacità dell’Ente di auto-finanziarsi con il patrimonio netto e i debiti di funzionamento (auspicabile valore superiore all’100%).

	5
	Equilibrio economico della gestione corrente
	Oneri Correnti
	9.444.694,64
	98,24%

	
	
	Proventi Correnti
	9.614.327,37
	


Misura la capacità dell’Ente di finanziare le attività di lungo periodo interamente con il capitale proprio (auspicabile valore superiore all’80%).

	6
	Incidenza dei costi strutturali
	Oneri Correnti - Interventi Economici
	6.621.765,00
	68,87%

	
	
	Proventi Correnti
	9.614.327,37
	


Misura l’incidenza dei costi di struttura rispetto ai proventi correnti (un valore prossimo o superiore al 100% evidenzia una scarsa o nulla capacità di poter destinare risorse correnti per interventi economici).

	7
	Capacità di generare proventi
	Proventi Correnti - Proventi da DA - DS - FP
	129.505,00
	1,66%

	
	
	Proventi Correnti - FSC da DA
	7.818.387,00
	


Misura la capacità dell’Ente di generare proventi diversi da Diritto Annuale, Diritti di Segreteria e Fondo Perequativo.

	8
	Incidenza DA su proventi correnti
	Proventi da DA al netto FSC
	5.916.259,05
	75,67%

	
	
	Proventi Correnti al netto FSC
	7.818.387,00
	


Misura l’incidenza delle entrate da DA sul totale dei proventi correnti (auspicabile un valore il più basso possibile).

	9
	Incidenza Oneri correnti su Oneri totali
	Oneri Correnti
	9.444.694,64
	94,39%

	
	
	Oneri Totali
	10.006.498,66
	


Misura l’incidenza degli oneri correnti sugli oneri totali.

	10
	Incidenza Oneri personale
	Oneri del Personale
	2.538.954,01
	32,47%

	
	
	Oneri Correnti al netto FSC
	7.818.387,00
	


Misura l’incidenza degli oneri di personale sul totale degli oneri correnti (auspicabile un valore il più basso possibile).

	11
	Incidenza amm. acc. e oneri funzionamento
	Oneri Funzionamento + Amm. + Acc. - FSC
	2.286.870,77
	29,25%

	
	
	Oneri Correnti al netto FSC
	7.818.387,00
	


Misura l’incidenza degli oneri di funzionamento sul totale degli oneri correnti (auspicabile un valore il più basso possibile).

	12
	Incidenza interventi economici
	Interventi Economici
	2.822.929,89
	36,11%

	
	
	Oneri Correnti al netto FSC
	7.818.387,00
	


Misura l’incidenza degli oneri per interventi economici sul totale degli oneri correnti (valore congruo 30%, positivo se superiore solo se la gestione ordinaria è in attivo).

	13
	Tasso variazione crediti da Diritto Annuale
	Crediti DA n - Crediti DA n-1
	50.134,75
	3,21%

	
	
	Crediti DA n-1
	1.562.301,51
	


Misura il tasso di variazione dei crediti da Diritto Annuale rispetto l’anno precedente.

ALLEGATO N.1

Camera di Commercio di Pesaro e Urbino estratto dalla relazione sulla gestione del bilancio d’esercizio 2014

	
	Iniziative e Attività 2014
	preventivo
	preventivo aggiornato
	consuntivo


	1
	Interventi Istituzionali 
	150.000,00
	129.800,00
	96.762,74

	
	A - fedeltà al lavoro
	35.000,00
	40.000,00
	37.601,65

	
	B - giornata dell'economia
	20.000,00
	15.000,00
	3.325,40

	
	C - comitato per l'imprenditoria femminile
	10.000,00
	10.000,00
	9.764,69

	
	D - arbitrato e conciliazione
	5.000,00
	5.000,00
	0,00

	
	E - adesione Pesaro Studi e Fano Ateneo
	10.000,00
	10.000,00
	10.000,00

	
	F - azioni per i consumatori
	10.000,00
	10.000,00
	5.000,00

	
	G - osservatorio turistico Unioncamere
	10.000,00
	4.800,00
	0,00

	
	H - marchio di qualità regionale
	10.000,00
	10.000,00
	10.000,00

	 
	I - formazione professionale / scuola-lavoro / promozione dell’occupazione giovanile
	20.000,00
	5.000,00
	3.000,00

	
	L - iniziative per l’internazionalizzazione, piani di azione in Europa e nella Macroregione adriatico ionica
	20.000,00
	20.000,00
	18.071,00

	2
	Fondazione Patrimonio Fiere
	500.000,00
	500.000,00
	500.000,00

	3
	Interventi per l’internazionalizzazione
	850.000,00
	900.000,00
	893.757,00

	 
	A - azioni del programma di ASPIN 2000
	750.000,00
	800.000,00
	793.757,00

	 
	B - fondo fiere all'estero 
	100.000,00
	100.000,00
	100.000,00

	4
	Misure ed iniziative per l'accesso al credito
	220.000,00
	190.000,00
	190.000,00

	 
	A - interventi per l'abbattimento del costo del danaro e/o in c/garanzia, in collaborazione con organismi di garanzia collettiva fidi, Regione Marche, sistema camerale regionale, Provincia PU
	220.000,00
	190.000,00
	190.000,00

	5
	Progetti con Associazioni ed altri organismi
	670.000,00
	950.200,00
	748.878,61

	
	A - contratti di rete 
	250.000,00
	220.000,00
	21.760,00

	
	B - iniziative di promozione imprenditoriale e territoriale
	420.000,00
	620.000,00
	616.918,61

	
	stage curriculari
	//
	110.200,00
	110.200,00

	6
	Interventi per l’agroalimentare - azioni del programma di Terre di Rossini e Raffaello
	280.000,00
	280.000,00
	280.000,00

	7
	Infrastrutture locali
	50.000,00
	20.000,00
	1.600,00

	 
	A - cooprogettazione per fattibilità infrastrutture 
	50.000,00
	20.000,00
	1.600,00

	8
	Promozione tecnologica imprese locali
	130.000,00
	130.000,00
	101.930,00

	
	A - semplificazione, sburocratizzazione, telematizzazione (PEC, smart card ecc.)
	130.000,00
	130.000,00
	101.930,00

	
	ripiano disavanzo aziende speciali
	
	10.002,00
	10.001,54

	
	sub totale
	2.850.000,00
	3.110.002,00
	2.822.929,89

	9
	Trasferimenti e compartecipazioni istituzionali al sistema camerale
	800.300,00
	734.310,00
	716.218,76

	 
	A - Unioncamere nazionale (quota annuale destinata a funzionamento, progetti ed iniziative)
	205.600,00
	205.600,00
	205.536,44

	 
	B - Unioncamere regionale (quota annuale destinata a funzionamento, progetti ed iniziative)
	272.500,00
	205.472,00
	206.473,00

	 
	C - fondo perequativo (destinato alle Camere di Commercio in rigidità di bilancio)
	242.000,00
	242.000,00
	230.092,54

	 
	D - altri organismi del sistema camerale 
	75.200,00
	76.238,00
	69.166,78

	 
	E - Camere di Commercio italiane all'estero
	5.000,00
	5.000,00
	4.950,00

	
	sub totale
	800.300,00
	734.310,00
	716.218,76

	
	TOTALE
	3.650.300,00
	3.844.312,00
	3.539.148,65


	

	1. Interventi istituzionali

	


A - fedeltà al lavoro

Il 30 novembre 2014 si è tenuta, presso il Quartiere fieristico di Campanara a Pesaro, la XXXIII edizione il concorso per la premiazione della fedeltà al lavoro e dello sviluppo economico, finalizzato ad attribuire un riconoscimento simbolico a lavoratrici/lavoratori della provincia che abbiano maturato una lunga e fedele anzianità di servizio e ad imprenditrici/imprenditori la cui attività abbia contribuito allo sviluppo economico provinciale.

Complessivamente sono stati assegnati 105 riconoscimenti così ripartiti:

· 92 per la sezione “Fedeltà al Lavoro” suddivisi tra lavoratori dipendenti, coltivatori diretti e imprenditori;

· 7 per la sezione “Sviluppo Economico” ripartiti in 3 premi alla carriera imprenditoriale, 1 premio settore economico tipico tradizionale e 3 premi sviluppo del sistema associativo;

· 6 per la sezione “Premi Speciali della Giunta” assegnati ad operatori economici della provincia che si sono particolarmente distinti nella loro attività.

Anche per il 2014 la “Fedeltà al Lavoro” si conferma una fra le manifestazioni più partecipate in ambito provinciale: numerosissime infatti, le presenze di premiati, familiari, esponenti del mondo istituzionale, associativo politico e sociale.

A partire dal prossimo anno la manifestazione avrà cadenza biennale.

	

	BUDGET:
	stanziato: € 35.000,00
	aggiornato: € 40.000,00
	prenotato: € 37.601,65

	


B - giornata dell'economia

Ideata dall’Unioncamere nazionale ed organizzata, a livello locale, dalle singole Camere di Commercio, la Giornata dell’Economia è un’iniziativa di presentazione pubblica dei risultati di studi ed analisi dell’economia delle singole province italiane.

L’iniziativa si è svolta il 4 giugno 2014 presso il quartiere fieristico di Campanara - Pesaro alla presenza delle autorità e delle rappresentanze delle associazioni di categoria e del mondo imprenditoriale ed ha avuto come tema centrale il sostegno alle imprese nella progettazione comunitaria 2014-2020, uno degli argomenti di maggiore rilievo strategico per lo sviluppo futuro dell’economia in un quadro di perdurante difficoltà.

	

	BUDGET:
	stanziato: € 20.000,00
	aggiornato: € 15.000,00
	prenotato: € 3.325,40

	


C - comitato per l'imprenditoria femminile

Costituito nel 2000, il Comitato per la Promozione dell’Imprenditorialità Femminile (C.I.F.) è un organismo camerale - nato su impulso dell’Unione nazionale e del Ministero dello Sviluppo Economico, le cui componenti sono designate per un triennio dalle associazioni di categoria - che promuove, sostiene e diffonde la cultura d’impresa al femminile.

Nel 2014 ha realizzato le seguenti attività.

Attività formativa per imprenditrici in materia di credito, tema particolarmente importante per la gravità della crisi e per le difficoltà di accesso al credito lamentate anche dalle imprese in rosa. Sono state realizzate due giornate di corso per imprenditrici e aspiranti tali il 28 marzo e l’8 aprile.

Il 4 dicembre si è svolta la cerimonia di premiazione dell’VIII edizione del premio Valore Donna International con l’attribuzione di 7 riconoscimenti ad altrettante imprenditrici locali che si sono distinte, in particolare, per l’attività di sui mercati internazionali, realizzando in concomitanza anche un nuovo momento formativo per le imprenditrici intervenute, sempre in tema di credito, come completamento degli argomenti trattati in primavera.

Prosecuzione della collaborazione con altri Enti ed istituzioni per iniziative di sostegno e promozione imprenditoriale e di valorizzazione in generale della donna. In particolare, con la Commissione Pari Opportunità della Regione Marche in qualità di partner per l’avvio del progetto “Network Donne d’Impresa”.

	

	BUDGET:
	stanziato: € 10.000,00
	aggiornato: € 10.000,00
	prenotato: € 9.764,69

	


D - arbitrato e conciliazione

In materia di arbitrato - con apposita struttura arbitrale in convenzione dal 2009 con la Camera di Commercio di Ancona - va segnalata l’organizzazione e lo svolgimento, in data 30 ottobre 2014, del seminario il riconoscimento e l’esecuzione dei lodi arbitrali, che ha offerto l’occasione per promuovere il servizio e per favorire il coinvolgimento dei professionisti che dovranno inserire nei propri contratti le clausole compromissorie elaborate dalla Camera Arbitrale Leone Levi.

In materia di conciliazione - con istituzione, riconosciuta dal Ministero di Giustizia, di sportello e funzioni conciliative - e in particolare della c.d. “mediazione obbligatoria”, si rileva un notevole incremento delle istanze presentate alla CCIAA di Pesaro e Urbino, anche a seguito del principio di competenza territoriale introdotto dal “decreto del fare” (D.L. 21 giugno 2013 n.69, convertito dalla Legge 9 agosto 2013 n.98).

Delle 29 istanze di conciliazione pervenute (16 tra imprese, 11 tra imprese e consumatori e 2 tra privati), 9 si sono chiuse per presentazione di entrambe le parti con un verbale di mancata mediazione.

	

	BUDGET:
	stanziato: € 5.000,00
	aggiornato: € 5.000,00
	prenotato: € 0,00

	


E - adesione Pesaro Studi e Fano Ateneo

Dal 1996 la Camera di Commercio aderisce a PESAROSTUDI e a FANOATENEO, associazioni che hanno lo scopo di promuovere, nelle città di Pesaro e di Fano, la realizzazione di corsi universitari e post-universitari in collaborazione con le principali università marchigiane.

In particolare i corsi di laurea attivi presso PESAROSTUDI sono: in collaborazione con l’Università di Urbino, “Informazione, media e pubblicità”, “Comunicazione e pubblicità per le organizzazioni”, “Lingue e culture straniere”; in collaborazione con l’Università di Ancona, “Infermieristica”; presso FANOATENEO sono: in collaborazione con l’Università di Urbino, “Biotecnologie” ed “Economia Aziendale”.

Anche nel 2014, in coerenza con quanto deciso dalla Giunta sin dal 2010, l’intervento a sostegno di PESAROSTUDI e FANOATENEO è stato finalizzato alle quote associative ordinarie, pari, per ciascuna associazione, a 5 mila euro. 

Va segnalato, tuttavia, che la Camera nel corso dell’anno ha manifestato la volontà di recedere da entrambe le associazioni, per PESAROSTUDI con decorrenza dal 2015, per FANOATENEO con decorrenza dal 2017, a motivo della riduzione, a partire dal 2015, delle risorse disponibili che impongono alla Camera un percorso di riduzione e razionalizzazione delle spese, pur dichiarandosi disponibile a sostenere le rispettive strutture mettendo a disposizione il Quartiere Fieristico opportunamente allestito a scopo didattico.

	

	BUDGET:
	stanziato: € 10.000,00
	aggiornato: € 10.000,00
	prenotato: € 10.000,00

	


F - azioni per i consumatori

Tra le attività 2014 finalizzate alla lotta alla contraffazione e all’abusivismo, al controllo dei prezzi e delle tariffe citiamo:

· la pubblicazione e diffusione a titolo gratuito - tramite sito web istituzionale - del prezziario delle opere e dei materiali edili, riferito ai prezzi praticati in zona alla data del 1° luglio 2014, un prezioso strumento per gli operatori del settore, ma anche per i consumatori che ad esse si rivolgono. L’annuario indica, assieme ai prezzi dei materiali, semilavorati ed opere compiute, anche quelli della manodopera impiegata in edilizia, e i primi elementi relativi ai nuovi materiali ed impianti di edilizia cosiddetta “sostenibile”;

· la pubblicazione, sempre sul sito web, delle tabelle quindicinali dei prezzi medi di alcuni prodotti petroliferi.

	

	BUDGET:
	stanziato: € 10.000,00
	aggiornato: € 10.000,00
	prenotato: € 5.000,00

	


G - osservatorio turistico Unioncamere

La Camera di Commercio ha aderito con delibera n.22/G.C. del 08/09/08 ad un progetto promosso dall’Unione regionale - su impulso dell’Unione nazionale - per la raccolta e la diffusione dei dati sui flussi turistici nelle Marche. Periodicamente, i dati raccolti nei periodi di maggiore interesse turistico (estate, festività, eventi, ecc.) sono elaborati dall’Istituto Nazionale di Ricerche Turistiche (ISNART), società del sistema camerale appositamente incaricata al riguardo dall’Unione regionale.
L’Osservatorio ha prodotto anche per l’anno 2014 una serie di apprezzati rapporti sul turismo locale che la Camera di Commercio ha diffuso a tutti i soggetti che, a vario titolo, si occupano di turismo nel territorio provinciale (enti locali, associazioni di categoria e operatori del turismo interessati).

	

	BUDGET:
	stanziato: € 10.000,00
	aggiornato: € 4.800,00
	prenotato: € 0,00

	


H - marchio di qualità regionale

La Camera di Commercio ha aderito nel 2009 ad un progetto promosso dalla Regione Marche, in collaborazione con l’Unione regionale delle Camere di Commercio e con l’UPI, per l’attribuzione del marchio di qualità alle strutture ricettive locali.

Annualmente la Camera di Commercio recepisce il bando emanato dalla Regione Marche e seleziona - attraverso l’ISNART - le strutture ricettive che ne fanno richiesta sulla base dei rigidi requisiti fissati dal bando.

Il 7 febbraio 2014 si è svolta presso la Camera di Commercio la consegna degli attestati del Marchio Ospitalità Italiana 2014 - V edizione - a 33 strutture turistico ricettive (24 hotel, 5 country house e 3 campeggi) della provincia di Pesaro e Urbino. Rispetto ai 18 alberghi del Marchio 2009 della I edizione, l’iniziativa ha visto continuamente crescere il numero delle adesioni e delle strutture eligibili.

La cerimonia, è stata seguita da una nutrita platea di operatori del settore, rappresentanti di categoria e amministratori pubblici, ed è stata organizzata dalla Camera di Commercio assieme a Regione, ISNART e Provincia.

	

	BUDGET:
	stanziato: € 10.000,00
	aggiornato: € 10.000,00
	prenotato: € 10.000,00

	


I - formazione professionale / scuola-lavoro / promozione dell’occupazione giovanile

Dopo le felici esperienze nel 2012 e nel 2013 - Alleanza Scuola-Impresa, Fiera di Hannover, Le Forme del Lavoro, ecc. -, nel corso del 2014, la Camera:

· ha ospitato in stage presso i propri uffici 3 studenti del IV anno dell’Istituto Tecnico Commerciale Bramante di Pesaro: due di due settimane ciascuno nel corso del mese di febbraio 2014, e uno di quattro settimane nel periodo delle vacanze estive;

· ha inserito, collaborando nella scelta dei soggetti ospitanti e finanziando piccole borse di studio, 10 ragazzi del IV Liceo Scientifico Marconi di Pesaro presso imprese locali, secondo le esigenze espresse dagli studenti e gli interessi maturati nel corso degli studi.

In entrambi i casi la realizzazione delle iniziative è stata opportunamente divulgata, anche al fine di favorire buone prassi sul territorio.

In corso d’anno è stata anche avviata una iniziativa per favorire 100 stages di 6 mesi presso le imprese della provincia, allo scopo di avvicinare i giovani in cerca di occupazione al mondo del lavoro, e sostenere le imprese che vogliono contribuire alla loro formazione e valutare figure professionali da inserire in azienda.

Il fondo messo a disposizione ammonta a € 109.500,00 e copre il 50% del costo minimo del tirocinante, che ammonta a € 350,00 al mese. Il Centro per l’Impiego ha seguito l’avvio e il regolare svolgimento degli stages, dandone atto alla Camera, che ha provveduto a liquidare i contributi. 

	

	BUDGET:
	stanziato: € 20.000,00
	aggiornato: € 5.000,00
	prenotato: € 3.000,00

	BUDGET (stages)
	aggiornato: € 110.200,00
	prenotato: € 110.200,00

	


L - iniziative per l’internazionalizzazione, piani di azione in Europa e nella Macroregione adriatico ionica

A seguito dell’approvazione del Piano d’azione della Strategia Macroregionale Adriatico - Ionica (EUSAIR), che ha l’obiettivo di promuovere il benessere economico e sociale della regione adriatico ionica attraverso una articolata serie di azioni, e - al fine di cogliere tutte le opportunità offerte dal piano e, più in generale, dai fondi comunitari 2014-2020 - a partire dal mese di maggio 2014 si è tenuto un corso di euro-progettazione con l’intervento di docenti specializzati.

Sempre in materia di euro-progettazione, con delibera n.29/G.C. del 31/03/14, la Camera ha aderito - con Provincia di Pesaro-Urbino, Comune di Pesaro, GAL Flaminia Cesano, GAL Montefeltro Sviluppo e l’Agenzia per l’Innovazione nell’Amministrazione e nei Servizi Pubblici Locali - al Protocollo di intesa per la costituzione di un partenariato pubblico-privato (eurogruppo per le politiche comunitarie) con l’obiettivo di:

· individuare le tematiche di sviluppo locale con priorità strategica per il territorio, su cui sviluppare progetti a valere su fondi comunitari, nazionali e regionali per la programmazione comunitaria 2014-2020;

· far crescere nel territorio le competenze professionali nell’ambito della progettazione europea;

· essere punto di riferimento per la progettazione europea nei confronti della Regione Marche o di altre realtà italiane.

	

	BUDGET:
	stanziato: € 20.000,00
	aggiornato: € 20.000,00
	prenotato: € 18.071,00

	


	

	2. Fondazione Patrimonio Fiere

	


La Fondazione Patrimonio Fiere è stata costituita il 1° dicembre 2006 con lo scopo di separare il patrimonio dalla gestione del quartiere fieristico di Campanara di proprietà camerale. 

La Camera di Commercio anche per il 2014 ne ha sostenuto la gestione ordinaria con un fondo di 500 mila euro, messo a disposizione della Fondazione attraverso la stipula di un accordo di programma, con cui la Fondazione fa fronte anche agli oneri consolidati della trasformata Fiere di Pesaro spa, e con trasferimenti in c/patrimonio, in base al programma di interventi di manutenzione straordinaria e di riqualificazione del quartiere fieristico, adeguandolo per mantenere la funzionalità e la concorrenzialità sul mercato.

Dalla costituzione della Fondazione ad oggi sono stati effettuati interventi di manutenzione ordinaria e straordinaria (per la messa a norma degli impianti elettrici, idrici, compartimentazione antincendio, revisione dei manti di copertura dei padiglioni, potenziamento dell'impianto di condizionamento, ...) per una spesa complessiva di € 2.352.744,00 di cui € 1.031.804,00 sugli immobili di proprietà camerale.

La recente messa in liquidazione di Fiere delle Marche spa (2012) ha aperto un dibattito, tuttora in corso, circa l’opportunità di scegliere altre vie di tutela del patrimonio del quartiere fieristico anche eventualmente alternative alla gestione fondazionale.

Per maggiori approfondimenti si rinvia alla relazione tecnica.

	

	BUDGET:
	stanziato: € 500.000,00
	aggiornato: € 500.000,00
	prenotato: € 500.000,00

	


	

	3. Interventi per l’internazionalizzazione

	


A – azioni del programma di ASPIN 2000

L’azienda speciale per l’internazionalizzazione ASPIN 2000 è stata costituita nel 1998 con l’obiettivo di favorire i processi di internazionalizzazione delle imprese locali.

In coerenza con le linee di indirizzo della Camera di Commercio di Pesaro e Urbino, l’azienda speciale ha elaborato il proprio piano di attività per il 2014, incentrato sui seguenti macro-obiettivi:

1. attività e missioni istituzionali;

2. attività e iniziative promozionali del sistema produttivo;

3. attività e iniziative di promozione turistica e dell’agroalimentare in collaborazione con la consorella TRR;

4. laboratorio di formazione per l’internazionalizzazione delle PMI.

Considerata la vastità e complessità delle azioni poste in essere da ASPIN 2000 nell’anno 2014, per il dettaglio delle singole iniziative realizzate si rinvia al relativo bilancio di esercizio.

Il Segretario Generale ha provveduto alla gestione del fondo con trasferimenti periodici liquidati in base allo stato di avanzamento del programma.

Da segnalare, infine, che nel 2014 si è concluso il processo di accorpamento delle due aziende speciali camerali come da delibere n.53/G.C. del 30/06/14 e n.71/G.C. del 08/09/14, resosi necessario per la minore disponibilità di risorse economiche a partire dal 2015. Il risparmio atteso è di circa 100 mila euro.

	

	BUDGET:
	stanziato: € 750.000,00
	aggiornato: € 800.000,00
	prenotato: € 793.757,00

	


B – fondo fiere all’estero

Si tratta di un’iniziativa – sotto forma di bando a partecipazione generalizzata per l’erogazione di contributi in regime “de minimis” alle imprese della provincia di Pesaro e Urbino – di consolidato successo, volta a coprire parzialmente i costi di allestimento stand per la partecipazione a fiere all’estero. L’iniziativa – per favorire la rotazione tra le imprese beneficiarie degli interventi economici camerali – non è più proposta a cadenza annuale, come in passato.

Nel 2014, dopo l’adozione del bando con delibera n.3/G.C. del 20/01/14 e  adeguata divulgazione dell’iniziativa attraverso il sito camerale e il sistema associativo, sono pervenute – entro il 31 marzo – n.91 dichiarazioni d’intento di partecipazione all’edizione 2014, mentre al 31 dicembre sono pervenute n.46 richieste di contributo, in fase di istruttoria presso gli uffici.

Al Segretario Generale compete la liquidazione del contributo.

	

	BUDGET:
	stanziato: € 100.000,00
	aggiornato: € 100.000,00
	prenotato: € 100.000,00

	


	

	4. Misure ed iniziative per l'accesso al credito

	


A - interventi per l'abbattimento del costo del danaro e/o in c/garanzia, in collaborazione con organismi di garanzia collettiva fidi, Regione Marche, sistema camerale regionale, Provincia PU

Anche nel 2014 la Camera di Commercio ha svolto una significativa azione per agevolare l’accesso al credito per le imprese della nostra provincia, favorendo, in particolare, l’intervento sul Fondo di Garanzia delle Marche, istituito dalla Regione Marche per la concessione di garanzie di II grado alle imprese.

Il Fondo di Garanzia Marche, già Fondo di solidarietà costituito dopo la crisi finanziaria del settembre 2008, si è rivelato uno strumento prezioso a sostegno del sistema imprenditoriale regionale e provinciale.

Complessivamente dalla sua costituzione al 01/04/2015 la Camera ha versato a favore del Fondo 770 mila euro che hanno consentito di contro-garantire per la provincia di Pesaro-Urbino, grazie anche al contributo dell’Amministrazione provinciale, n.7.091 operazioni per finanziamenti del valore complessivo di € 287.827.387,00.

Nel 2014 la Camera di Commercio ha destinato e liquidato a favore del fondo 100 mila euro, consentendo a n.282 imprese della provincia di Pesaro Urbino di beneficiarie della contro-garanzia a fronte di 11.853.118,00 euro di finanziamenti concessi.
	

	BUDGET:
	stanziato: € 220.000,00
	aggiornato: € 190.000,00
	prenotato: € 190.000,00

	


	

	5. Progetti con Associazioni ed altri organismi

	


A – contratti di rete

Dopo aver adeguatamente promosso, nel triennio 2011-2013, il contratto di rete, nel 2014 la Camera – sempre in stretta collaborazione con il sistema associativo – ha organizzato un matching operativo tra aziende. 

Oltre 100 operatori economici della provincia hanno avuto così l’opportunità di confrontarsi e di porre, quindi, le basi per eventuali collaborazioni future in funzione delle reciproche complementarietà. 

Gli incontri hanno avuto, tra gli altri, l’obiettivo di stipulare contratti di rete e favorire l’internazionalizzazione, anche grazie alla presenza di operatori stranieri, in particolare del settore della meccanica.
	

	BUDGET:
	stanziato: € 250.000,00
	aggiornato: € 220.000,00
	prenotato: € 21.760,00

	


B – iniziative di promozione imprenditoriale e territoriale

Considerato il perdurante periodo di crisi economica, la Camera di Commercio – con delibera n.48/G.C. del 20/05/13 – ha ritenuto opportuno estendere il regime di particolare favore destinato al sistema associativo per il triennio 2010-2012, intervenendo a modifica del regolamento sulla concessione di contributi ex art.12 della Legge 241/90, anche per il biennio 2013-14, agendo su percentuali di abbattimento (40%) e di ammissibilità di spese forfetarie (40% delle spese rendicontate comunque entro un massimo di € 15.000,00, di cui il 10% per le spese di struttura e il 30% per le spese del personale).

L’aumento della percentuale di intervento ha determinato tuttavia un considerevole incremento del fondo inizialmente stanziato allo scopo (da 420 mila a 620 mila euro).

Complessivamente la Camera di Commercio ha sostenuto 74 iniziative di terzi che hanno assorbito risorse per quasi 620 mila euro, di cui:

· 56 iniziative del sistema associativo;

· 18 iniziative promosse da Enti ed organismi, pubblici e privati, diversi dalle associazioni di categoria.

Di cui:

· 38 a sostegno del settore commercio – turismo;

· 15 a sostegno del settore industria – artigianato;

· 21 a sostegno del settore agricoltura.

	

	BUDGET:
	stanziato: € 420.000,00
	aggiornato: € 620.000,00
	prenotato: € 616.918,61

	


	

	6. Interventi per l’agroalimentare

	


azioni del programma di Terre di Rossini e Raffaello

L’azienda speciale per l’agroalimentare Terre di Rossini e Raffaello (TRR) è stata costituita nel 2006 con l’obiettivo di perseguire politiche di promozione del settore agroalimentare ed ittico.

In coerenza con le linee di indirizzo predisposte dalla Camera di Commercio, l’azienda speciale ha elaborato il proprio piano di attività per il 2014, incentrato sui seguenti macro-obiettivi:

1. iniziative e progetti di incentivazione alla commercializzazione;

2. iniziative di promozione espositiva in Italia e all’estero, anche in collaborazione con la consorella ASPIN 2000;

3. iniziative e progetti di valorizzazione delle filiere (specie quelle DOC e DOP), iniziative di studio, ricerca e innovazione.

Considerata la vastità e complessità delle azioni poste in essere da TRR nell’anno 2014, per il dettaglio delle singole iniziative realizzate si rinvia al relativo bilancio di esercizio.

Il Segretario Generale, anche in virtù delle funzioni di direzione svolte nell’interesse dell’azienda speciale, ha provveduto alla gestione del fondo con trasferimenti periodici liquidati in base allo stato di avanzamento del programma.

Da segnalare, infine, che nel 2014 si è concluso il processo di accorpamento delle due aziende speciali camerali come da delibere n.53/G.C. del 30/06/14 e n.71/G.C. del 08/09/14, resosi necessario per la minore disponibilità di risorse economiche a partire dal 2015. Il risparmio atteso è di circa 100 mila euro.

	

	BUDGET:
	stanziato: € 280.000,00
	aggiornato: € 280.000,00
	prenotato: € 280.000,00

	


	

	7. Infrastrutture locali

	


A - cooprogettazione per fattibilità infrastrutture

Anche nel 2014 la Camera ha dedicato grande attenzione al tema delle infrastrutture (viarie, portuali, aeroportuali e fieristiche), quale elemento propulsore dello sviluppo economico locale, fino a farne oggetto di apposite sedute congiunte tra le Giunte della Camera e dei Comuni di Pesaro, Urbino e Vallefoglia (rinviata quella con Fano) per definire comuni strategie d’azione.

Il 31 marzo, poi, nel corso di un incontro con il Vice Ministro del Ministero delle Infrastrutture e dei Trasporti - Riccardo Nencini - sono stati presi i seguenti impegni:

a) la rapida costituzione della società interregionale di progetto quale veicolo per il finanziamento pubblico/privato della Fano-Grosseto;

b) la ripresa dei lavori del IV lotto della terza corsia autostradale, tra Senigallia, Montemarciano e Chiaravalle;

c) il finanziamento dei lavori di completamento del porto di Pesaro con il rilancio del documento consegnato al Ministro Lupi nel luglio 2013.

In effetti, nel maggio 2014, è stata costituita la società di progetto tra le Regione Marche, Umbria e Toscana (oltre ad ANAS e Ministero delle Infrastrutture), veicolo fondamentale per il reperimento di fondi di derivazione sia pubblica che privata per la Fano-Grosseto.

La Camera ha poi continuato la propria azione propulsiva per favorire l’ammodernamento e il potenziamento del porto di Pesaro, anche con la previsione del dragaggio e delle opere a terra necessarie allo sviluppo delle attività artigianali, commerciali e turistiche. Al riguardo, saranno necessari, come stabilito dal Provveditorato Interregionale delle Opere Pubbliche, 27 milioni e 200 mila euro. 

A seguito dell’acquisizione da parte della Fondazione di un’analisi sui sistemi fieristici italiani, la Camera ha individuato le possibilità di rilancio del quartiere fieristico in un impiego polifunzionale e nell’affidamento, in parte o in tutto, dell’intera struttura a soggetti operanti sul mercato.

Resta il nodo delle risorse per la gestione e la manutenzione dell’immobile, finora esclusivamente a carico della Camera, e la necessità di un maggior coinvolgimento dei soci della Fondazione, specie la Regione Marche.

Dopo l’approvazione da parte dell’ENAC del progetto esecutivo per la realizzazione della pavimentazione della pista di volo dell’aeroporto di Fano - e l’ennesima battuta d’arresto denunciata dalla Camera in più occasioni, in cui ha ribadito l’importanza della efficacia dello scalo fanese come punto unico di riferimento per le attività aviatorie, economiche da diporto della provincia - l’Ente camerale è pronto a rivalutare la propria presenza nella compagine aeroportuale.

Il 6 maggio 2014, a seguito della delibera n.103/G.C. del 11/11/13, la Camera di Commercio ha sottoscritto - con Provincia di Pesaro e Urbino, Comune di Fano e CONFINDUSTRIA, CNA, CONFARTIGIANATO, Associazione Artigianato Metaurense e ALII-CLAII - un protocollo per la realizzazione del territorio comunale di Fano di un nuovo polo logistico di rilievo provinciale, inviato alla Regione Marche con l’auspicio di concreti sviluppi.

	

	BUDGET:
	stanziato: € 50.000,00
	aggiornato: € 20.000,00
	prenotato: € 1.600,00

	


	

	8. Promozione tecnologica imprese locali

	


A - semplificazione, sburocratizzazione, telematizzazione (PEC, smart card, ecc)

Va osservato che le risorse necessarie all’erogazione dei servizi dell’area Anagrafe - Registro Imprese e Regolazione del Mercato risultano fra le spese promozionali in quanto i servizi in questione hanno un chiaro significato di servizi alle imprese e alla loro competitività.

Per un’idea dell’attività evasa nel 2014 dal principale settore dell’area anagrafica, sono state presentate al Registro Imprese n.20.757 domande (n.2.210 nuove iscrizioni e n.2.301 cancellazioni, n.16.246 modifiche) e sono stati depositati 6.813 bilanci.

Va sottolineato, infatti, che la riforma delle funzioni camerali passerà probabilmente attraverso la valorizzazione del ruolo del Registro delle Imprese (vero asset strategico del sistema camerale) in tutte le sue diverse articolazioni e potenzialità.

È assai probabile, pertanto, già dagli anni a venire un deciso ridimensionamento dell’azione promozionale tradizionalmente intesa (ruolo più strettamente politico), per concentrarsi su quello di facilitatore di impresa latamente inteso.

Il budget indicato serve per l’acquisto dei supporti necessari alla gestione della pratica telematica (CNS, ecc.).

	

	BUDGET:
	stanziato: € 130.000,00
	aggiornato: € 130.000,00
	prenotato: € 101.930,00

	


	

	9. Trasferimenti e compartecipazioni istituzionali al sistema camerale 

	


Anche per il 2014 una consistente quota di risorse è stata destinata ad organismi del sistema camerale, cui la Camera aderisce su base obbligatoria, è il caso, ad esempio:

· dell’Unione nazionale, € 205.538,44;

· dell’Unione regionale, € 206.473,00;

· del fondo perequativo, € 230.092,54

o su base volontaria, come ad esempio altri organismi del sistema camerale (€ 69.166,78) o le Camere di Commercio italiane all’estero (€ 4.950,00).

Le risorse trasferite sono state utilizzate a sostegno della gestione ordinaria e del programma di attività.

Va segnalato tuttavia - a motivo della netta riduzione, a partire dal 2015, delle risorse disponibili - che la Camera ha già avviato un percorso di razionalizzazione delle spese che porterà, là dove possibile, alla risoluzione di numerosi impegni associativi / consortili, ormai non più sostenibili.

	

	BUDGET:
	stanziato: € 800.300,00
	aggiornato: € 734.310,00
	prenotato: € 716.218,76

	


Azienda Speciale Aspin 2000

estratto dalla relazione sulla gestione del bilancio d’esercizio 2014

Sezione “Attività e missioni istituzionali”

Anche su indicazione della CCIAA di Pesaro e Urbino, è stata consolidata e allargata la rete di rapporti istituzionali con interlocutori del mondo economico, politico, tecnologico, scientifico, della ricerca anche universitaria – volta a creare pre-condizioni che facilitino lo sviluppo del business dei nostri operatori.

E’ stato fondamentale creare occasioni di conoscenza reciproca dei rispettivi sistemi, anche istituzionali, organizzando nel nostro territorio eventi qualificati di presentazione delle aree di interesse (Bielorussia, Kirghizistan, Pakistan, Area CEMAC – Camerun, Ciad, Repubblica Centrafrica, Gabon, Congo Brazzaville, Guinea Equatoriale – Area Unione Doganale fra Russia, Bielorussia e Kazakhstan).

Le iniziative e/o missioni istituzionali (Kirghizistan, 26/30 gennaio e 13/15 giugno; a Jeddah e Dubai - 8/13 febbraio; Regione dello Sverdlovsk - 24/27 febbraio; Minsk – 24/29 marzo e 12/16 ottobre; Washington D.C., aprile; Crimea – 2/7 agosto; Ekaterinburg, 24/27 novembre) sono state realizzate prevalentemente in Paesi o Aree che sono prioritari mercati di sbocco o di approvvigionamento per il nostro sistema economico e pertanto strategici per intercettare i segnali di ripresa.

Nell’anno 2014 è stata sottoscritta una Convenzione tra la Regione Marche e A.SP.IN.2000 Azienda Speciale della Camera di Commercio di Pesaro Urbino per il coordinamento e la gestione dei Punti di Assistenza Tecnica regionali collocati dell’Area Cina con sedi a Pechino (inclusa la provincia del Liaoning) e nella provincia dello Shandong (Jinan e Quigdao), finalizzati al sostegno ed allo sviluppo dell’attività delle MPMI delle Marche in Cina

	
	COSTI in Euro

	1. CINA

Progetto Cina

Ufficio di Rappresentanza a Shanghai di supporto e consulenza alle imprese

Convenzione con Regione Marche - PAT

2. MISSIONI ISTITUZIONALI

Attività istituzionali verso quei mercati emergenti ad elevato potenziale di sviluppo economico - propedeutiche a interscambi commerciali economici tra imprese/istituzioni estere e aziende pesaresi e/o marchigiane


	81.783,27

203.468,41

56.729,53

	TOTALE
	341.981.21

	Sportello unico per l’internazionalizzazione
	25.234,19

	TOTALE
	367.215,40


	
	RICAVI in Euro

	1. CINA

Progetto Cina 

a. Cofinanziamento da parte della Regione Marche – PAT

b. Proventi da Aziende per servizi resi a Shanghai

c. Proventi da Aziende per servizi resi dallo Sportello PU


	221.243,15    

1.705,00

100,00

	TOTALE
	223.048,15


Sezione “Attività e iniziative promozionali del sistema produttivo”

Gli interventi promozionali che sono stati messi in atto nel corso nel 2014, hanno avuto come target da un lato le imprese di dimensione media, medio/alta, con modelli di internazionalizzazione avanzati, e dall’altro le piccole e medie imprese, con particolare attenzione alle artigiane.

Nel 2014 sono stati sviluppati anche i servizi con un approccio volto a valorizzare le aggregazioni di imprese artigiane di dimensione medio/medio piccole, con produzioni complementari, nell’ottica di incrementare la capacità di soddisfare le necessità di operatori esteri, attraverso la definizione di una più ampia offerta commerciale.

E’ stato fondamentale mettere in atto una serie di pacchetti di servizi di assistenza specialistica, modulabili e personalizzati, per affiancare le imprese, soprattutto quelle meno strutturate per l’internazionalizzazione, in tutte le fasi del processo di internazionalizzazione su diversi mercati esteri, anche grazie ad un’ottica aggregativa. 

Fondamentale è stato il ruolo delle associazioni di categoria artigiane, così da individuare “settori chiave” e “paesi obiettivo” su cui focalizzare l’azione.

I programmi di intervento delle diverse iniziative sono stati inoltre orientati a valorizzare anche settori prioritari dell’economia della provincia di Pesaro e Urbino, che hanno la capacità di generare sviluppo sull’intero territorio pesarese e marchigiano.

Sono stati anche oggetto di promozione internazionale i settori simbolo del made in Italy nel mondo, come il design e l’arredo, i macchinari e la meccanica strumentale, la moda e il settore del tessile, costruzioni e contract.

Sono stati individuati Paesi focus, su cui realizzare le attività, privilegiando quelli dove le effettive prospettive di interazione commerciale e produttiva con l’intero sistema provinciale e regionale sono maggiori, quali: Federazione russa e nuovi Stati Indipendenti; Ucraina, Bielorussia e Kirghizistan; l’Area del Golfo Arabo (Arabia Saudita, Emirati Arabi Uniti); l’Unione Europea e gli Stati Uniti; l’Estremo Oriente (Giappone e Corea del Sud); Cina.

Per quanto attiene il ‘Progetto Turchia’ – che prevedeva la partecipazione alla manifestazione fieristica del settore mobile-arredamento ‘Furnistanbul’ (Istanbul, 19/22 maggio 2014) – segnaliamo che la manifestazione di cui sopra è stata annullata dagli organizzatori in quanto le associazioni dei mobilieri turchi hanno espresso il loro parere negativo sulla realizzazione di una fiera del mobile italiano in Turchia che, a loro detta, avrebbe svolto azione di concorrenza alle aziende produttrici di mobili turche. Non è stato invece possibile organizzare la partecipazione di una collettiva di imprese alla manifestazione fieristica dei complementi d’arredo a Parigi (‘Maison et Objet’, settembre 2014) a causa del numero non congruo di aziende interessate. Nel C.d.A. del 28 febbraio il Presidente Cinalli aveva informato i consiglieri di avere richiesto alla Regione Marche - richiesta accordatagli - che il cofinanziamento inzialmente previsto per la manifestazione di Parigi venisse utilizzato per l’iniziativa di B2B con operatori kirghizi a Pesaro (5/9 maggio).

Inoltre, si è rienuto più opportuno, per quanto attiene il settore della meccanica, organizzare la partecipazione di una collettiva di imprese alla manfiesatzione fieristica ‘Hannovermesse’ nell’aprile 2015, annullando la partecipazione alla ‘Lesdrevmash’ di Mosca in quanto non erano pervenute adesioni sufficienti ma anche perché la ‘Hannovermesse’ era risultata da un’indagine più interessante per le aziende di settore.

Alla luce della crisi politica che ha attraversato drammaticamente l’Ucraina nel 2014 - crisi che ha avuto ripercussioni sulle esportazioni della Provincia di Pesaro e Urbino verso questo paese (partner storico per il settore del mobile-arredamento) - si è pensato di guardare al Kirghizistan, paese-ponte verso Russia, Kazakhstan e Cina, organizzando missioni esplorative, una presentazione sulle opportunità per le nostre imprese in questo Paese e, soprattutto, un’iniziativa di incontri B2B multisettoriali (mobile-arredo, agroalimentare, moda-calzature) che ha coinvolto imprese marchigiane e operatori kirghizi nel maggio 2014, svoltasi a Pesaro presso quartiere fieristico di Campanara.

Inoltre, si è inteso proseguire i rapporti già avviati con la Bielorussia tramite l’organizzazione delle sopraccitate giornate-paese di approfondimento di cui alla Sezione n.1 e tramite la compartecipazione all’evento ‘Moda Italia Minsk’ (in entrambe le edizioni di marzo e novembre) proprio perché l’Unione Doganale fra Bielorussia, Kazakhstan e Russia sembra poter offrire alle imprese del nostro territorio una possibilità di esportazione in Russia. Come è noto, infatti, le esportazioni della nostra Provincia sono state gravemente interessate dalle sanzioni poste alla Russia dall’Unione Europea in seguito a varie vicende politiche fra cui la proclamazione di indipendenza della Crimea dall’Ucraina - con conseguente annessione alla Russia - non riconosciuta a livello di UE, e l’inasprimento delle tensioni al confine orientale dell’Ucraina fra separatisti filorussi e ucraini.

	
	COSTI in Euro
	RICAVI in Euro

	1. progetto RUSSIA

Partecipazione di una collettiva di aziende alla manifestazione dell’edilizia ‘COSTRUENDO RUSSIA’ (Mosca, 22/25 giugno)


	12.000,00
	2.750,00

	2. progetto BIELORUSSIA

‘MODA ITALIA MINSK’ (24/29 marzo)

‘MODA ITALIA MINSK’ (19/22 novembre)
	56.610,40
	24.970,00

	3. Progetto AREA AFRICA – Progetto Camerun


	15.476,92
	

	4. Progetto GIAPPONE

partecipazione a missione regionale a Seoul e Tokyo (21/28 marzo)

partecipazione di un gruppo di operatori a ‘JATA’ Tourism Expo Japan di Tokyo (25/28 settembre)


	12.753,90
	

	5. Progetto settore MOBILE/ARREDO E SUBFORNITURA partecipazione di una collettiva di aziende alle Fiere:
SALONI WORLDWIDE (Mosca, 15/18 ottobre 2014)

INTERIOR MEBEL (Kiev, 19/22 febbraio 2014)


	212.312,76

124.800,61
	188.806,50

103.533,89

	6. Progetto KIRGHIZISTAN

Progetto multisettoriale (agro-alimentare, mobile-arredamento e moda-calzature)

Incontri B2B multisttoriali a Pesaro (5 – 9 maggio)


	32.204,20
	16.570,79

	7. ‘MATCHING’ (Milano, 24/26 novembre)

	2.490,76
	

	8. MEDINIT EXPO 2014 (Casablanca 28 – 31 ottobre 2014)


	25.920,88
	17.040,00

	9. MEDIORIENTE


	6.500,00
	

	10. Partecipazione a iniziative fieristiche del Sistema Camerale Regionale


	146.087,92
	100.363,44

	11. Contributo Unione regionale


	
	20.000,00

	TOTALE
	647.158,35
	474.064,62


Sezione “Attività e iniziative di promozione turistica e dell’agroalimentare (in collaborazione con TRR)

E’ stato prioritario delineare e realizzare strategie di attrattività volte a identificare e intercettare la domanda su scala globale, che Pesaro e Urbino, intesi come mix di tessuto produttivo, istituzioni, università, patrimonio artistico-culturale possono adeguatamente soddisfare.

Anche nel 2014 è proseguita l’iniziativa di promozione nel mercato statunitense, in Russia, in Giappone e nei Paesi europei, da cui proviene la maggior parte del flusso turistico della nostra Provincia e Regione, e principalmente in quelli che hanno collegamenti aerei con l’aeroporto di Falconara e Bologna, come Svizzera, Austria, Francia.

Nel 2014, su indicazione della Giunta Camerale, sono state realizzate iniziative che hanno coinvolto anche il settore agro-alimentare, d’intesa con l’Azienda Terre di Rossini e Raffaello.

	
	COSTI in Euro

	1. PROSECUZIONE ‘PROGETTO USA:

· Urbino Press Award

Progetto “Urbino Press Award” in co-partecipazione con Regione Marche, Provincia di PU, Comune di Urbino, Banca delle Marche e sponsor privati.

Missione istituzionale e azione di marketing territoriale


	

	2. PROGETTO UE:

· Austria (Vienna, 25 marzo), Svizzera (Zurigo, 27 marzo 2014), Francia (‘SITV’ di Colmar, 7/9 novembre) workshop/B2B/fiera


	

	3. RUSSIA:

· Partecipazione del Vice Presidente a manifestazione fieristica ‘MITT’ (Mosca, 19/22 marzo);

· Partecipazione a fiera ‘LETO’ (Ekaterinburg, 4/5 aprile)

	

	TOTALE
	91.418,89


Sezione “Laboratorio di Formazione per l’Internazionalizzazione delle PMI” 

Nell’affrontare i mutevoli scenari internazionali, è infine molto importante per le piccole e medie imprese che scelgono di ampliare il proprio business sui mercati esteri possedere un know-how specialistico e poter fare affidamento su capitale umano preparato, strumenti efficaci e flussi continui di informazione. 

A supporto delle PMI del territorio che ritengono fondamentale investire sulle proprie risorse umane, pertanto, l’Azienda Speciale ha potenziato l’offerta formativa dedicata all’internazionalizzazione e già avviata negli anni 2012 - 2013, nell’ambito dello Sportello per l’Internazionalizzazione (attivo presso A.SP.IN.2000 fino al 31 agosto 2014) con la realizzazione di n.3 moduli formativi (Costruire il piano per l’internazionalizzaione; Concretizzare opportunità di business internazionale tramite strumenti internet e direct marketing; Potenziare la negoziazione e affinare l’arte della trattativa).
	
	COSTI in Euro
	RICAVI in Euro

	1. Laboratorio di formazione per PMI

Potenziamento offerta formativa con realizzazione n.3 moduli
	14.122.23
	4.138,53

	TOTALE
	14.122,23
	4.138,53


Azienda Speciale TRR

estratto dalla relazione sulla gestione del bilancio d’esercizio 2014

AREA DI INTERVENTO

INIZIATIVE E PROGETTI DI INCENTIVAZIONE ALLA COMMERCIALIZZAZIONE

1. Iniziativa
IMPIEGO DELLE PRODUZIONI TIPICHE LOCALI NELLA RISTORAZIONE PROVINCIALE E MENÙ/PIZZA “TERRE DI ROSSINI E RAFFAELLO”

Descrizione

Per il terzo anno consecutivo, sono state organizzate nei mesi estivi alcune serate di degustazione delle pizze TRR: tale azione di rilancio è stata presentata l’8 luglio 2014 nell’ambito di apposita conferenza stampa e promossa tramite un opuscolo diffuso in ambito territoriale ed specifiche inserzioni sui tre quotidiani locali. L’azione pubblicitaria/promozionale è stata, inoltre, ulteriormente supportata tramite appositi redazionali ed il sito internet aziendale. In occasione di ogni degustazione, guidata da un esperto enogastronomo incaricato da questa Azienda con l’assaggio delle nove pizze TRR in abbinamento a vini DOC del territorio, è stata richiesta la compilazione di una scheda per votare la pizza TRR più gustosa e per ricavare i dati di contatto (e-mail e telefono) dei partecipanti. I commenti sono stati ottimi, le pizze TRR sono state molto apprezzate e, in particolare, i giudizi positivi sono stati attribuiti agli abbinamenti con le tre DOC provinciali. Il tour ha riscosso notevole successo considerato che per ogni serata sono state registrate una media di cento presenze e che alcune pizzerie hanno dovuto riprogrammare altre serate promozionali per soddisfare coloro che non hanno potuto partecipare per esaurimento delle prenotazioni. 

Valutazione dei risultati raggiunti

L’attività realizzata ha consentito all’Azienda un accurato monitoraggio sullo stato di attuazione dell’iniziativa ed un’importante azione di sensibilizzazione e incentivazione della conoscenza e del consumo delle produzioni locali.

Provvedimenti adottati

Delibera C.d.A. n. 15 del 26/03/14 e comunicazione n. 14/C.d.A. del 18/07/14
Risorse impegnate

€ 17.500,00 

Valori accertati

€ 16.397,00

2. Iniziativa

VETRINE ESPOSITIVE CON PRODOTTI AGROALIMENTARI, ALLESTIMENTO STAND, DEGUSTAZIONI E PRESENTAZIONI TIPICITÀ

In tale ambito occorre distinguere fra un’iniziativa strutturata e consolidata come “Il cortile del gusto” e una serie di altre iniziative in cui l’Azienda è intervenuta con diverse modalità.

IL CORTILE DEL GUSTO (URBINO, 21 SETTEMBRE 2014)

Descrizione

Tale iniziativa, organizzata direttamente da TRR e giunta ormai alla settima edizione, si è regolarmente svolta nella prestigiosa cornice del Collegio Raffaello situato in Piazza della Repubblica ad Urbino. Esperti professionisti, appositamente incaricati, hanno guidato il pubblico in vari eventi di promozione dell’enogastronomia nell’ambito di stand particolarmente curati ed allestiti. 
Valutazione dei risultati raggiunti

L’iniziativa ha consentito di dare ampia visibilità all’Azienda nei confronti delle istituzioni, degli operatori e del pubblico e promuovere l’alta qualità dei nostri prodotti agroalimentari. 

Positivo il riscontro tra gli operatori, elevata l’affluenza di pubblico e notevole il risvolto mediatico dell’iniziativa. 

Imprese e settori coinvolti

Sono state coinvolte sedici imprese produttrici, oltre 30 tipologie di eccellenze enogastronomiche diverse, dai prodotti tipici e tradizionali alle DOP e DOC e alle IGP, compresa la birra e la miglior spumantistica provinciale.
Provvedimenti adottati

Delibera n.21/C.d.A. del 18/07/14 e comunicazione n. 19/C.d.A. del 14/11/14 

Risorse impegnate

€ 10.000,00

Valori accertati

€ 10.400,00

Inoltre, l’Azienda è intervenuta, con diverse modalità, in occasione di una serie di altre iniziative elencate cronologicamente:

· “URBINO PRESS AWARD” (WASHINGTON, 15 APRILE 2014)

Descrizione/Valutazione risultati raggiunti/Imprese e settori coinvolti

Premio dedicato ai reporter degli Stati Uniti d’America, coorganizzato da Regione Marche, Provincia di Pesaro e Urbino e Comune di Urbino, con il supporto di A.SP.IN. 2000. L’evento, realizzato presso la prestigiosa sede dell’Ambasciata Italiana negli Stati Uniti, si è caratterizzato per la presentazione di prodotti tipici della nostra Provincia ad una numerosa platea internazionale di personalità del mondo dell’arte e della cultura, rappresentanti diplomatici ed istituzionali, oltre ai giornalisti e inviati delle più note testate americane. L’iniziativa è stata, pertanto, un efficace veicolo di promozione del nostro territorio e dei nostri produttori in ambito internazionale. Sono state presentate alcune delle eccellenze della nostra provincia: prodotti al tartufo, pasta, piadina, formaggi, pasta e prodotti al farro, salumi, miele e confetture.

· “EVENTO PROMOZIONALE PRESSO L’AMBASCIATA D’ITALIA A MINSK” (MINSK, 2 GIUGNO 2014)

Il 2 giugno u.s. è stata allestita presso l’Ambasciata d’Italia a Minsk una degustazione di eccellenze agroalimentari del nostro territorio nell’ambito di un evento promozionale che ha visto la partecipazione di alcune imprese del settore moda della provincia di Pesaro e Urbino.

Provvedimenti adottati

delibera n. 12/C.d.A. del 26/03/14 e comunicazione n. 14/C.d.A. del 18/07/14
Risorse impegnate

€ 1.600,00
Valori accertati

€ 1.618,48

· 49ª FIERA NAZIONALE DEL TARTUFO DI ACQUALAGNA (NOVEMBRE 2014).

Descrizione/Valutazione risultati raggiunti/Imprese e settori coinvolti
La secolare tradizione di Acqualagna di ricerca, produzione e vendita del tartufo fa sì che il suo mercato sia il luogo di incontro privilegiato per la promozione e la commercializzazione delle eccellenze gastronomiche della nostra provincia, sia a livello nazionale che internazionale. TRR ha partecipato alla fiera compartecipando alle spese sostenute dal Comune per la realizzazione della diretta sul RAI Radio 2 di due puntate del noto programma “Decanter” nei giorni 1 e 2 novembre, al fine di rendere più efficace l‘azione promozionale del nostro territorio e dei nostri produttori.

Provvedimenti adottati

determinazione presidenziale n.1 del 23/10/14 e ratifica determinazione n. 27/C.d.A. del 14/11/2014 
Risorse impegnate

€ 8.000,00
Valori accertati

€ 8.213,50
3. Iniziativa
CAMPAGNA PUBBLICITARIA

Descrizione

Nell’obiettivo di consolidare la sensibilizzazione al consumo del prodotto locale, favorendone la conoscenza e l’utilizzo sia comunitario (strutture ricettive e di ristorazione, mense anche scolastiche, ecc.) che familiare/personale, sono proseguite le campagne pubblicitarie, le iniziative periodiche di comunicazione istituzionale nonché la realizzazione di tutte quelle iniziative volte a produrre un’adeguata valorizzazione complessiva del territorio unito alle stesse produzioni. 

Valutazione dei risultati raggiunti

Le campagne realizzate nell’ambito dei diversi contesti e della varie iniziative, in Italia e all’estero, hanno rappresentato un efficace veicolo di promozione nonché di divulgazione e presentazione dei prodotti locali insieme alle bellezze paesaggistiche, storiche, artistiche e culturali del territorio della provincia di Pesaro e Urbino.

Risorse impegnate

Senza oneri a carico del bilancio 2014

AREA DI INTERVENTO

INIZIATIVE DI PROMOZIONE ESPOSITIVA IN ITALIA E ALL’ESTERO

1. Iniziativa
60^ MOSTRA MERCATO DEI FIORI E DELLE PIANTE ORNAMENTALI (PESARO, 3 – 5 OTTOBRE 2014)

Descrizione

Appuntamento promozionale fisso, da ormai sessant’anni realizzato dalla Camera e dal 2007 trasferito all’Azienda, voluto in modo particolare dai produttori, al fine di incrementare e valorizzare la produzione e la commercializzazione florovivaistica locale e delle piante ornamentali.

La Mostra ha ottenuto la sponsorizzazione di Banca Marche e per il quarto anno è stata stipulata una convenzione con il Comune di Pesaro per il rilancio ed il potenziamento della manifestazione. 

Valutazione dei risultati raggiunti

La Mostra si è svolta regolarmente con notevole successo di pubblico e con soddisfazione degli espositori ed apprezzamento da parte delle autorità presenti all’inaugurazione. 

Come ogni anno, e grazie anche alle buone condizioni climatiche, l’evento ha richiamato non solo i pesaresi o gli abitanti della costa, ma anche gli appassionati dell’entroterra e delle province limitrofe, diventando occasione non solo di valorizzazione del nostro settore florovivaistico, ma anche di promozione turistica della città e per degustare le specialità gastronomiche locali.

Imprese e settori coinvolti

La Mostra ha accolto ventuno espositori, di cui 17 produttori di fiori, 3 apicoltori e 1 vasaio; inoltre i visitatori hanno trovato anche altre occasioni a tema floreale, coordinate dall'assessorato allo Sviluppo economico del Comune di Pesaro con cui si è consolidata la collaborazione avviata nell’edizione 2011. 

Provvedimenti adottati

Delibera n. 17/C.d.A. del 26/03/14, comunicazioni C.d.A. n. 15 del 18/07/14 e n. 19 del 14/11/14

Risorse impegnate

€ 32.000,00

Valori accertati

€ 24.408,57
Ricavi ottenuti

€ 2.444,59

2. Iniziativa 

WORKSHOP SETTORE AGROALIMENTARE A LONDRA E A DUBLINO

Descrizione 

Nel mese di giugno 2014, tramite il coordinamento e l’assistenza dell’azienda speciale TRR, si è svolta la partecipazione di 15 imprese agroalimentari della provincia di Pesaro e Urbino, rappresentative di un paniere variegato di prodotti (vini DOC, vino di visciole, prodotti al tartufo, salumi, pasta, pane, piadina e dolciumi, marmellate, confetture e verdure trasformate, ecc.), a due workshop complementari organizzati rispettivamente a Londra e a Dublino con buyer inglesi e irlandesi.

L’iniziativa di Londra, realizzata nel quartiere del design di Clerkenwell presso lo showroom .IT appositamente allestito, si è svolta nell’arco di un’unica giornata con il seguente programma: un breve seminario introduttivo, il workshop vero e proprio rivolto esclusivamente ad operatori specializzati ed il momento promozionale conclusivo rivolto alla stampa, ai blogger e agli opinion leader.

L’evento di Dublino, realizzato nell’ambito di due giornate, ha previsto la realizzazione di una conferenza stampa presso la Scuola Italiana di Cucina ed il giorno successivo gli incontri B2B con gli operatori di settore presso il Ristorante Pinocchio.

La selezione mirata degli operatori è stata curata per Londra dall’ICE di Londra e dai titolari di .IT mentre per Dublino dalla società Flavour of Italy, struttura specializzata del settore agroalimentare, operante dal 2005 nel mercato irlandese con cinque strutture diversificate e complementari: la Italian School Of Cooking, una società di catering, uno dei ristoranti più prestigiosi e rinomati a Dublino, appunto Pinocchio, una piattaforma per l’importazione dei prodotti agroalimentari in Irlanda e una agenzia turistica.

Valutazione dei risultati raggiunti

Le due esperienze, pur diversificate nelle modalità organizzative, hanno prodotto risultati significativi.

Innanzitutto si è avuto conferma che l’Inghilterra sta vivendo una fase di significativa ripresa economica, che il food italiano è altamente considerato ed apprezzato, che si assiste continuamente all’apertura e all’inaugurazione di numerosi ristoranti italiani, con annessi store, che esistono piattaforme distributive ben collaudate e che il mercato, sebbene molto maturo, presenta ancora margini per l’inserimento di nuovi prodotti.

Il mercato di Dublino, in cui in generale i prodotti italiani non sono ancora molto diffusi, rappresenta invece un’opportunità nuova e, di certo, tramite l’interlocutore suddetto potrà essere consolidata nel tempo. I referenti di Flavour of Italy, nei giorni immediatamente dopo il rientro delle imprese in Italia, sono venuti a far loro visita presso le rispettive sedi, provvedendo ad ordinativi dei prodotti. A partire dal mese di settembre scorso sono stati inoltre organizzati momenti di promozione mirati presso le diverse sedi operative a Dublino.

In generale i produttori che hanno partecipato all’iniziativa sono stati soddisfatti dei risultati ottenuti e hanno sollecitato la necessità di programmare azioni di follow-up sui due importanti mercati, ai fini del consolidamento delle azioni intraprese.
Provvedimenti adottati

Delibera n.5/C.d.A. del 06/02/14 e n. 10/C.d.A. del 26/03/14, comunicazione n. 14/C.d.A. 18 /07/14 e comunicazione n. 19/C.d.A. del 14/11/14

Risorse impegnate

€ 50.000,00

Valori accertati

€ 59.438,68

Ricavi

€ 5.300,00
3. Iniziativa
FIERE INTERNAZIONALI IN ITALIA

L’azienda ha favorito la partecipazione del maggior numero possibile di imprese a tre eventi fieristici in Italia, anche a vocazione internazionale, ritenuti di interesse per le nostre produzioni, di seguito descritti in ordine cronologico.

Descrizione

FIERA MERCATO DELL’ECCELLENZA BIOLOGICA A KM ZERO “STILE BIO” (PESARO, 3-4 MAGGIO 2014)
Il 3 e 4 maggio u.s. si è svolta, presso il quartiere fieristico di Campanara, la seconda edizione della Fiera mercato dell’eccellenza biologica a km zero, nell’ambito della quale TRR ha coordinato la partecipazione di una piccola collettiva di imprese.

Valutazione dei risultati raggiunti

La fiera, seppure rappresenti un’intuizione importante per la valorizzazione del settore bio, non ha avuto una partecipazione significativa, sia a livello di numero di espositori che di affluenza di pubblico per cui, per le prossime edizioni occorrerà valutare modalità di organizzazione e periodo di svolgimento diversi.

Imprese e settori coinvolti

Le imprese a produzioni biologica della nostra provincia che hanno partecipato alla Fiera tramite TRR sono state una quindicina con un paniere di prodotti abbastanza rappresentativo: farine, cereali e legumi, pasta, miele, zafferano, pane, prodotti da forno e piadina, frutta e verdure fresche, carne, olio extravergine d’oliva, vini, ecc..

Provvedimenti adottati

Delibera n. 4/C.d.A. del 06/02/14, comunicazione n.9/C.d.A. del 26/03/14 e comunicazione n. 14/Cd.A. del 18/07/14

Risorse impegnate

€ 8.000,00

Valori accertati

€ 7.300,00
Ricavi ottenuti

€ 1.020,00

Descrizione

SALONE INTERNAZIONALE DEL GUSTO (TORINO, 23/27 OTTOBRE 2014)

L'azienda ha organizzato la partecipazione di una collettiva di nove imprese del settore agroalimentare al Salone del Gusto di Torino, nell’ambito dell’area dedicata alla Regione Marche.
La manifestazione rappresenta un appuntamento di riferimento nel panorama internazionale per il settore agroalimentare. A dare ragione della sempre maggiore importanza dell'enogastronomia come leva di sviluppo, ci sono i numeri del Salone (con oltre 1.300 espositori) che quest'anno ha registrato circa 220 mila passaggi, pari a quelli del 2012, con un maggiore afflusso di stranieri, e una notevole diminuzione di visitatori residenziali, complice la crisi economica. 

Valutazione dei risultati raggiunti

Soddisfatti gli espositori della collettiva pesarese, i quali hanno confermato la crescente attenzione dei visitatori, che si sono presentati con domande sempre più precise. Molto apprezzato inoltre anche il buon posizionamento degli spazi acquisiti nell’edizione 2014, che hanno consentito ampia visibilità e ottima operatività logistica. Sicuramente valida la formula proposta che consente alle imprese di poter acquisire singolarmente un’intera bancarella (così si chiamano gli spazi espositivi del salone, caratterizzati da estrema essenzialità nell’allestimento) o di poterla condividere con un’altra azienda. Ulteriormente degna di nota l’attività svolta da TRR nei confronti delle proprie imprese soprattutto se raffrontata alle criticità riscontrate nel coordinamento regionale, che non hanno consentito la partecipazione di imprese di altre province. Va ricordato infine che nell’ambito della partecipazione è stata organizzata anche la presentazione della Divertimappa della provincia di Pesaro e Urbino (si veda in seguito).
Imprese e settori coinvolti

Hanno partecipato nove imprese, produttrici di prodotti al tartufo, pasta, crescia sfogliata, farro e vino di visciole.

Grazie anche alla collaborazione di un esperto di enogastronomia, nell’ambito di degustazioni tematiche guidate, sono state presentate le eccellenze della produzione pesarese: oltre alle tre DOC (Colli Pesaresi, Bianchello del Metauro e Pergola) e le tre DOP (Casciotta d’Urbino, Olio Extravergine Cartoceto, Prosciutto di Carpegna).

Provvedimenti adottati

Comunicazione n. 10/C.d.A. del 26/03/14, delibera n.22/C.d.A. dell’18/07/14 e comunicazione n. 19 del 14/11/14
Risorse impegnate

€ 25.000,00

Valori accertati

€ 24.013,48
Ricavi ottenuti

€ 7.300,00

Descrizione

X EDIZIONE DI MATCHING (MILANO, 24-26 NOVEMBRE 2014)

Dal 24 al 26 novembre è stata organizzata, in collaborazione con la Compagnia delle Opere di Pesaro e Urbino, la partecipazione collettiva di otto imprese del settore agroalimentare a MATCHING (Milano -Fiera di Rho-Pero).

Si tratta di una partecipazione consolidata visto che TRR aderisce sin dal 2007 ed anche l’evento, giunto quest’anno alla decima edizione, nel corso degli anni è cresciuto rappresentando ormai un momento di lavoro importante per lo sviluppo e la promozione dell'impresa, grazie alla formula della programmazione degli incontri con operatori specializzati.

Come noto, infatti, ogni impresa mette in rete la propria capacità di offerta su un portale dedicato (www.e-matching.it) e, attraverso un’analisi dei propri bisogni, seleziona gli incontri più interessanti da svolgere nei tre giorni dell’evento. 

Viste le richieste e le sollecitazioni pervenute nel corso delle precedenti edizioni, quest’anno sono stati acquisiti, oltre ad una piccola area istituzionale, anche spazi dedicati (dotati ciascuno di tavolo e sedie) riservati alle imprese che ne hanno fatto richiesta. La collettiva pesarese è stata collocata all’interno di uno spazio condiviso con altre realtà del sistema camerale e imprenditoriale nazionali, acquisito ad un costo ridotto grazie all’intervento di Unioncamere nazionale.

Come già nei precedenti esercizi, nell’ambito dello spazio pesarese sono state organizzate degustazioni guidate delle eccellenze enogastronomiche provinciali, a cura di un esperto enogastronomo.

Valutazione dei risultati raggiunti

La partecipazione ha rappresentato un efficace veicolo di promozione del nostro territorio e dei nostri produttori. Le ditte partecipanti hanno espresso soddisfazione per i contatti avuti, manifestando interesse per l’edizione 2015.

Imprese e settori coinvolti

Hanno partecipato otto aziende dell’agroalimentare (vino, vino di visciole, tartufi, pasta e piadina, pasta e prodotti al farro, salumi, prodotti orticoli e carne) della nostra provincia.

Provvedimenti adottati

Comunicazione n. 10/C.d.A. del 26/03/14, delibera n.23/C.d.A. dell’18/07/14 e comunicazione n.20/C.d.A. del 18/11/14

Risorse impegnate

€ 10.000,00

Valori accertati

€ 10.171,80
Ricavi ottenuti

€ 960,00
AREA DI INTERVENTO

INIZIATIVE E PROGETTI DI VALORIZZAZIONE DELLE FILIERE, INIZIATIVE DI STUDIO, RICERCA E INNOVAZIONE

1. Iniziativa

DIVERTIMAPPA DELLA PROVINCIA DI PESARO E URBINO

Descrizione

Terre di Rossini e Raffaello ha realizzato una guida promozionale dedicata al settore agroalimentare e al territorio di Pesaro e Urbino, denominata “Divertimappa della provincia di Pesaro e Urbino”, che presenta, in maniera originale e suggestiva, le tipicità e le eccellenze agroalimentari ed ittiche della provincia di Pesaro e Urbino, stimolando un viaggio non solo fisico ma anche concettuale e di esperienza nell’ambito del territorio provinciale, con una veste grafica ricca di illustrazioni ed un linguaggio semplice e diretto, raccontando luoghi famosi da visitare, ma anche mete alternative da esplorare, insieme a prodotti da degustare.

La Divertimappa si rivolge prevalentemente ai bambini e ai ragazzi per arrivare agli adulti e come tale rappresenta un valido supporto per incentivare il turismo familiare e scolastico e per indirizzarne i flussi. Il Target è rappresentato da una parte dalle famiglie che visitano le nostre terre provenendo da altre regioni (se non da altri Paesi), ma anche dal Turismo Interno.

Oltre alle informazioni di carattere promozionale la guida contiene anche una serie di contenuti a scopo educativo, per sensibilizzare i ragazzi e portarli ad avere consapevolezza della propria crescita (il cibo sano, le ricette, le bio culture, l’ambiente e la salute, l’importanza dei prodotti a “chilometro zero”, la stagionalità dei prodotti, il lavoro agricolo, ecc.). 

Gli stessi contenuti della Divertimappa sono stati e saranno inseriti in diari scolastici realizzati ad hoc per gli studenti delle scuole elementari e medie della provincia di Pesaro che verranno distribuiti in 15.000 copie nell’arco di un biennio.

Inoltre il “Divertimappe” della nostra provincia verrà riprodotto anche in lingua inglese e tedesca nonché in versione informatica, App ed E-book scaricabile e consultabile su tutti gli applicativi informatici.

Valutazione dei risultati raggiunti

Lo scorso 2 ottobre la guida è stata presentata alla stampa tramite apposita conferenza stampa alla presenza di alcune scuole elementari di Pesaro, che hanno già acquisito il diario contenente la Divertimappa per l’anno scolastico 2014/2015.

Provvedimenti adottati

Delibera n. 6/C.d.A. del 06/02/14 e delibera n.11/C.d.A. del 26/03/14, comunicazione n. 15 /C.d.A. del 18/07/14

Risorse impegnate

€ 20.000,00

Valori accertati

€ 21.440,00
2. Iniziativa

PROGETTO “ITINERIS – I VIANDANTI DEL GUSTO”: PERCORSI GUIDATI PER TURISTI ALLA SCOPERTA DEL TERRITORIO, DEI PRODOTTI E DELLE AZIENDE AGROALIMENTARI DELLA NOSTRA PROVINCIA

Descrizione
L’iniziativa è volta alla promozione e valorizzazione delle eccellenze dell’agroalimentare e dell’artigianato artistico del nostro territorio, tramite l’organizzazione, nel periodo luglio-ottobre, di visite turistiche guidate alle rispettive sedi aziendali di produzione, in collaborazione con il Comune di Fano/Distretto Turistico “Marcabella” ed il Consorzio albergatori Fano/Torrette/Marotta. Si tratta, pertanto, di un’iniziativa pilota per una porzione del territorio provinciale, un’iniziativa di diversificazione e completamento dell’offerta turistica e congiuntamente di valorizzazione dell’entroterra. 

L’edizione 2014 - la quinta - è stata presentata nel corso di apposita conferenza stampa il 15 luglio ed è stata promossa con una campagna pubblicitaria ad hoc caratterizzata dalla distribuzione di locandine e pieghevoli presso le strutture alberghiere e gli stabilimenti balneari del litorale nonché dalla sosta di pulmini brandizzati in aree strategiche.
Per il terzo anno consecutivo, TRR ha assunto direttamente la progettazione, la gestione, le spese e le entrate dell’iniziativa, al fine di valorizzare maggiormente i produttori ospitanti, di selezionare in modo più mirato gli ospiti e, di conseguenza, di rendere l’iniziativa più conforme alle esigenze degli operatori coinvolti. L’iniziativa, seppur migliorata nella formula rispetto alle prime edizioni, può ancora “crescere” qualitativamente sia con il coinvolgimento di ulteriori operatori agricoli e di altre aree geografiche della Provincia sia dando maggior rilievo istituzionale ai momenti pubblici dell’iniziativa stessa. 
Valutazione dei risultati raggiunti

Il progetto ha accolto turisti ma non solo, in quanto è stata riscontrata anche la partecipazione di persone residenti nel territorio. Nonostante il progetto sia partito con qualche settimana di ritardo rispetto all'edizione 2013, grazie all’azione di sponsorizzazione degli eventi (e alle condizioni meteo non eccezionali della stagione estiva che hanno portato i turisti a ricercare un’alternativa al classico pomeriggio in spiaggia), l’iniziativa ha registrato all’incirca le stesse presenze della scorsa stagione, per un totale di circa 2.400 presenze (il 2400o ospite è stato premiato il 18 settembre u.s.). 
Provvedimenti adottati

Delibera n.16/C.d.A. del 26/03/14, comunicazioni C.d.A. n.14 del 18/07/14 e n. 19 del 14/11/14

Risorse impegnate

€ 24.794,00

Valori accertati

€ 26.636,03
Ricavi ottenuti

€ 18.196,72

3. Iniziativa

SEMINARIO PROFESSIONALE SUL TEMA DELLA QUALITA’ E COMMERCIALIZZAZIONE DEI VINI DOC IN COLLABORAZIONE CON ENOHOBBY CLUB DEI COLLI MALTESTIANI

Descrizione

Il 15 maggio u.s. si è svolta, presso la cornice di Villa Piccinetti di Fano e con una discreta affluenza di pubblico, la tavola rotonda sul tema “I paesaggi del vino: l’identità di un territorio nei suoi vini, per il turismo e l’internazionalizzazione dei suoi prodotti”. Nell’ordine i relatori sono stati: Luca Guerrieri imprenditore e consigliere di TRR, Riccardo Pellegrini dell’Istituto Marchigiano di tutela vini, Paolo Benvenuti Presidente della Associazione Nazionale Città del Vino, Enrico Gennari geologo, Tommaso Di Sante imprenditore e Vicepresidente TRR. Hanno concluso i lavori gli interventi del Presidente CCIAA Alberto Drudi e della Presidenza dell’azienda speciale TRR Gianfranco Santi.

In estrema sintesi i vari relatori, portando ciascuno la propria esperienza professionale, hanno sottolineato, ai fini della promozione delle eccellenze agroalimentari, l’importanza di associare un prodotto della terra alla cultura ed alla storia del territorio di produzione: il paesaggio e le terre devono diventare strumento di attrazione del consumatore verso un prodotto ed il turista verso un determinato territorio; i territori che hanno saputo evidenziare questi fattori e valorizzare in questo senso il territorio hanno raggiunto anche alti livelli economici (un esempio per tutti, le Langhe). L’evento si è concluso con una degustazione delle eccellenze del nostro territorio.

Valutazione dei risultati raggiunti

Generale soddisfazione da parte degli imprenditori partecipanti in quanto importante momento di confronto sulle tematiche della qualità nella produzione e nella commercializzazione dei vini.

Imprese e settori coinvolti

Sono state coinvolte oltre 20 tipologie di eccellenze enogastronomiche diverse, dai prodotti tipici e tradizionali alle DOP e DOC e alle IGP.
Provvedimenti adottati

Delibera n. 14/C.d.A. del 26/03/14 e comunicazione n.14/C.d.A. del 18/07/14

Risorse impegnate

€ 5.000,00

Valori accertati

€ 4.887,35
4. Iniziativa
FESTIVAL DELLA CASCIOTTA D’URBINO (URBINO, 26/27 aprile 2014)
Descrizione/Valutazione risultati raggiunti/Imprese e settori coinvolti
Il 26 e 27 aprile u.s. si è svolta ad Urbino la IV edizione della mostra mercato dedicata alla DOP ed organizzata dal relativo Consorzio di Tutela. L’edizione 2014 si è caratterizzata per un adeguato livello di allestimento degli stand e di presentazione delle produzioni per cui si possono ritenere superate le problematiche evidenziate nell’edizione 2013. Buona anche l’affluenza di pubblico.

Nell’ambito dell’area espositiva istituzionale acquisita da Terre di Rossini e Raffaello, con relativo servizio di animazione, è stata organizzata la degustazione di tutta la ricchezza delle nostre produzioni agroalimentari, rappresentando pertanto un efficace ed importante veicolo di promozione del nostro territorio e dei nostri produttori.

Sono stati coinvolti circa venti produttori, tra cui alcuni caseifici e diverse aziende vitivinicole del territorio.

Provvedimenti adottati

delibera n. 13/C.d.A. del 26/03/14 e comunicazione n.14/C.d.A. del 18/07/14 
Risorse impegnate

€ 1.500,00
Valori accertati

€ 1.590,00

5. Iniziativa
INIZIATIVA DI VALORIZZAZIONE E PREMIAZIONE DELLE PRODUZIONI AGROALIMENTARI E VITIVINICOLE DELLA PROVINCIA

Descrizione

Il 30 aprile 2014 si è svolta a Cartoceto, presso l’azienda agricola Lucarelli, la seconda edizione dell’iniziativa di valorizzazione delle eccellenze che hanno ottenuto riconoscimenti e che hanno dato lustro alla nostra provincia nella produzione di olio, vino, formaggio, pizza, birra e altri prodotti in quanto vincitrici di alcuni premi nei principali concorsi agroalimentari ed enologici nazionali e internazionali. I successi di tali aziende sono un potente traino per l’intero settore agricolo e più in generale per i migliori prodotti del nostro territorio e delle imprese agricole che l’iniziativa di TRR costituisce un incoraggiamento a tutti gli imprenditori del mondo agricolo che investono sui prodotti tipici.

Valutazione dei risultati raggiunti

Con soddisfazione, si è passati dai tre premiati della prima edizione agli otto dell’edizione attuale, con ampliamento anche della gamma dei prodotti rappresentativi del nostro territorio.

Provvedimenti adottati

Comunicazione n.3/C.d.A. del 05/02/13, delibere C.d.A. n. 27 dell’11/10/13, n.32 del 18/11/13, n. 2 del 06/02/14, comunicazione n. 7/C.d.A. del 26/03/14 e comunicazione n. 14/C.d.A. del 18/07/14

Risorse impegnate

€ 4.000,00

Valori accertati

€ 4.002,00 

6. Iniziativa
AMPLIAMENTO DELL’AREALE OLIO DOP CARTOCETO

Descrizione
Dopo la inevitabile battuta d’arresto nell’anno 2013 della procedura di ampliamento dell’areale di produzione, a seguito dell’improvviso decesso del Presidente del Consorzio di tutela dell’olio DOP Cartoceto, Paolo Bonazzelli, l’attività istruttoria relativa alla predisposizione della documentazione integrativa richiesta dalla Regione Marche per l’approvazione delle modifiche al disciplinare di produzione è stata ripresa dal nuovo presidente, Emilio Berloni e dal suo consiglio di amministrazione.

A tale riguardo TRR si è impegnata a compartecipare alla spese per predisporre la documentazione tecnica richiesta dalla Regione Marche affinché il Consorzio possa realizzare al più presto le relazioni tecniche richieste, pervenendo all’esito definitivo dell’iter dell’ampliamento.

Provvedimenti adottati

Comunicazione n. 1 /C.d.A. del 06/02/14, comunicazione n. 8/C.d.A. del 26/03/14, delibera n. 25/C.d.A. del 18/07/14 e comunicazione n. 21/C.d.A. del 14/11/14

Risorse impegnate

€ 1.500,00
Valori accertati

€ 1.500,00

7. Iniziativa
GUIDA “LE MARCHE NEL BICCHIERE “EDIZIONE 2015

Descrizione

Terre di Rossini e Raffaello ha compartecipato alla realizzazione dell’edizione 2015 della Guida ai vini, alle cantine delle Marche e ai prodotti tipici del territorio dal titolo “Le Marche nel bicchiere”.

Si tratta della settima edizione, in precedenza coofinanziata dall’Unioncamere regionale la cui Giunta, per l’edizione 2015, ha ritenuto che la richiesta di compartecipazione venisse inoltrata alle singole Camere.

Un’edizione ampliata nei contenuti rispetto agli anni precedenti, con l’inserimento anche di una sezione dedicata all’olio al fine di disporre di una pubblicazione promozionale completa anche in vista della partecipazione all’EXPO 2015.

Valutazione dei risultati raggiunti
Si tratta di una proposta di promozione istituzionale importante per la valorizzazione delle eccellenze del nostro territorio.

Provvedimenti adottati

Delibera n. 30 C.d.A. del 14/11/14

Risorse impegnate

€ 500,00
Valori accertati

€ 500,00 




















































