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DE/PE/CPR  Oggetto: Modalitda  organizzative per la realizzazione del

0 NC servizi giornalistici relativi a: conferenze stampa,
comunicati stampa, convenzioni televisive ¢
Prot. Segr. radiofoniche, inserzioni promozionali.
181

L'anmo duemilasette addi 26 del mese di febbraio a Fossombrone presso
la Casa Museo Quadreria Cesarini si & riunita la Giunta Regionale
regolarmente convocata:

- Spacca Gian Marian Presidente
- Amagliani Marco Azsessore
- Carrabs Gianluca AsEsessorea
- Mezzolani Almerino Assegsore
- Minardi Tuigi ' Assessore
- Petrini Paclo A=SSBEE0TE
- Pistelli Loredana Assessore

Sono assenti:

- Agostini Luciana Vice Presidente
- Ascoli Ugo Assessore
- Giacraglia Cianni Assessore
- Marcolini Pletro Assessore

Fssendosi in numero legale per la wvalidita dell'adunanza assume la
Presidenza il Presidente della Giunta regionale Spacca Cian Mario che
dichiara aperta la seduta alla quale assiste il Segretario della Giunta
regionale Brandoni Bruno.

La deliberazione in oggetto & approvata all'unanimita dei presenti.

Riferisce in gqualita di relatore: Il Presidente Spacca Gian Mario.

NOTE DELLA SEGRETERIA DELLA GIUNTA

Inviara per gli adempimenti di competenza Proposta o richivsta di parere rasmessa al Presidente

del Consiglic regionale il

- alla struttura organizzativa:

_ prot. n.
- alla PO di spesa:

al Presidente del Consiglio regionale L.‘!INf ARICATO

alla redazione del Bolletting ufficiale

-

LIMCARICATOD
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ADUNANZA N. LEGISLATURA N.

Oggetto:Modalita organizzative per la realizzazione dei servizi giornalistici relativi a:
CONFERENZE STAMPA, COMUNICATI STAMPA, CONVENZIONI TELEVISIVE E
RADIOFONICHE, INSERZIONI PROMOZIONALI

LA GIUNTA REGIONALE

VISTO il documento istruttorio, riportato in calce alla presente deliberazione, predisposto dallg
struttura competente in materia di stampa e comunicazione istituzionale, dal guale si rileva la
necessita di approvare le attivita di informazione e comunicazione per I'anno 2007:

RITENUTO, per i motivi riportati nel predetto documento istruttoric e che vengono condivisi,
deliberare in merito;

\VISTA |a proposta del Capo di Gabinetto del Presidente della Giunta regionale che contiene |
parere favorevole, di cui all’ art. 4, comma 4 della legge regionale 15 ottobre 2001, n® 20, softo |
profilo della legittimita e della regolarita tecnica e I'attestazione dello stesso che dalla deliberazion
non deriva ne pud derivare alcun impegno di spesa a carico della Regione:;

RICHIAMATE le delibere di Giunta regionale n® 73 del 02/02/2007 e n° 108 del 12/02/2007 chel
determinano le funzioni del Gabinetto del Presidente della Giunta regionale nell'ambito della nuovs
|organizzazione amministrativa;

VISTO l'art. 28 dello Statuto Regionale:

Con la votazione resa in forma palese e riportata a pagina 1 Téh
DELIBERA
1. di approvare le modalita organizzative per la realizzazione dei servizi giornalistici relativi
a
« CONFERENZE STAMPA;
+ COMUNICATI STAMPA,;
« CONVENZIONI TELEVISIVE E RADIOFONICHE,:

+ INSERZIONI PROMOZIONAL] !

2. di demandare alle strutture competenti I'adozione degli atti necessari per la piena attuazione

di quanto stabilito nel punto 1 subordinatamente alla disponibilita delle risorse finanziarie nei
rispettivi capitoli del bilancio di competenza;

3. di stabilire che la deliberazione comprensiva dell allegato sia pubblicata in forma integrale sul

bollettino ufficiale della Regione Marche e sul sito web della Regione Marche

IL. SEGRETARIO DELLA GIUNTA REGIONALE
(dott. Bruno Brandoni)

3
s IL PRESIDENTE DEL NTA REGIONALE
(dott. Gi 0 Spacca)
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DOCUMENTO ISTRUTTORIO

NORMATIVA DI RIFERIMENTO

» Legge n"130 del 07/06/2000 “Disciplina delle attivitd di informazione e comunicazione dellg
pubbliche amministrazioni”.

* Regolamento regionale n°11/2004 avente per oggetto: “Affidamento e gestione delle

_ sponsorizzazioni e disciplina dei segni distintivi della Regione”:

+ Delibera di Giunta regionale n°1460 del 23/11/2005 "Modalita attuative delle attivita di
informazione e comunicazione (art. 12 della Legge n®150/2000).

* Delibera n°549 del 15/05/2006: “Linee guida della comunicazione istituzionale. Definizione delle
attivita per I'anno 2006

» Decisione di Giunta regionale del 06/02/2007 96/VIII.

MOTIVAZIONE

La Giunta regionale, nella riunione del 06/02/2007, ha demandato alla struttura comunicazione
istituzionale assegnata al Capo di Gabinetto del Presidente della Giunta regionale il
coordinamento di tutte le comunicazioni redazionali (a pagamento) richieste dai componenti
della Giunta regionale e dai singoli servizi della Giunta in termini di immagine e di stile.

Con la delibera n° 1460 del 23/11/2006 sono state approvate le modalita attuative delle attivita < ,
di informazione e comunicazione della Giunta regionale (art. 12 legge n° 150/2000). g‘;\\_
Con la delibera n® 549 del 15/05/2006 sono state approvate e definite le linee guida delle
attivita di informazione e comunicazione per I'anno 2006, mentre per I'anno 2007 la proposta di
deliberazione sara iscritta in uno dei prossimi ordini del giorno poiché:

* |l 16 febbraio 2007 & stata oggetto di uno specifico incontro con le strutture regionali
(segreterie politiche e servizi) e si & preso atto della condivisione degli obiettivi e delle
attivita proposte;

* Alcuni servizi hanno richiesto qualche altro giorno per presentare loro proposte
integrative e si & ritenuto opportuno acconsentire.

Preso atto del verbale della Giunta regionale del 06/02/2007 ed in considerazione delle attivita
di redazione giornalistica proposte del capo della redazione giornalistica, si ritiene opportunc
disciplinare :

Le CONFERENZE STAMPA;

| COMUNICATI STAMPA,

Le CONVENZIONI TELEVISIVE E RADIOFONICHE;
Le INSERZIONI PROMOZIONALI,

L]
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ESITO DELL'ISTRUTTORIA

Sulla base delle considerazioni sopra esposte, si propone alla Giunta regionale Ia presente
deliberazione avente per oggetto: “Modalita organizzative per la realizzazione dei servizi
giornalistici relativi a: CONFERENZE STAMPA, COMUNICATI STAMPA, CONVENZIONI
TELEVISIVE E RADIOFONICHE, INSERZIONI PROMOZIONALI”

Il responsabile del procedimento

(dott. Gianfranco Asidreucci)
-ﬁm /%‘ 27y

PROPOSTA E PARERE DEL CAPO DI GABINETTO DEL PRESIDENTE DELLA GIUNTA
REGIONALE

Il sottoscritto, considerata la motivazione espressa nell'atto, esprime parere favorevole sotto
profilo della legittimita e della regolarita tecnica della presente deliberazione e ne propone I'adozion
alla Giunta regionale. Si attesta che dalla presente deliberazione non deriva né pud derivare alcu

impegno di spesa a carico della Regione.

IL CAPQ DI GABINETTO
DEL PRESIDENTE DELLA GIUNTA REGIONALE

{dut!i: ri& %zgﬁf‘l'}

' La presente deliberazione si compone di n° 1 pagine, di cui n“} costituiscono allegati.

Il segretario della Giunta regionale
(dott. Bruno Brandoni)
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| Allegato A)

MODALITA’ PER LA CONVOCAZIONE E LA GESTIONE DELLE CONFERENZE STAMPA,
STESURA COMUNICATI STAMPA, CONVENZIONI| TELEVISIVE E RADIOFONICHE,
INSERZIONI PROMOZIONAL|

Conferenza stampa.
1.

E un evento eccezionale, da utilizzare - saltuariamente — per trasmetters agli organi
d'informazione un messaggio importante per la Regione, non comunicabile - compiutamente -
Con un comunicato stampa, in quanto richiede un'abbondanza di dati, cognizioni tecniche
specifiche o un rapporto “non mediato” con i giornalisti;

La sua organizzazione presuppone un tema di reale e inedito interesse per il pubblico (requisito
da accertare con la redazione giornalistica), oltre la presenza degli amministratori regionali o, in
loro vece, di oratori qualificati in funzione dell'argomento trattato:

La conferenza stampa deve riguardare [attivita svolta dallamministrazione regionale,
direttamente o in collaborazione con altre amministrazioni pubbliche o private. Non pud esserg

convocata dalla redazione giornalistica - anche se ospitata nelle sedi istituzionali della Region
0 se veda la partecipazione degli Assessari regionali - qualora venga promossa da altri enti
amministrazioni pubbliche e private. In questi casi, comunque, la redazione giornalistica sard|
presente per divulgare, eventualmente, l'intervento degli Assessori attraverso un comuninatoxs\&
stampa;
Gli Assessori regionali sottopongono I'opportunita di convocare una conferenza stampa e la
relativa organizzazione al caporedattore, che, sentita la Presidenza della Giunta, valuta la
migliore disponibilita di date;

Le conferenze stampa vengono svolte in locali facimente raggiungibili dai giornalisti, che vanno
individuati dalle strutture proponenti I'incontro con la stampa. Se convocate presso la sede della
Giunta regionale, i locali deputati sono quelli espressamente finalizzati ad ospitare le riunioni:

Gli allestimenti della sala e il materiale da distribuire ai giornalisti sono a cura delle strutture
amministrative che propongono la conferenza stampa, d'intesa con la redazione giornalistica,
che stilera invece il comunicato stampa (sulla base del materiale informativo fornito, con congruo
anticipo, dalla struttura amministrativa proponente), da inserire nella cartella o quello da inviare,
successivamente, agli organi d'informazione. La redazione gioralistica tiene i contatti con le re-
dazioni per assicurare la riuscita della conferenza stampa e la positiva ricaduta sugli organi
d'informazione;

La conferenza & convocata esclusivamente dalla redazione giornalistica, almeno cinque giorni
lavorativi antecedenti la data concordata. Le segreterie degli Assessori e le strutture
amministrative segnalano, pertanto, la proposta alla redazione giornalistica, con un ulteriore
margine di tempo, per consentire una convocazione compatibile con le esigente e i tempi delle
redazioni giornalistiche locali. A tal fine, le conferenze vanno ordinariamente convocate nella
fascia oraria 10.00 - 12.00 (maggiormente compatibile con il lavoro e la turnazione redazinnaiel-'
delle testate locali);

Le convocazioni urgenti (meno di cinque giorni lavorativi) vengono concordate con la redazione
giornalistica, che procede sulla base dell'imprevedibilita, inderogabilita e del'effettiva importanza
dell'svento, sentita la Presidenza;

La redazione giornalistica valuta il calendario delle conferenze stampa, al fine di evitare
accavallamenti degli eventi, pregiudizievoli alla buona riuscita delle conferenze. A tal fine, non &
opportuno prevedere pit di una conferenza stampa al giorno, per un massimo di tre conferenze

~
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settimanali. Se la settimana di riferimento registra altri eventi regionali (convegni, seminari,
manifestazioni. ...), per i quali & richiesta la presenza dei giornalisti, il numero delle conferenz
stampa va parimenti ridotto;

'10. Per la loro riuscita,  inoltre, non & Opportuno convocare conferenze stampa per prnmuovere‘
successivi eventi ai quali & invitata la stampa, specialmente se nella conferenza stampa non
possono essere anticipatamente approfonditi i temi e i contenuti dell'evento. Ugualmente aona
da evitare conferenze stampa per presentare libri o pubblicazioni, soprattutto se a uso intern
dellamministrazione regionale, per la cui divulgazione & piu appropriato lo strumento de
comunicato stampa. Eventuali deroghe (in particolare per le pubblicazioni di rilevanza esterna)
vengono concesse dal capo redattore, sentita la Presidenza.

Comunicati stampa.

1. E lo strumento giornalistico principale da utilizzare nella comunicazione con i media. La stesura
viene curata dalla redazione giornalistica e presuppone l'esistenza di una notizia o d

. un'informazione nuova, d'interesse generale:

2. Salvo casi eccezionali (non programmabili, imprevedibili e inderogabili o in risposta a un articol

della stessa giornata), il comunicato va concordato con la redazione giornalistica almeno un

giorno antecedente l'invio. Gli Assessori regionali sottopongono la “prima bozza" del comunicato

stampa” al caporedattore, che provvede in merito. Qualora ravvisi elementi di infarmazfc:na‘

contraddittoria, ne informa la Presidenza.

|3. Qualora il comunicato sia collegato allo svolgimento di un convegno, di un'iniziativa o dj una‘

|

manifestazione, la collaborazione della redazione giornalistica va richiesta il giorno in cui
Servizi regionali inviano gli inviti ai vari enti coinvolti: |

4. Per facilitare |a pubblicazione del comunicato da parte dei media, la lunghezza complessiva de
testo & opportuno che non superi le 2.500 battute (circa mezza cartella) e l'invio va effettuat
possibilmente entro le 11.30. Eccetto che nej casi di grande rilevanza, dopo le ore 17.00 |la
redazione giornalistica, di norma, sospende linvio dei comunicati, rinviandolo al giorng
SUCCESSIVO;

5. Per la stesura di un comunicato occorre la collaborazione con la redazione giornalistica, ri-
spettando i tempi indicati ed, eventualmente, per le questioni piu tecniche, predisponendo una
scaletta degli argomenti da trattare, compatibile con l'opportuna lunghezza di un comunicato.

Convenzioni televisive e radiofoniche
|Sulla base dei servizi offerti dalle emittenti radiotelevisive regionali sono stati sottoscritti  accordi
quadro per la realizzazione dei relativi servizi. Tali accordi sono riportati nella banca dati del sito|
infranet dedicato alla comunicazione istituzionale. Gli Assessori ed i servizi interessati a usufruire|
della convenzione per divulgare le attivita istituzionali o le iniziative e manifestazioni di particolare
interesse e utilita sociale, devono contattare |l caporedattore che, per conto della Giunta regionale,
cura i rapporti con gli organi d'informazione.
Inserzioni promozionali ’
1. Le inserzioni promozionali, curate dai singoli Assessori efo servizi, vengono utilizzate, quando
non risulta sufficiente linformazione sviluppata dalla redazione gioralistica e necessita
acquistare, pertanto, spazi a pagamento per promuovere manifestazioni, progetti, iniziative e atti
amministrativi di particolare rilievo: :
2. Fermo restando la competenza di spesa dei singoli Assessori e servizi, ai quali fanno carico le
inserzioni promozionali, | contenuti vanno concordati con la redazione giornalistica, al fine di
garantire un'informazione omogenea e coerente:
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|3. Gli Assessori o i servizi interessati predispongono i testi base che VErranno, poi, in stil'a(

giornalistico, rielaborati dalla redazione giornalistica.
4. La prenotazione degli spazi & effettuata dalla P.O. “Comunicazione istituzionale” per conto degli
Assessori e dei Servizi regionali; 1
5. La struttura Comunicazione istituzionale provvedera al coordinamento di tutte le comunicazioni

redazionali richieste dai componenti della Giunta regionale e dei singoli servizi della Giunta in
termini di immagine e di stile.




