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Prot. Segr.
368

L'anmo duemilasette addi 5 del mese di aprile in Ancona presso la sede
della FRegione Marche si & riunita la Giunta Regionale regolarmente

convocata:
- Spacca Gian Mario Presidente
- Agostini Luciano Vice Presidente
| - Amagliani Marco Assessore
- Ascoli Ugo Assessore
- Carrabs Cianluca Assess0Te
- Giaccaglia Gianni Assessore
- Marceolini Pietro Assessore
- Mezzolani Almerino Assessore
- Minardi Luigi i ARsess0TE
- Petrini Paoclo Assessore

Sono assenti:
- Pistelli Loredana AssessoTe

Essendosi in numero legale per la validitad dell'adunanza assume la
Fresidenza il Presidente della Ciunta regionale Spacca Gian Mario che
dichiara aperta la seduta alla gquale assziste il Segretarioc della Giunta
regionale Brandoni Bruno.

La deliberazione in oggetto & approvata all'unanimitd dei presenti.

Riferisce in qualitd di relatore: Il Presidente Spacca Gian Mario.

NOTE DELLA SEGRETERIA DELLA GIUNTA

Inviata per gli adempimenti di competenza Proposta o richiesta di parere trasmessa al Presidente
del Consiglio regionale il
- alla struttura organizzativa:

prot. n.
- allaP.O. dispesa

- al Presidente del Consiglio regionale LIINCARICATO

- alla redazione del Bollettine ufficiale

1l

L INCARICATO
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Oggetto: Linee guida della comunicazione istituzionale. Definizione delle attivita per
I'anno 2007.

LA GIUNTA REGIONALE

VISTO il documento istruttorio, riportato in calce alla presente deliberazione, predisposto dalla
struttura competente in materia di stampa e comunicazione istituzionale, dal quale si rileva Ia
necessita di approvare le attivita di informazione e comunicazione per 'anno 2007:

RITENUTO, per i motivi riportati nel predetto documento istruttorio e che vengono condivisi,
deliberare in merito:

VISTA la proposta del Capo di Gabinetto del Presidente della Giunta regionale che contiene |l
parere favorevole, di cui all' art. 4, comma 4 della legge regionale 15 ottobre 2001, n° 20, sotto il
profilo della legittimita e della regolarita tecnica e I'attestazione dello stesso che dalla deliberazione
non deriva né pud derivare alcun impegno di spesa a carico della Regione;

RICHIAMATE le delibere di Giunta regionale n° 73 del 02/02/2007 e n° 108 del 12/02/2007 che
determinano le funzioni del Gabinetto del Presidente della Giunta regionale nell'ambito della nuoval
organizzazione amministrativa; "

VISTO l'art. 28 dello Statuto Regionale:
Con la votazione resa in forma palese e riportata a pagina 1

DELIBERA

1. diapprovare le linee guida della comunicazione istituzionale e la definizione delle attivita per
I'anno 2007 contenute rispettivamente negli allegati A) e B) che costituiscono parte integrante
e sostanziale della presente deliberazione;

2. di demandare alle strutture competenti I'adozione degli atti necessari per la piena attuazione
di quanto stabilito nel punto 1 subordinatamente alla disponibilita delle risorse finanziarie nei
rispettivi capitoli del bilancio di competenza;

3. di integrare la delibera n° 1.666 del 28 dicembre 2005, stabilendo che, su indicazione del
capo della redazione giornalistica, & istituita la funzione di vice capo redattore ed & lo stesso
capo della redazione giornalistica a proporre il soggetto giornalista dipendente in possesso dei
necessari requisiti di idoneita e professionalita al quale affidare l'incarico;

4. di demandare al Capo di Gabinetto responsabile per la “stampa e comunicazione istituzionale
il provvedimento di nomina;

5. di stabilire che la deliberazione comprensiva degli allegati sia pubblicata in forma integrale sul
bollettino ufficiale della Regione Marche, sul sito web della Regione Marche e per estratto su
almeno due quotidiani a tiratura regionale.

IL SEGRETARIO DELLA GIUNTA REGIONALE
(dott. Bruno Brandoni)
l_%’“‘* l% s IL PRESIDENTE DELLA GIUNTA REGIONALE
(dott. Gian/Mar|o Spacca)
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DOCUMENTO ISTRUTTORIO
NORMATIVA DI RIFERIMENTO

* Legge n°150 del 07/06/2000 “Disciplina delle attivita di informazione e comunicazione delle
pubbliche amministrazioni”.

* Regolamento regionale n°12/2004 avente per oggetto: “Affidlamento e gestione delle
sponsorizzazioni e disciplina dei segni distintivi della Regione™;

* Delibera di Giunta regionale n°1480 del 23/11/2005 “Modalita attuative delle attivita di
informazione e comunicazione (art. 12 della Legge n°150/2000).

* Delibera n°549 del 15/05/2006: “Linee guida della comunicazione istituzionale. Definizione delle
attivita per 'anno 2006",

MOTIVAZIONE

Con la Delibera n°"1460 del 23/11/2005 “Modalita attuative delle attivita di informazione
comunicazione (art. 12 della Legge n. 150/2000), la Giunta regionale ha stabilito di dotarsi per g
anni 2006 e successivi di un nuovo strumento organico per lo svolgimento coordinato delle attivita di®
informazione e comunicazione: il piano di comunicazione,
Con la delibera n°549 del 15/5/2006 sono state approvate le linee guida della comunicazion
istituzionale e di seguito, nell'anno 2006, sono state avviate iniziative volte al raggiungimento degl
obiettivi individuati, consistenti in particolare nel:
* realizzare un’immagine coordinata ed unitaria della Regione;
+ utilizzare in modo qualificato ed efficiente le risorse interne ed esterne alla Regione Marche per
quanto riguarda l'informazione e la comunicazione:
assicurare un ruolo di coordinamento e di orientamento delle fonti di informazioni esistenti:
* consolidare la trasparenza e la visibilita dell’Amministrazione regionale:
conferire la massima efficacia ai messaggi informativi.

Per I'anno 2007 il piano di comunicazione & rivolto ad ottenere i seguenti risultati:
« fare sistema con tutti gli attori regionali;
* oftenere la sinergia ed il coordinamento delle attivita -

a) all'interno della Giunta regionale tra pil strutture:

b) all'esterno della Giunta regionale, coinvolgendo i rappresentanti delle Province, dei Comuni e
delle Comunita montane, le associazioni, le categorie sociali, gli ordini professionali, e
strutture ed organizzazioni quali presidi sanitari, distretti produttivi, ecc., che si distinguono per
la particolare qualita delle azioni svolte e dei risultati conseguiti sul territorio regionale;

+ creare un sistema di informazione e comunicazione coordinato ed efficace capace di consolidare
la fiducia dei cittadini verso le istituzioni:

» favorire la circolazione e lo scambio delle informazioni sulle iniziative e sui mezzi utilizzati per

} I'attivita di comunicazione diretta ed indiretta della Giunta regionale;

« utilizzare il sito http://point.intra/sites/Comunicazionelstituzionale/default.aspx per la
presentazione delle proposte dei temi delle iniziative e delle campagne di comunicazione
istituzionale che si intendono realizzare nel corso dell'anno:

/
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* definire gli standard e le modalita di realizzazione dei contenuti informativi per la pubblicazionel

sui diversi canali di comunicazione (stampa, siti web, mass-media) e le specifiche contrattuali dal
seguire negli appalti per la produzione degli stessi:

* raggiungere gli obiettivi della trasparenza, della completezza dell' informazione e conseguire un |

un sistema integrato di risorse e di attivita:
* garantire I'efficacia delle azioni attraverso sondaggi e monitoraggi dell'opinione pubblica.

In data 26 gennaio 2007 il comitato di direzione, previsto dall'art. 5 della legge regionale 1 agosto
2005 n® 19, ha esaminato ed approvato il piano di comunicazione per 'anno 2007,

ESITO DELL'ISTRUTTORIA

Sulla base delle considerazioni sopra esposte, si propone alla Giunta regionale la presents
deliberazione avente per oggetto: “Linee guida della comunicazione istituzionale. Definizione
delle attivita per I'anno 2007".

Il respongabile del procedimento

ianffanco A%ﬂw
!

PROPOSTA E PARERE DEL CAPO DI GABINETTO DEL PRESIDENTE DELLA GIUNTA
REGIONALE

Il sottoscritto, considerata la motivazione espressa nell'atto, esprime parere favorevole sotto il
profilo della legittimita e della regolarita tecnica della presente deliberazione e ne propone l'adozione
alla Giunta regionale. Si attesta che dalla presente deliberazione non deriva ne puo derivare alcun
impegno di spesa a carico della Regione.

IL CAPO DI GABINETTO
DEL PRESIDENTE DELLA GIUNTA REGIONALE

(do a!rzj;cn:etti]

La presente deliberazione si compone di n° <+ pagine, di cui n°¢ ¢ costituiscono allegati,

Il segretario della Giunta regionale
(dott. Bruno Brandoni)

[3s [t

Allegati A) Linee guida della comunicazione istituzionale.

B) Definizione delle attivita per I'anno 2007.

7
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Allegato A) Linee guida della comunicazione istituzionale.

OBIETTIVI
Il piano di comunicazione della Giunta regionale per I'anno 2007 si propone :

METODO
Attraverso I'utilizzo intranet della comunicazione istituzionale
http://point.intra/sites/Comunicazionelstituzionale/default.aspx e con incontri specifici si ritiene utile
nell'anno 2007:

|

la collaborazione tra tutti gli attori regionali;

la sinergia ed il coordinamento delle attivita all'interno della Giunta regionale, tra pit strutture,
ed allesterno, coinvolgendo i rappresentanti delle Province, dei Comuni e delle Comunita
montane, le associazioni, le categorie sociali, gli ordini professionali, le strutture ed
organizzazioni quali presidi sanitari, distretti produttivi, ecc., che si distinguono per la particolare
qualita delle azioni svolte e dei risultati conseguiti sul territorio regionale;

la realizzazione di un sistema di informazione e comunicazione coordinato ed efficace capace di
consolidare la fiducia dei cittadini verso le istituzioni:

lo scambio delle informazioni e la conoscenza dei mezzi utilizzati per I'attivita diretta ed indiretta
della Giunta regionale;

la definizione degli standard e delle modalita di realizzazione dei contenuti informativi per |
pubblicazione sui diversi canali di comunicazione (stampa, siti web, mass-media) e le specifich
contrattuali da seguire negli appalti per la produzione degli stessi:

il conseguimento della trasparenza, della completezza dell’ informazione e di un sistema
integrato di risorse e di attivita; .
la ricerca di soggetti pubblici o privati interessati a compartecipare alle iniziative di
comunicazione della Giunta regionale in qualita di sponsor;

la verifica dell'efficacia delle azioni mediante l'attuazione dei sondaggi e dei maonitoraggi
dell'opinione pubblica;

lavvio delle procedure ad evidenza pubblica, volte ad acquisire la disponibilita dei soggetti
pubblici o privati alla compartecipazione, in qualita di sponsor, alle attivita attuative del piano di
comunicazione nel rispetto di quanto stabilito dal regolamento regionale n®12/2004:
l'organizzazione, d'intesa tra i servizi regionali ed in modo particolare con il servizio Affari
Istituzionali, delle visite scolastiche agli uffici della Giunta regionale da parte degli studenti delle
scuole medie inferiori e superiori della Regione Marche al fine di promuovere la conoscenza
dell'lstituzione e delle attivita che si svolgono.

giornalistica di essere opportunamente informata in modo che possano essere sviluppate |
tematiche attuative delle Linee-guida del Programma di Governo della VIII legislatur
regionale 2005-2010.

promuovere azioni di comunicazione e campagne di comunicazione istituzionali attraverso il
coinvolgimento di tutte le strutture regionali interessate e gli operatori esterni presenti a livellol
regionale.

valorizzare le aftivitd che si svolgono negli uffici regionali, consentendo alla redaziang

_
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* avviare procedure ad evidenza pubblica, volte ad acquisire la disponibilitd dei soggetti pubblici of
privati alla compartecipazione, in qualita di sponsor, alle attivita attuative del piano di
comunicazione nel rispetto di quanto stabilito dal regolamento regionale n® 12/2004.

* organizzare, d'intesa tra i servizi regionali ed in modo particolare con il servizio Affari istituzionali,
le visite scolastiche agli uffici della Giunta regionale da parte degli studenti delle scuole medie
inferiori e superiori della Regione Marche al fine di promuovere la conoscenza dell'lstituzione e
delle attivitd che si svolgono.

La presentazione delle proposte per I'anno 2007 richiede l'individuazione di quelli che possono
essere gli argomenti di maggiore interesse. La segnalazione di ciascuna struttura consente alle altre
di integrare la stessa, arricchendola di ulteriori elementi e profili, cosi da rendere I'argomento noto
in tutti | suoi aspetti e da agevolare anche l'individuazione dei soggetti esterni (Universita, strutture
sanitarie, categorie sociali ed economiche) che potrebbero essere coinvolti nell'iniziativa. Ad
esempio la campagna sulla sicurezza e la qualita della vita dedicata ai giovani, che si & svoltal
nellanno 20068, ha visto la partecipazione insieme alle strutture della Giunta regionale delle
associazioni di categoria:  Confesercenti, Confcommercio, CNA. Confartigianato e Asso-
intrattenimenti della Confindustria.

RETE DE| REFERENTI

Ciascuna segreteria politica (del Presidente. del Vice Presidente, degli Assessori regionali) e
ciascun servizio regionale nominano un proprio referente per la comunicazione istituzionale. |I
referente rappresenta l'interlocutore per lo svolgimento dell'attivita di informazione e com unicazions
con un ruolo di promozione e di coordinamento all'interno ed allesterno delle diverse strutture
regionali. In particolare assicura un'attivita di raccordo funzionale con la stampa e la comunicazione
istituzionale del Gabinetto del Presidente della Giunta regionale, nonché per gli aspetti relativi?‘
all'aggiornamento del sito informatico, con la P.F. Informatica della Giunta regionale. A
Nel sito hitp.//point.intra/sites/Comunicazionelstituzionale/default.aspx sono indicati i referenti dei
servizi e delle competenze relative alla stampa, convegnistica, al coordinamento generale,
allintranet della comunicazione istituzionale, all'attivita economale per il materiale di cancelleria, al
servizio audiovisivo, al servizio fotografico, al supporto statistico per 'elaborazione dei dati, on-site &
ai siti informatici www regione.marche.it e wwi-point.

Allegato B) Definizione delle attivita per I'anno 2007.
L attivita di informazione e comunicazione della Giunta regionale & suddivisa in:

» diretta

* indiretta

DIRETTA

Si intendono le iniziative e gli interventi della Giunta regionale che utilizzano, per la loro attuazione,
forme di informazione, comunicazione e pubblicita gestite in proprio quali: la redazione dei
comunicati stampa, la pubblicazione dei giornali, delle riviste, dei bollettini, delle newsletters; laj
progettazione, la realizzazione e la gestione di siti e portali web e servizi connessi, la registrazione
dei files video nell'ambito del sito web my.marche.it.

Mell'anno 2007 si intende:

* provvedere ad un uso pil coordinato ed incisivo del sito web della Regione Marche attraverso
I'attuazione della delibera di Giunta regionale n°1355 del 27/11/2006:
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* Cfeare un percorso istituzionale che consenta il collegamento in rete e renda pid facile il
passaggio delle informazioni agli sportelli informativi ed informadonna;

* razionalizzare le pubblicazioni della rivista “Regione Marche”, tenuto conto delle caratteristiche o
dei destinatari attuali:

* realizzare I' agenzia "Marche News” on line:

* pubblicare gli eventi e le iniziative approvate dalla intranet regionale sul sito web istituzionale:

¢ attuare una nuova procedura a supporto della redazione giornalistica della Giunta Regionale che
consenta la pubblicazione immediata su tutti i portali regionali; -

* dedicare una sezione alla diffusione delle campagne di comunicazione sui portali pubblici della
Regione Marche;

* realizzare l'archivio fotografico della Giunta Regionale;

* garantire la realizzazione e lo start-up del sistema “indirizzario della Giunta Regionale” per |a
condivisione dei contatti tra tutti i servizi regionali:

* assicurare la realizzazione, I'assistenza tecnica e I'aggiornamento nell’ archivio degli accordi
quadro stipulati con i soggetti editori di giornali quotidiani, periodici o riviste (o concessionari di
pubblicita), che gestiscono emittenti  radiotelevisive ed altri servizi di informazione ¢
comunicazione

Servizi di redazione giornalistica: La redazione giornalistica - costituita presso il Gabinetto del
Presidente della Giunta regionale - cura l'informazione della Giunta regionale rivolta ai mezzi di
informazione di massa: quotidiani, periodici, emittenti televisive e radiofoniche, agenzie stampa.
Tiene i rapporti con i media, al fine di favorire Ia rappresentazione di un'immagine coerente,
coordinata e unitaria della Giunta regionale.

La redazione giornalistica & responsabile dei seguenti prodotti editoriali:

comunicati stampa;

pubblicazioni periodiche (agenzia settimanale “Marche News" e rivista “Marche Regione™);

rassegna stampa quotidiana on line;

servizi televisivi prodotti in proprio (per la web tv della Regione e proposti all'emittenza televisiva

regionale, pubblica e privata):

* servizi radiofonici, prodotti in proprio, per le radio a diffusione regionale;

« televideo;

» servizi fotografici a corredo dellinformazione scritta.

Per I'anno 2007 si ritiene opportuno regolamentare I'accesso ai servizi della redazione giornalistica:

le richieste devono pervenire con congruo anticipo, necessario per:

* evitare | accavallarsi delle varie iniziative:

* garantire il migliore svolgimento dei servizi e la positiva ricaduta sugli organi di informazione:

« disporre del personale necessario (giornalista, fotografo, operatore TV).

- | servizi fotografici e video vanno richiesti almeno due giorni prima dell’'evento.

- Leiniziative da divulgare tramite 'agenzia settimanale e il bimestrale vanno segnalate,
rispettivamente, entro il venerdi della settimana antecedente la pubblicazione di “Marche News"
ed entro la prima decade del mese antecedente la pubblicazione di “Marche Regione”.

- La pubblicazione delle notizie sul Televideo regionale va richiesta con l'anticipo di una settimana.

- Per ogni tipologia di prodotto dovra essere consegnato alla Regione Marche un CD o un DVD.

- Periservizi fotografici: tutte le fotografie vanno riprodotte in alta definizione in formato Jals!
O equivalente. Sono raggruppate con il nome e la data della campagna.

- Il fotografo deve garantirsi la liberatoria ai fini dell’ uso e della pubblicazione del materiale
riprodotto sia in supporto cartaceo che in supporto digitale.
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- Perquanto riguarda i manifesti destinati all affissione pubblica, tuttii formati di lavorazione in
formato sorgente (formato vettoriale & formato raster) nonché il formato di stampa della
realizzazione definitiva e degli eventuali prototipi vanno raggruppati per il nome della campagna
e la data. Vanno consegnati alla Regione Marche. Devono comprendere anche tutti i prototipi
realizzati al fine di consentire alla Regione Marche la proprieta esclusiva degli stessi, sia in
formato sorgente che in formato pre-stampa.

- Annunci Radiofonici & Televisivi: Consegna dvd o messaggio radiofonico in alta definizione.
Consegna materiale digitale su supporto DVD ed eventuale conversione in formato distribuibile
su internet (mpeg, wmv, flash, . ).

Occorre assicurarsi la liberatoria del regista produttore per consentire Ia pubblicazione sul
web e per il trattamento del materiale affinché la Regione Marche possa utilizzare le parti che
ritiene pit opportuno.

Realizzazione files audio: per quanto riguarda I'anno 2007, si intende procedere alla realizzazione
di files audio da porre a disposizione delle emittenti radiotelevisive, confermando I'utilizzo dei mezzi
informativi radiotelevisivi con | soggetti che risultano avere sottoscritto I'accordo quadro con la Giunta
regionale.

INDIRETTA

Per iniziative ed interventi di informazione e comunicazione indiretta si intendono le iniziative e gli
interventi di informazione e comunicazione, promossi dalla Giunta regionale ma non gestiti
direttamente, per la cui attuazione ci si ayvale di soggetti operanti nel territorio regionale, con la
sede sociale o la redazione in uno dei Comuni della Regione Marche, editori di giornali quotidiani |
periodici o riviste (0 concessionari di pubblicita), che gestiscono emittenti rad iotelevisive, nonche di%
altri soggetti fornitori di servizi d'informazione e com unicazione. | soggetti interessati a collaborarel
con la Regione Marche presentano la richiesta con cadenza annuale; la riconferma dell’ interesse &
subordinata alla dichiarazione di permanenza dei requisiti indicati nella richiesta di primo ingresso.
Per I'anno 2007 tale richiesta va presentata alla P.O. "‘Comunicazione istituzionale e rapporti con i
mezzi di informazione” del Gabinetto del Presidente della Giunta regionale entro trenta giorni dalla
pubblicazione della presente deliberazione sul Bollettino Ufficiale della Regione Marche. A tale data |
soggetti interessati  devono confermare la propria richiesta e comunicare le eventuali variazioni
rispetto I'anno 2006. Secondo le attivita svolte, per ciascuna tipologia e per ciascuna testata, i
soggetti operanti nella Regione Marche presentano apposita richiesta sottoscritta dal legals
rappresentante ai sensi dell'art. 38 del D.P.R. n°445/2000. in presenza del dipendente regionale
addetto ovvero sottoscritta e presentata unitamente a copia fotostatica di un valido documento di
identita del firmatario. Sia per i Soggetti editori di giornali quotidiani, periodici o riviste (of
concessionari di pubblicitd), nonché per i Soggetti che gestiscono emittenti radiotelevisive
la richiesta per I'anno 2007 va presentata, secondo la tipologia dell'attivita e/o delle attivita svolte,
con le modalita ed i contenuti stabiliti dalla delibera di Giunta regionale n°® 549 del 15/05/20086, che si
intende confermata per 'anno 2007.

Criteri per I'affidamento dei servizi

La scelta degli strumenti informativi e dei media deve tener conto delle seguenti priorita;

1) del tipo di servizio richiesto:
2) dell'area servita o bacino di utenza:
3) deidestinatari da raggiungere;




@ REGIONE MARCHE satads ] v
GIUNTA REGIONALE - 5 APR El]fﬁ? g

DELIBERAZIONE DELLA GIUNTA REGIONALE delibera

ADUNANZA N. LEGISLATURA N. | 265

|4) dell'offerta economica presentata:

9) delleventuale aumento dell'occupazione efo della presenza di personale a cui & applicato i

contratto giornalistico e se sono stati trasformati rapporti di lavoro da tempo determinato a temp
indeterminato.

Nellambito degli accordi quadro approvati in attuazione della delibera n°1460 del 23 novembr
2005, & il capo della redazione giornalistica della Giunta regionale o suo delegato, a richiedere |
svolgimento dei servizi che si reputano pitl opportuni assicurando, laddove possibile, un criterio d
rotazione e provvedendo per conto degli uffici regionali, con imputazione ai loro rispettivi capitoli d
spesa.

Per I'anno 2007 sono inoltre confermate le disposizioni approvate, per I'anno 2006, con la delibera
di Giunta regionale n°549 del 15/05/2006 per quanto riguarda:

a) le spese pubblicitarie:
b) la pianificazione degli interventi:
c) I'’Assemblea della Comunicazione:
Potenziamento dei servizi di front office attraverso gli Sportelli informativi regionali:

|Allo scopo di facilitare il rapporto degli sportelli informativi provinciali ed informadonna con I'utenzal
regionale occorre dotare tutti gli Sportelli:

* diomogenee ed adeguate risorse umane e strumentali:

« del materiale illustrativo sulle Marche, impegnando tutti i servizi che producono pubblicazioni
altri materiali ad inviare una copia agli Sportelli informativi;

* della modulistica o altra documentazione necessaria a fornire adeguata informazione o a
agevolare la diretta presentazione di istanze o pagamentl (ad esempio per quanto riguarda
tributi regionali, allo scopo di poter venire incontro alle esigenze del contribuente, si rend
opportuno che gli sportelli informativi siano dotati degli elenchi dei tributi  riscossi dalla Regione,
con i relativi importi e numeri di conto corrente). |

* Lo sportello “Informadonna” intende sviluppare il progetto “Informadonna in rete” e facilitare Ia
comunicazione in rete sull'intero territorio regionale, favorendo le opportunita di avvio di nuove
Imprese, di informazione, di ricerca del lavoro in Italia ed in Europa, contribuendo all'istituzione
ed alla realizzazione di attivita permanenti a sostegno delle pari opportunita. A tale riguardo |a
Regione Marche ha emanato un proprio bando per la concessione dei contributi per g
realizzazione di progetti finalizzati ai suddetti obbiettivi.

PROPOSTE SULLE INIZIATIVE O | TEMI SUI QUALI INDIRIZZARE PRIORITARIAMENTE LA
COMUNICAZIONE ISTITUZIONALE NELL’ANNO 2007

CAMPAGNE DI COMUNICAZIONE ISTITUZIONALLI:

Campagne di informazione sull’avvio dei lavori per la terza corsia della A14, gli stati
d’avanzamento e I'apertura dei cantieri relativi alla Societa Quadrilatero.

Obiettivi

Le campagne di informazione della Regione Marche sulla A14 e sul progetto Quadrilatero hanno
I'obiettivo di informare i cittadini in merito ai grandi interventi infrastrutturali che riguardano il territorio

-~
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e la mobilita. Nello specifico le campagne di comunicazione per il 2007 hanno I'obiettivo di informare
i cittadini:

— sull' avvio dei lavori della Terza corsia della A14:

— sugli stati d'avanzamento e I'apertura dei cantieri relativi al progetto Quadrilatero.

L'interesse pill generale della Regione & rivolto ad informare I cittadini, rendendoli consapevoli, in
merito agli interventi di ammodernamento della rete di viabilita regionale.

Campagna di comunicazione sociale anti-violenza
Obiettivi
Obiettivo della campagna & contrastare i fenomeni di violenza e prevaricazione tra i giovani (target:

scuole medie inferiori, medie superiori e genitori), promuovendo concetti culturali positivi &
utilizzando linguaggi originali, media e contesti riconosciuti come “propri” dai giovani.

Campagna di comunicazione sulla riforma del sistema socio-sanitario
Obiettivi

La campagna ha l'obiettivo di promuovere e far conoscere il nuovo Piano Sanitario e di illustrare i
nuovi termini di accesso ai servizi.

Campagna di comunicazione sul sistema economico regionale %‘
Obiettivi

La campagna ha ['obiettivo di promuovere e far conoscere il modello socio-economico delle Marche
partendo dal Rapporto CENSIS.

Campagna di comunicazione sui giovani e sulla sicurezza
Obiettivi

Obiettivo principale della campagna & promuovere nei giovani marchigiani (16/30 anni ambosessi),
concept finalizzati a comportamenti corretti e sicuri in materia di guida e divertimento, utilizzando
linguaggi e toni originali del target ed evitando richiami “paternalistici” o “proibizionistici” chel
generano rifiuto. Tra gli altri obiettivi:

— attivare canali diretti di rapporto intervenendo attraverso gli operatori del divertimento e
utilizzando media e contesti riconosciuti.
— rendere stabile I'appuntamento comunicativo, attraverso la sua ripetizione stagionale (estate
e feste natalizie), anche attraverso la creazione di un “brand” riconoscibile a firma della
Regione
Vista la particolarita del metodo e del linguaggio, & ipotizzabile un’azione particolare di diffusione dei
messaggi che oltre i media classici, sfrutti i canali abituali del divertimento e dell'aggregazione. In
questo primo lancio “estivo”, da ripetersi con messaggi “stagionalmente” declinati a dicembre 2007. |
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Campagna di comunicazione per I’Agora dei giovani
Obiettivi

Tra giugno e agosto si realizzera una campagna di comunicazione in occasione dell’Agora dei
giovani che si svolgera a Loreto il 2 settembre in cui & previsto I'incontro con Papa Benedetto XVI,.

La campagna ha il duplice obiettivo di far conoscere I'evento e di promuovere tra i giovani valori
|positivi, attraverso specifici messaggi.

La campagna, in particolare, & rivolta a promuovere i valori sociali della convivenza, della solidarieta
e della partecipazione, e a contrastare fenomeni di violenza e di prevaricazione promuovendo
concetti culturali positivi e utilizzando linguaggi originali, media e contesti riconosciuti come “propri’
dai giovani.

Campagna di comunicazione sul sistema formazione/lavoro
Obiettivi

La campagna ha l'obiettivo di promuovere e di far conoscere i servizi e le nuove opportunital
'I attivate dalle politiche regionali. Si tratta di una campagna multi-soggetto (orientamento,
avviamento, reinserimento, accesso a servizi) che si articolera su piu mezzi.

Campagna di comunicazione sulla “sicurezza globale” \
Obiettivi :

Sara realizzata una multi-campagna su pill segmenti relativi alle politiche pubbliche su:
— Servizi Sociali / Politiche per il Welfare
— Legalita (lavoro nero/ anti usura / evasione fiscale / ecc.)

Ogni "filone” & organizzato con lo stesso modulo media, con unico soggetto, finalizzato a leggi e/o
servizi specifici della Regione.

Campagna di comunicazione sulla “sicurezza ambientale”
Obiettivi

La campagna a I'obiettivo far conoscere le politiche della regione in materia di difesa e tutela del
territorio, del rispetto dei parametri di Kioto, promuovendo comportamenti positivi tra i cittadini che
facciano perno su una maggiore consapevolezza ambientale.

Ogni "filone” & organizzato con lo stesso modulo media, con unico soggetto, finalizzato a leggi e/
servizi specifici della Regione. U\
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PROPOSTE DAI SERVIZI REGIONALI-:
| GABINETTO PRESIDENTE GIUNTA REGIONALE

Per quanto riguarda gli eventi:

Per quanto riguarda la partecipazione a manifestazioni fieristiche:

Si tratta in entrambi i casi di manifestazioni consolidate che costituiscono per le pubblichel
amministrazioni occasione di approfondimento del proprio ruole in un contesto, nazionale ed
europeo, fortemente evolutivo. Nello stesso tempo la partecipazione consente di far conoscere
I'impegno della Regione Marche nello sperimentare forme innovative di servizi al cittadino ed alle

Marzo 2007 Sistema Statistico Territoriale - STATER (Ancona): verra presentato il progetto
statistico "Sistema Statistico Territoriale” promosso dal SIS in collaborazione con ISTAT e ANC|
Marche. Il progetto & una sperimentazione finalizzata al graduale sviluppo della funzione
statistica in forma associata tra i piccoli comuni del territorio marchigiano; alla sperimentazione
partecipano circa 90 comuni marchigiani, gia formalmente associati (ambiti o Comunita
Montane) in 10 realta territoriali. In tale occasione verra dato I'avvio del Laboratorio formativo
finalizzato allo sviluppo della rete dei saperi per le competenze statistiche dei referenti comunali
cosi da metterli in condizione di contribuire ad un durevole potenziamento del Sistema Statistico
Regionale;

Marza 2007 - convegno in collaborazione con ANCI nazionale sulle tematiche della protezione
civile denominato “Codice rosso”™

Aprile/maggio 2007 — celebrazione 30 anni di attivita delle radio libere;

Maggio 2007 - convegno sui temi delle politiche di sviluppo, di finanza pubblica nazionale e
locale con il Ministro del’Economia

Giugno 2007 - celebrazione 50 anni di attivita della Marina Militare dell'Adriatico:

—Z

25 agosto/2 settembre 2007 Agora dei giovani - LORETO incontro con il Pontefice Benedetto
XVI;

26 settembre 2007 - celebrazione ricorrenza dieci anni dal terremoto (1997) a Colfiorito:
Celebrazione ricorrenza V centenario della nascita di Annibal Caro;
Celebrazione del IV centenario della morte di Guidobaldo Del Monte;

Ottobre 2007 - 3* Conferenza regionale di Statistica (Ancona): presentazione della
programmazione strategica della funzione statistica nelle Marche con testimonianze delle altre
Regioni e dell'lSTAT nazionale. Prodotti del SIS e del Sistema Statistico regionale — SISTAR;

Celebrazione IV centenario della morte di Guidobaldo Del Monte

Marzo 2007 - Manifestazione fieristica EuroPa, che si svolgera a Rimini, ci si riserva di valutare
I'opportunita della partecipazione, con riferimento alle tematiche programmate e allg
disponibilita delle strutture interessate.
Maggio 2007 FORUMPA — ROMA

Novembre 2007 COMPA — BOLOGNA.

.-H';
!
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imprese e nellindividuare strumenti sempre pill efficaci al servizio della trasparenza amministrativa &
dellinformazione al cittadino. Nelle edizioni passate si & sperimentata una forma di collaborazione,
organizzativa ed economica, con diverse strutture della Giunta regionale, in primis P.F. Informatica,
P.F. Sistema informativo statistico e P.F. Provveditorato, Economato, di volta in volta interessate con
riferimento alle tematiche evidenziate nelle manifestazioni.

Per quanto riguarda I'analoga manifestazione fieristica EuroPa, che si svolgera a Rimini,
presumibilmente nel mese di marzo 2007, ci si riserva di valutare l'opportunita della partecipazione,
con riferimento alle tematiche programmate e alle disponibilita delle strutture interessate.

Si intende dare attuazione alla Conferenza di fine anno come momento di analisi del contesto socio
economico dell'’ anno che si sta concludendo, dell’ attivita politica ed amministrativa svolta e delle
prospettive per il futuro.

* Istituzione di un sito web per accogliere una galleria fotografica d'immagini del territorio
regionale, realizzate da marchigiani e turisti. Si presenta visualizzando una “cartina sensibile’
della Regione Marche: muovendosi con il mouse e cliccando sopra | nomi delle localita sard
possibile accedere ad una galleria di immagini.

P.F DECENTRAMENTO, RIORDINO TERRITORIALE, COMUNITA’ MONTANE
Sono previsti la riorganizzazione e I'aggiornamento del sito www.marchentilocali.it.
SERVIZIO INDUSTRIA ED ARTIGIANATO

* pubblicazioni divulgative in ordine all'attivita produttiva di cui la Regione Marche ricopre a livello
nazionale la responsabilita del gruppo di lavoro delle Regioni italiane, d'intesa con le
associazioni di categoria;

* realizzazione della rete interattiva tra Regione, Associazioni, Imprese e cittadini su cui
canalizzare flussi informativi adeguati e tempestivi individuando referenti informatici cui inviare
newsletter a cadenza periodica per ampliare i canali di comunicazione:

* seminari: Sono individuati i seguenti temi: 0
a) Biotecnologie e nuove fonti energetiche:; \
b) Innovazione ed impresa; .
c) Comunicazione d'impresa;

d) Ricambio Generazionale;
e) Sportello On Line per le Imprese

Nellanno 2007 & prevista la realizzazione del progetto “Scopri Marche” al fine di valorizzare il
marketing economico e territoriale della Regione Marche e di conseguenza la revisione del sito
marcheimpresa.net 0 www.impresa.marche.it.

SERVIZIO ISTRUZIONE FORMAZIONE E LAVORO
- Proseguimento della Campagna Pubblicitaria del Fondo Sociale Europeo

Il Servizio intende riprendere le principali e piu efficaci attivita e iniziative di comunicazione gia|
avviate nel 2005 nell'ambito di una vasta Campagna Pubblicitaria che ha riguardato la Strategizj
Regionale per la Formazione e le Palitiche del Lavoro nel quadro delle finalita del Fondo Sociale
Europeo come definite dal Programma Operativo Regionale Marche Obiettivo 3 2000-2006. Sulla
base degli esiti rilevati in merito all'efficacia delle azioni gia effettuate con la Campagna Pubblicitarial
avviata nel 2005, si ritiene opportuno avviare per I'anno 2007 le attivita/iniziative di seguito riportate,

-




REG'ONE MARCHE '_SET%EF?EE.L pag.

GIUNTA REGIONALE 1 |
DELIBERAZIONE DELLA GIUNTA REGIONALE ? "g"b““‘
ADUNANZAN. LEGISLATURA N. _ 2069 |

tenuto conto della necessita di promuovere in generale il Fondo Sociale Europeo ed in particolare Igl
finalita, i contenuti e gli interventi previsti dalla nuova Programmazione FSE 2007-2013. Verranno
pertanto effettuale le seguenti attivita:

Pubblicazione Stampa

L8]

Campagna Televisiva:

o

Campagna Radiofonica:

o

Iniziative rivolte al target “Studenti":

-

L

Iniziative rivolte al target “Imprenditori”:

0

di una pagina pubbliredazionale sul quotidiano “Corriere Adriatico” dell11/01/07
riguardante gli interventi e le politiche posti in essere dalla Regione Marche, Assessorato
Istruzione, Formazione Lavoro per far fronte ai nuovi scenari 2007, anche in attuazione
della nuova programmazione comunitaria 2007 —2013:

su TV Centro Marche e TVRS attraverso passaggi spot e redazionali (min.10) nei TG,
previsti a partire da marzo/aprile in poi.

attraverso radiocomunicati da 30" e redazionali giornalistici sulle principali emittenti
radiofoniche della Regione, previsti a partire da marzo/aprile in poi.

€ appena stata avviata (in dicembre 2006) la 2* edizione del concorso riservato alle [\
classi degli Istituti scolastici superiori della regione dal titolo: “Progetto Studenti: Fondol
Sociale Europeo costruisce futuro”, la cui durata riguarda I'intero anno scolastico 2006—
2007 e che terminera con un evento conclusivo, previsto in ottobre 2007, per la
premiazione della classe vincitrice — che si aggiudichera un viaggio a Bruxelles con visita
alla sede della Commissione Europea — e dei 10 migliori elaborati finalisti (con premi
minori). Tale iniziativa mirata al target “studenti”, attraverso lo strumento del CONCOrso,
intende promuovere ed incentivare i giovani, futuri cittadini di domani, a reperire
informazioni ed acquisire conoscenze anche specifiche e mirate sulle opportunita offerte
dal Fondo Sociale Europeo nei vari settori e priorita di intervento in cui esso opera. Ik3,
progetto/concorso intende premiare anche la creativita e I'originalita degli elaborati dei
ragazzi, nonché [l'utilizzo delle moderne tecnologie elettronico/informatiche per la
diffusione delle informazioni.

implementazione di azioni di informazione mirate al target degli imprenditori marchigiani,
in particolare attraverso invii periodici di news-letter elettroniche a circa 5.000 destinatari
previsti, nonché invio di una news-letter cartacea a circa 6.000 destinatari sprovvisti di
indirizzo e-mail;

realizzazione di un'azione di mailing alle associazioni imprenditoriali della Regione, con
linvio di una locandina, riportante un messaggio in linea con la campagna istituzionale
‘FSE: costruisce futuro”, ma adattato e modulato sulle specifiche esigenze degli
imprenditori, per rammentare ruolo e funzioni del Fondo Sociale Europeo;

ideazione e realizzazione di un evento speciale, previsto negli ultimi mesi del 2007,
finalizzato all'individuazione e premiazione di “best practice” o casi di eccellenza
riguardanti il mondo imprenditoriale marchigiano, al fine di fornire al territorio una
selezione di esempi utili a rilanciare il sistema economico della regione.




GIUNTA REGIONALE = 5 APR 70

REGIONE MARCHE B seduta del Fg. ]
1%

DELIBERAZIONE DELLA GIUNTA REGIONALE 2‘*‘*%“5“
ADUNANZA N, LEGISLATURA N.

- Animazioni sul territorio per la distribuzione di materiali informativi:

o Realizzazione - a partire da marzo/aprile 2007 — di un ciclo di animazioni in
concomitanza di eventi sul territorio regionale, solitamente attraverso la distribuzione di
materiale informativo sul FSE (stampati, depliant, pubblicazioni del Servizio e delle
Province, Centri per I'lmpiego ecc.) effettuata con I'ausilio di uno stand riconoscibile (con|
stemmi della regione e del FSE).

1) SITo “www.istruzioneformazionelavoro.marche.it":

o Costante aggiornamento del Sito:
www istruzioneformazionelavoro.it di tutte le informazioni/news/documenti  utili
riguardanti le attivita del Servizio/Assessorato.
Oltre all'ordinario processo di aggiornamento, il sito verra utilizzato come portale di
accesso a funzionalita diverse, quali:
- Inserimento e gestione vacancy e curricula per la Borsa Regionale del Lavoro e la
Borsa Nazionale del Lavoro:
- iscrizione on-line ai corsi di formazione professionale finanziati con il FSE o
autorizzati ai sensi della Legge 845/78;
- effettuazione delle comunicazioni telematiche di assunzione, trasformazione e
cessazione da parte dei datori di lavoro o soggetti autorizzati.

2) RIVISTA “ISTRUZIONE — FORMAZIONE — LAVORO™:

o Pubblicazione di n. 2 numeri della Rivista “Istruzione — Formazione — Lavoro”, su
tematiche specifiche connesse alle attivita del Servizio/Assessorato, ma anche delle
Province, con particolare riguardo alle iniziative/interventi previsti dal FSE. La rivista in
oggetto viene pubblicata in supplemento alla Rivista Periodica Istituzionale ‘Regioné

Marche”.
3) INIZIATIVE ED EVENTI RIGUARDANTI ALTRI PROGETTI/PROGRAMMI COMUNITARI: Q
4.a) Progetto Comunitario “AGRI-TRAINING”: & prevista la realizzazione di un

evento/convegno entro il primo semestre 2007 per la presentazione di tale progetto
nell’ambito del pill vasto Programma Comunitario “L FonaARDO”.

4.b) Progetto Comunitario “IMMENSITY":

Nell'ambito del programma di iniziativa comunitaria INTERREG IIIB — CADSES “Central Adriatic
Danubian South-Eastern European Space”, denominato “‘Immensity - Immigrant's Entrepeneurship
for Socio- Economic Cohesion and Improvements of living standards”, la Regione Marche &
responsabile dell'attuazione della Fase 1: “Analisi situazione esistente e relativo rapporto di sintesi;
individuazione best practices nazionali e relativa guida; rapporto di benchmarking delle best
practices” e dell'attuazione della Fase 4: “Disseminazione e diffusione dei risultati del progetto:
analisi regionale dei portatori d'interesse: piano di comunicazione del progetto e brochure
informativa”.
A seguito della presentazione ‘ufficiale” del progetto, avvenuta con un incontro pubblico i
27/M1/20086, sono in corso di realizzazione:

- analisi degli stakeholders

- piano di comunicazione
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- individuazione delle best practices
- format ed impaginazione grafica del progetto
- brochure di presentazione del progetto

Sono stati quindi programmati gli incontri con i partner del progetto e gli stakeholders individuati per il
1° semestre 2007, nonché & stato previsto un evento pubblico da organizzarsi nel maggio 2007.

4) VARl CONVEGNI/SEMINARI DELL'ASSESSORATO SU TEMATICHE SPECIFICHE NELL'AMBITO
DELL’ISTRUZIONE, DELLA FORMAZIONE E DELLE POLITICHE DEL LAVORO in particolare:

5.a) Convegno sulla “Occupazione femminile nelle Marche™;

5.b) Convegno di presentazione della Legge Regionale sull'lstruzione.

P.F. INFORMATICA

Le attivita svolte dalla Regione Marche ritenute maggiormente rilevanti, vengono messe in evidenza
attraverso la pubblicazione di news nei siti www.rete.marche.it e www.crcitalia.it, oltre che attraverso
la newsletter del progetto CRC., con la pubblicazione di articoli su riviste specializzate, su siti &
newsletter. Inoltre & stata utilizzata la rivista "Regione Marche” per pubblicare articoli riguardanti le
tematiche dellinnovazione e della societa dell'informazione nella Regione Marche.
Gli argomenti proposti per 'anno 2007:

- L'e-government e le nuove tecnologie.

- Superare il digital divide infrastrutturale: la banda larga nelle Marche

- I'servizi on line della Regione Marche: il portale Raffaello quale strumento di accesso e di

identificazione
- ldentita digitale: autenticazione, firma, Posta Elettronica Certificata

Siti internet di riferimento: www.rete.marche it: www.crcitalia.it;

SERVIZIO SALUTE

Mensile "Lavoro e salute": nasce dall'intesa di piti Regioni che riuniscono in un unico strumento le
informazioni in materia di sicurezza e prevenzione nei luoghi di vita e di lavoro; contiene informazioni
di livello nazionale e regionale su esperienze, norme, appuntamenti, ricerche, formazione ed
educazione. Obiettivo del mensile & quello di superare il livello locale di informazione per costruire un
panorama pit ampio possibile in materia delle iniziative delle Regioni, dei servizi di prevenzione e di
promozione della salute delle aziende sanitarie e, pit in generale, di tutti i nuovi attori della
prevenzione.

Il sottotitolo del periodico "Agenzia notizie..." chiarisce la struttura che si & voluta dare a tale
strumento: fornire informazioni brevi ed essenziali per chi si occupa di prevenzione e sicurezza.

| Giugno 2007 — & previsto un Convegno nazionale sulle biotecnologie e nella medicina molecolare
un ambito di forte impulso nel quadro di un potenziamento dell'offerta del sistema sanitario
regionale. A tale Convegno & prevista la partecipazione di studiosi e medici di fama internazionale,
che rappresenteranno dei veri e propri testimonial della sanita marchigiana.

=

P.F. VETERINARIA E SICUREZZA ALIMENTARE

Le reiterate crisi di questi ultimi anni del settore alimentare hanno portato alla consapevolezza di
quanto sia indispensabile una comunicazione del rischio trasparente, puntuale e tempestiva per
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stabilire un rapporto di reciproca fiducia con i cittadini, per focalizzare I'attenzione sui rischi Eﬁeﬂi‘vi—'

evitare ansie inutili nei consumatori e gravi penalizzazioni economiche per i produttori. Attraverso |l
portale www. veterinariaalimenti. marche.it viene garantita una capillare informazione ai diversi attori
coinvolti nelle tematiche della Sanita Pubblica Veterinaria e della Sicurezza alimentare ed una
tempestiva “comunicazione in itinere” in condizioni di crisi. Il portale e inoltre integrato con il Sistemal
inf;:r::;nsaijim veterinaria alimenti (SIVA) dei Servizi di veterinaria e di igiene alimenti e nutriziong|
dell R.

Siti internet di riferimento: www marcheinsalute.it: www.veterinariaalimenti.marche it:
SERVIZIO AGRICOLTURA FORESTAZIONE E PESCA

* Seminario regionale per la presentazione del nuovo FProgramma di sviluppo rurale per il
2007/2013, di imminente approvazione, e le relative misure che verranno attivate:

*» Piano di informazione e comunicazione per la presentazione del nuovo PSR 2007/2013. L'avviol
del nuovo periodo di programmazione 2007/2013 presuppone una estesa attivita di
comunicazione e di informazione, la quale verra finanziata con i fondi comunitari, da svolgersi su
tutto Il territorio regionale. A tale proposito si intendono realizzare in collaborazione con le parti
sociali e le autonomie locali:

o Conferenza stampa;

o Supplemento della rivista “Regione Marche” da diffondere in maniera capillare sul territoriof
marchigiano per fare conoscere ai cittadini e agli eventuali beneficiari le caratteristiche e le
peculiarita del nuovo programma:

o Seminari e workshop di approfondimento:

« Presentazione dei risultati del Rapporto 2006 “Il sistema agricolo e alimentare nelle Marche™;

Presentazione dei risultati degli studi promossi dall'Osservatorio Agroalimentare della Regione)

Marche a supporto dell'attivita di programmazione istituzionale nel settore agricolo:

Seminario regionale per la costituzione del’Organismo Pagatore Regionale:

Campagna informativa su OCM Vino;

Campagna informativa su OCM Ortofrutta:

Convegni e seminari per la diffusione della conoscenza del marchio regionale di qualita per i

prodotti agroalimentari “QM — Qualita garantita dalle Marche”, dei prodotti tipici, di qualita &

tradizionali della regione Marche. Tali iniziative sono indirizzate ai consumatori, agli insegnanti ed
agli operatori della filiera agroalimentare in quanto potenziali utilizzatori di tali strumenti:

* Realizzazione, in collaborazione con I'Assam, di iniziative per la diffusione della conoscenza del
sistema regionale per la tracciabilita delle produzioni agroalimentari denominato “Si.Tra.”

* Realizzazione di pubblicazioni, di incontri presso le scuole, di iniziative presso i punti vendita e di
campagne promozionali sui mass media per la diffusione della conoscenza del marchio regionale:
QM e dei prodotti sopra citati nel contesto della promozione del territorio:

» Realizzazione, in collaborazione con 'Assam, di corsi finalizzati alla conoscenza delle tecniche di
degustazione e di assaggio dei vini, degli oli e degli altri prodotti agroalimentari:

» Rivisitazione del sito web dell'agricoltura al fine di creare una vetrina delle eccellenze
agroalimentari regionali legata allo sviluppo del territorio:

* Realizzazione e distribuzione di materiale informativo, di materiale promozionale, trasmissione
radiofoniche e televisive, inserzioni giornalistiche attraverso i vari canali di comunicazione;
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La promozione del settore agroalimentare marchigiano verra realizzata attraverso la partecipazione a
fiere nazionali ed internazionali secondo quanto stabilito nel Programma Promozionale Regionale
2007,

Si prevede inoltre la partecipazione della Regione Marche alla manifestazione:

~- AGRIENERGIE CENTRO-ITALIA (Arezzo. Maggio 2007). Spaccato sulle energie rinnovabili di
origine agricola combustibili solidi, combustibili liquidi, combustibili gassosi, biocarburanti. La
manifestazione fieristica & rivolta al mondo scientifico, alle amministrazioni, ai tecnici degli Enti
pubblici, Alle Organizzazioni Professionali Agricole, ai tecnici agricoli, alle aziende del settore
agro-forestale e della cooperazione, alle ditte produttrici dei macchinari.

Nell'ambito dell’attivita svolta in collaborazione con ASSAM, sono previsti Incontri tecnici, convegni &

seminari per la diffusione dei risultati ottenuti ed il trasferimento delle innovazioni acquisite attraverso

la realizzazione dei progetti di ricerca e sperimentali, pilota e dimostrativi cofinanziati dal Servizio

Agricoltura:

* "Forbici d'Oro - V° Campionato nazionale di Potatura dell'Olivo 3 vaso policonico” 16-17 marzo
2007;

IV* Rassegna Nazionale degli Oli Monovarietali (RACI, Macerata Giugno 2007);

* Presentazione dello stato di avanzamento del Progetto LIFE Ambiente relativo alla valutazione
della possibile coesistenza tra colture OGM e convenzionali:

e Seminario di presentazione sullo sviluppo del progetto Woodland Energy e Biogas attuato su
incarico del Servizio Agricoltura nell'ambito del Programma PROBIO. Si fara il punto sullo
sviluppo delle tematiche agro-energetiche a livello regionale;

» Convegno sulla biodiversita nella Regione Marche — Si presentera il lavoro svolto a livello
regionale nel settore della conservazione della biodiversita nei vari ambiti;

» Convegno regionale per la presentazione del “Monitoraggio dei residui di fitofarmaci ed altri
contaminanti nei prodotti agroalimentari e nell'ambiente” (Marzo 2007).

Per quanto attiene I'utilizzo degli strumenti informatici, si intende revisionare e potenziare il sitg)

www.agri.marche.it come strumento di informazione dell'utente marchigiano.

P.F. PESCA ED ACQUACOLTURA

» Seminario Regionale per la presentazione del nuovo Fondo Europeo per la Pesca (2007-2013) ¢
le relative misure che verranno attivate. Il seminario coinvolgera gli attori della filiera ittica e gl
istituti di ricerca del settore.

» Pubblicazione, sottoforma di volume divulgativo, dei principi del FEP e dei nuovi bandi per la
programmazione 2007-2013;

* Pubblicazione, sottoforma di volume divulgativo, del Piano triennale per la pesca (2008-2010):

* Promozione dell'iniziativa “Peschiamo il futuro®’. La misura prevede la tenuta di corsi di
formazione, destinati a stimolare I'approccio lavorativo dei giovani al mondo della pesca;

« |Iniziativa "Marinerie aperte” da attuare presso i porti pescherecci della regione in collaborazione
con le associazioni di categoria: si attueranno giornate di avvicinamento della popolazione col
mondo della pesca e le sue tradizioni, anche mediante uscite in mare e visite guidate presso i
mercati ittici ed altre attivita collaterali:

* Aftuazione della c.d. piattaforma FishMARCHE connessa a sito web regionale
www.pesca.marche.it.; tale strumento nascera con lo scopo di organizzare il settore della pescal
regionale attraverso una puntuale di raccolta dati del comparto ittico che comprendera ogni
settore e prodotto, comprese realta dei servizi e istituti di formazione connessi alla ricerca nel
settore marino;

N
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SERVIZIO POLITICHE SOCIALI

| partner del progetto sono: Regione Marche (promotore), Regione Molise, Provincia di Arezzo,
Provincia di Rieti, Provincia di Forli - Cesena, Provincia di Pescara, Universita di Macerata,
Fondazione Labos, Censis, Euro-Net, Fair.

Il Ministero della Solidarieta Sociale e il CILAP (collegamento italiano lotta alla poverta) hanno dato
la loro disponibilita per la diffusione, nell'ambito delle loro attivita, dei risultati del progetto.

Interventi di promozione dell'lttioturismo sia interni (per far conoscere agli operatori questa nuova
possibilita di integrazione del reddito) e sia esterni (per favorire un approccio del grande pubblicol
a questa nuova modalita di fruizione delle risorse del mare e dell'offerta turistica locale);

Partecipazione alla 67° FIERA INTERNAZIONALE DELLA PESCA (Ancona, 18-10 maggio), lal
pit antica manifestazioni italiana e vanto della Regione;

Partecipazione alla Fiera DANFISH INTERNATIONAL 2007 (Copenhagen, 17-19 ottobre) che
dal 1974 costituisce il punto di incontro dei Paesi nordici in ambito tecnologico-navale;

Partecipazione alla Fiera EUROPEAN SEEFOOD EXPOSITION (Bruxelles, 24-26 aprile) grande]
evento mondiale che fa incontrare tutti i Paesi e i principali produttori mondiali:

Partecipazione a SLOW FISH (Genova, 4-7 maggio) evento nazionale per la promozione e
divulgazione del patrimonio ittico attraverso la riscoperta dei sapori:

Partecipazione alla Fiera POLFISH (Gdansk Polonia, 29-31 maggio) forse la principale
manifestazione di settore nei nuovi mercati dell'est europeo, incentrata sulle industrie di
trasformazione;

Visite Autorita dal Venezuela:

Revisione e aggioramento della pubblicazione sulle concessioni demaniali.

In attuazione del progetto europeo NET-MATE saranno realizzate azioni comunicative per
sensibilizzare I'opinione pubblica sulle “nuove poverta” e promuovere nuove opportunita.
Progetto Net.Mate, “awareNEss raising Through social inclusion Media campaign Anj
communication Training for social stakEholder’, redatto da SVIM per conto dalla Region %
Marche — Servizio Politiche Sociali nell'ambito della Call for Proposal “National awareness
raising actions on social inclusion and social protection”, ha lo scopo di promuovere azioni
nazionali di sensibilizzazione della cittadinanza e degli operatori del settore sociale alla
lotta contro I'esclusione sociale in relazione alle nuove poverta cosi identificate:
giovani coppie;

genitori single;

anziani soli;

disoccupati.

Nell'ambito degli strumenti informativi regionali (settimanale “Marche News", il sito informatico e
le newsletters) si cerchera una piti puntuale ed organica informazione sui servizi sociali regionali;

In occasione dell'approvazione del Piano Sociale Regionale e del Piano Sanitario integrati,
sarebbe opportuno predisporre una Conferenza sul “benessere” del cittadino marchigiano;
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. _Saranno realizzati incontri periodici a livello provinciale efo di Ambiti Territoriali Sociali pen
illustrare ed approfondire il nuovo Piano Sociale.

P.F. POLITICHE PER LA FAMIGLIA E PER L'INCLUSIONE SOCIALE

* seminario Regionale per la promozione del Servizio Civile nella Regione Marche tendente a
coinvolgere giovani, istituzioni, e attori sociali in percorsi di crescita del senso civico, della
responsabilita di cittadinanza attiva:

* conferenza sull'lmmigrazione - In oftemperanza a quanto disposto dall'articolo 8 della LR 2/98, &
opportuno organizzare la Conferenza sullimmigrazione quale momento di partecipazione, di
confronto e di proposte con le istituzioni e gli organismi operanti nell'ambito delle politiche
migratorie.

P.F. EDILIZIA PRIVATA, RESIDENZIALE PUBBLICA E SOCIALE

A partire dal gennaio 2007 & possibile accedere al sito dell’Edilizia, per essere informati sulle varie
tematiche concernenti I'argomento quali la casa, le barriere architettoniche, I'edilizia scolastica ed
universitaria. In particolare per la “Casa” & possibile reperire, oltre alle principali leggi e disposizioni
nazionali e regionali, molte informazioni sulle azioni delle politiche abitative della Regione, sulle
procedure per |'assegnazione e gestione degli alloggi pubblici, sui programmi di edilizia abitativa &
riqualificazione urbana finanziati dalla Regione Marche. Pagine specifiche sono dedicate aj cittadini
ed alle imprese del settore per un accesso diretto alle informazioni che piu |i riguardano. E' inoltre
possibile accedere alle banche dati degli osservatori sulla condizione abitativa nazionale e regionale,
entrambi in fase di costruzione.

P.F. EDILIZIA SCOLASTICA ED UNIVERSITARIA, ESPROPRIAZIONE, SICUREZZA

L'anagrafe regionale del patrimonio di edilizia scolastica predisposta ai sensi dell'art. 7 della legge
23/1996, attualmente in fase di ultimazione, dispone di molte informazioni sugli edifici scolastici,
Dette informazioni, da sole, non rivestono grande interesse per i non addetti ai lavori, tuttavi

affiancando a queste i dati disponibili sulla popolazione scolastica, l'offerta in materia di diritto alldy,
studio etc si pud offrire al cittadino, anno per anno, un quadro interessante ed abbastanza campletn\
della situazione nel mondo della scuola. ‘

Siti di riferimento: http:/fedilizia.regione.marche. it €, per quanto riguarda l'edilizia scolastica:
httprﬁedllizia,regicne.marche.itﬁ.n.rebfEdiIiziafEdiIizia-sa’index.ht_m

"Le attivita nel settore espropriativo prevedono. oltre a funzioni di consulenza nel confronti degli enti
esproprianti, la costituzione e la gestione di un osservatorio dei procedimenti attivati sul territorig
regionale, come stabilito dall'art.14 del Testo Unico sulle espropriazioni, approvato con DPR 327 del
2001. Nel giugno 2006 tale osservatorio & stato costituito con deliberazione di Giunta e
parallelamente & stato realizzato uno specifico sito web che, unitamente agli altri tradizionali mezzi di
comunicazione e ad un uso privilegiato della posta elettronica, costituisce lo strumento principale per
assicurare una veloce circolazione delle informazioni e dei dati a livello territoriale, utilizzabile dagli
enti locali nelle fasi di predisposizione e di attivazione dei procedimenti di esproprio.

Sito di riferimento: http://espropri.regione.marche.jt
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SERVIZIO AMBIENTE E DIFESA DEL SUOLO

L'attivita di comunicazione del Servizio Ambiente e Difesa del Suolo viene programmata in
collaborazione con i referenti per la comunicazione — del Servizio e delle singole PF - e utilizza i
seguenti strumenti di comunicazione Diretta:
1. Portale internet - www.ambiente regione.marche.it - ormai in fase di completa definizione, con
i collegamenti alle pagine delle singole PF, che sono quasi pienamente conformi allo stile
usato per il portale (fatta eccezione per la P.F. ITB, che gestisce 2 diversi siti internet: uno per
la cartografia e l'altro per i beni paesaggistici). Il portale viene costantemente aggiornatol
anche con 'apporto di ciascuna P.F..
2. Newsletter inviata ad un indirizzario istituzionale e non, attraverso cui comunicare le principal
novita riguardanti le attivita del Servizio:
3. Prendi notal notiziario con informazioni brevi e immediate riguardanti soprattutto bandi ed
eventi:
4. Strumenti attivabili solo in collaborazione con I'Ufficio stampa: articoli sulla Rivista della Giunta
e sul Bollettino informativo Marche News, comunicati, conferenze stampa, servizi televisivi
(disponibile su www.mymarche.it) e fotografici.

Per quanto riguarda la comunicazione indiretta il Servizio si avvale di strumenti mediatici non gestiti

direttamente dalla Regione, quali quotidiani, periodici, radio, tv, nonché di altri servizi come

pubblicazioni, materiale informativo, depliant, manifesti, brochure, partecipazione ad eventi e fiere
ecc.

Il cronoprogramma di gran parte dell'attivita comunicativa & vincolato all'effettiva realizzazione deglj

obiettivi strategici del servizio e delle P.F.

Proposte per I'anno 2007:

1. promuovere l'incontro e la mostra dei soggetti che operano nel settore del commercio equo
solidale e nel settore della produzione e commercio dei prodotti eco-compatibili, nonché nel
seftore dei servizi “alternativi” quali finanza etica, turismo responsabile, attraverso una nuoval
edizione di ECO&EQUO ad Ancona (periodo indicativo novembre — dicembre 2007).

2. Pubblicazione di Documenti e Studi approvati o da approvare durante I'anno, che necessitano dih
un'ampia diffusione pubblica:

Strategia Regionale per la Sostenibilita

Geografia delle Pressioni Ambientali

Linee guida VIA per fotovoltaico e solare termico

Studio epidemiologico AERCA

Studio dello Schema di Sviluppo Strategico alternativo dell'area AP

Contributi dellAutorita Ambientale Regionale per la nuova Programmazione dei Fondi

Strutturali 2007-2013
= Linee guida sui Rifiuti Sanitari
* Materiale divulgativo in tema di educazione ambientale.

3. Conclusione della campagna di comunicazione e promozione di ulteriori attivita per la
comunicazione sullo stato di attuazione del PEAR e delle azioni da esso previsto:

* organizzazione di giornate informative presso i centri commerciali del territorio regionale
realizzazione di un convegno sui risultati per il 2007 (fine anno)

campagna radiofonica sul risparmio energetico e le fonti rinnovabili

pubblicazione e diffusione materiale informativo sul risparmio energetico

pubblicazione sul sito internet dei manuali sulle energie rinnovabili, la cogenerazione &

teleriscaldamento, I'edilizia sostenibile

* Pubblicizzazione dell'Osservatorio “Le Marche per Kyoto” (conferenza e comunicato stampa,
pagine internet dedicate)

L] - L] - - L]
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4. Comunicazioni in tema di Acquisti Pubblici Verdi.

5. Rapporto sullo Stato dell’Ambiente — Aggiornamento: comunicazione dei risultati

6. Attivita di comunicazione previste dai Programmi comunitari gia avviati o da avviare

7. Altre tematiche da pubblicizzare attraverso conferenze stampa, comunicati e sito internet:

* sulla Linee guida monitoraggio, gestione e valutazione di incidenza SIC e ZPS

* Sistema Informativo Ambientale Regionale (SIRA)

* Piano di Azione per la Qualita dell’ ARIA

* Piano Regionale Bonifiche

* Piano Tutela delle Acque

partecipazione ad eventi non calendarizzati sulle tematiche ambientali (es. ECOMONDO).
Iniziativa a cura della P.F. Ciclo dei Rifiuti, AERCA, Sostenibilita e Cooperazione Ambientale,
che prevede la premiazione dei comuni pit virtuosi nella raccolta differenziata: Comuni Riciclont
2007,

Sito di riferimento: www.ambiente.regione.marche.it ;

SERVIZIO TURISMO E COMMERCIO

Il Programma promozionale 2007 prevede una serie di iniziative con particolare riferimento allg
comunicazione, alla pubblicita, alla promozione ed alla commercializzazione. Le vie fondamentali pen
promuovere il "prodotto Marche" anche per lanno 2007, sono la partecipazione alle fiere
internazionali del comparto produttivo Industria, Artigianato e Agricoltura e a fiere, Borse
specializzate e a iniziative promozionali presso Centri Commerciali selezionati allo scopo di
promuovere una immagine integrata delle realta artistiche, culturali, naturali, gastronomiche
regionali.

Si prevede la partecipazione alle seguenti Fiere e Borse in Italia:

© o

. Fiera aperta al pubblico e borsa diretta a favorire incontri di commercializzazione tra I'offerta
turistica ed i buyers internazionali. Al Buy ltaly saranno accreditati, con relativi oneri a carico
della Regione, esclusivamente gli Operatori Turistici in possesso dei requisiti prescrittt%
dall'ente organizzatore della Borsa: Expoturismo. Bari — Marzo 2007.

Fiera particolarmente mirata al turismo “alternativo” (dal wellness, al green tourism, dall'archeologia

agli itinerari enogastronomici);

« Campeggio e tempo libero. Vicenza - Marzo/Aprile.

* Fiera che mostra una particolare propensione verso |l ricettivo extralberghiero e verso la vacanza

plein air; BMT - Borsa Mediterranea del Turismo. Napoli - Aprile.

» Marche, I'ltalia in una regione. Vetrina tematica sul turismo in ambito mediterraneo, con quattro
diversi incontri operativi di commercializzazione finalizzati a far emergere le grandi potenzialita
turistiche del Centro — Sud:

* Ecotour-“Nature Tourist Workshop”. Montesilvano (PE) - Aprile.

Borsa riservata agli operatori di settore, mirata in particolare alle seguenti motivazioni di
prodotto:natura, cultura, enogastronomia:

1- Borsa delle 100 cittd d’arte d'ltalia. Ferrara - Maggio. Borsa riservata agli operatori di settore,
specializzata nel segmento arte e cultura:

* Meeting per 'amicizia fra i popoli. Fiera - Rimini - Agosto. Fiera finalizzata ad offrire informazioni
sul prodotto turistico marchigiano sia allutenza singola che a quella organizzata.

* TTI - Travel Trade ltalia.- Borsa - Rimini - Ottobre. Borsa riservata agli operatori di settore,
finalizzata a fornire agli operatori della domanda italiana ed estera I'offerta turistica Marche nel
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suo complesso. BTC - Borsa Turismo Congressuale. Borsa - Firenze - Novembre. Borsa
specializzata nel turismo congressuale:
E' prevista la partecipazione alle seguenti Fiere, Borse e Convention turistiche all’ estero:

Fiere e Borse
a) Paesi Europei

Fiera aperta al pubblico

Francia

SMT — Salon Mondiale du Tourisme - Fiera - Parigi - marzo
Borsa aperta al pubblico

Germania

* ITB — Internationale Tourismus Boerse - Borsa/Fiera - Berlino - marzo

Borsa Internazionale aperta anche al pubblico.

Inghilterra

* WTM — World Travel Market - Fiera - Londra - novembre -Borsa per operatori aperta anche al
pubblico.

Polonia

* Tour & Travel — Fiera — Varsavia - settembre- Fiera aperta al pubblico.

Russia

* MITT - Fiera — Mosca - marzo- Fiera aperta al pubblico.

Spagna

* SITC - Fiera — Barcellona - maggio - Fiera aperta al pubblico.

Svezia

* TUR — Fiera — Goteborg - marzo-Fiera aperta al pubblico.

Ungheria

* UTAZAS - Fiera - Budapest - marzo-Fiera aperta al pubblico.

b) Paesi extraeuropei (Fiere e Borse)
Argentina
* FIT — Feria Internacional de Turismo - Fiera - Buenos Aires — novembre
Fiera Internazionale per pubblico e professionisti di settore.
Canada
* Salone Internazionale del Turismo - Fiera - Montreal - ottobre
Fiera Internazionale per pubblico e professionisti di settore.
Cina
= Beijjng Travel and Tourism Market — Pechino - aprile 2007
Fiera per agenti di viaggio cinesi, Tour Operator e Corporate Buyer
Nell'anno 2007 & prevista la revisione del portale dedicato al turismo.

F

Siti di riferimento: www.turismo.marche.it; WWW.commercio.marche it.
P.F. TRASPORTO PUBBLICO LOCALE
IL TRASPORTO PUBBLICO REGIONALE

Tipo proposta: convegno
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Descrizione e obisttivi: 'appuntamento, di carattere annuale, & qui previsto per il terzo anno
consecutivo e mira a fare il punto sulla realta e le prospettive del trasporto pubblico regionale sy
ferro @ gomma.

Inizio: 9 Novembre 2007

Siti di riferimento:

http://www trasporti.marche.it : tratta le tematiche della mobilita e delle infrastrutture di trasporto.
Rivolto agli EE.LL., operatori del settore ed al pubblica. Raccoglie tutte le norme e gii atti di rilevanza,
assunti dalla Regione su tali tematiche.

http//orari.trasporti.marche.it : rivolto ai cittadini utenti dei servizi di T.P.L., permette Ila ricerca degli
orari di tutte le autolinee della regione marche e dei treni regionali. Oltre alla visualizzare e stampa
dei libretti orari di ogni linea del T.P.L. , consente la ricerca di tutti i servizi che permettono di
raggiungere una localita indicata, a partire da qualunque altra, in una fascia oraria preselezionata.

http:/iwww.twistproject.org : sito ufficiale del progetto europeo TWIST (Transport With a Social
Target), relativo allo studio delle linee guida per l'implementazione di sistemi standard di trasporto a
chiamata. |l sito & rivolto principalmente ai partner del progetto stesso, con un'area ad essi riservata
per la diffusione dei risultati delle diverse sperimentazioni locali.

P.F. POLITICHE COMUNITARIE
1) Campagna pubblicitaria del Fondo Europeo di Sviluppo Regionale.
Le attivita di comunicazione ed informazione della P.F. Politiche Comunitarie sono inerenti al Docup
Ob. 2 2000/2006 ed al POR di imminente approvazione per gli anni 2007/2013, finanziate con i fondi
comunitari. Le iniziative di seguito specificate hanno lo scopo di informare sugli obiettivi raggiunti nel
periodo 2000/2006, in fase di chiusura, sui contenuti e gli interventi previsti dalla nuova
Programmazione POR 2007/2013 e contemporaneamente di promuovere e divulgare la conoscenzal
delle prospettive e delle prerogative di essere europei. Verranno pertanto attivate le seguenti azinni:%

- Pubblicazioni stampa
sui quotidiani locali riguardanti gli interventi e le azioni promosse dalla Regione Marche con il
cofinanziamento dei fondi strutturali per la chiusura del Docup Ob.2 Marche 2000/2006.

- Campagna televisiva
spot pubblicitari sulle maggiori Tv locali per pubblicizzare le azioni realizzate con i fondi strutturali
FESR.

- Campagna radiofonica
spot pubblicitari inerenti le azioni promosse con i fondi FESR sulle principali emittenti radiofoniche
della regione.

- Iniziative rivolte al target studenti
organizzazione di giornate studio per insegnanti e studenti con I'obiettivo di diffondere la conoscenzg
delle principali tematiche comunitarie, approfondire i concetti e limportanza di essere europei, al fin
di promuovere un concorso di idee e conoscenze presso le scuole medie superiori.

- Iniziative rivolte al target grande pubblico
organizzazione di eventi informativi per informare I'opinione pubblica sul ruclo svolto dalla UE, dallo
Stato Italiano & dalla Regione Marche in merito all'attuazione del programma in n. 10 principali centri
commerciali delle varie province, con equa distribuzione geografica in tutto il territorio regionale, pern
1 settimana. E’ prevista anche la distribuzione di materiale informativo sia cartaceo che multimediale
oltre che di eventuali gadget.
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- Iniziative rivolte al target addetti ai lavori
organizzazione di n. 10 workshop tematici di sostegno per progetti integrati di sviluppo territoriale
locale in collaborazione con le parti sociali, distribuiti nel territorio regionale, al fine di veicolare
informazioni tra gli addetti ai lavori sia pubblici che privati ed evidenziare |e opportunita offerte dal
programma.
2) Iniziative ed eventi per altri Progetti/Programmi Comunitari

a) PRAI ( Programma Azioni Innovative)
conferenza stampa per la presentazione delle attivita previste dal programma.

b) Progetto comunitario ALSO
conferenza stampa per la presentazione delle attivita svolte con i partner europei nell'ambito del
Programma INTERACT.
Saranno inoltre realizzati:
a) n. 5 convegni provinciali per il lancio della campagna pubblicitaria 2007 del FESR,
b) la conferenza stampa per la presentazione del POR 2007/2013,
c) il supplemento alla rivista “Regione Marche” per diffondere le caratteristiche e e peculiarita del
nuovo programma POR 2007/2013.
3) Sito “www.europa.marche.it
Aggiornamento e revisione generale del sito con inserimento di tutte le informazioni ed | documenti
utili riguardanti le attivita di chiusura del sessennio 2000/2006 e delle news della nuova]
programmazione 2007/2013.

SERVIZIO BENI ED ATTIVITA CULTURALI

ARCHIVI DI STATO SCOLASTICI

Concorso regionale

Descrizione e obiettivi: Il patrimonio storico delle scuole di documenti di archivio costituisce un bene
culturale all'origine. E' in corso una rilevazione ed & previsto un concorso per la loro valorizzazione
Soggetti Esterni Coinvolti: Ufficio Regionale Scolastico, Soprintendenza Archivistica per le Marche,R

Archivio di Stato di Ancona Area Tematica: Beni archivistici

IL MONACHESIMO NELLE MARCHE

Tipo proposta: Evento

Descrizione e obiettivi: Il progetto include interventi finalizzati a disegnare itinerari tematici sul
territorio, mediante la realizzazione di apposita segnaletica, apparati didascalici e divulgativi e
strumenti promozionali cartacei e multimediali ed iniziative espositive in grado di indurre
progressivamente una integrazione dei beni culturali con altre eccellenze territoriali
Soggetti Esterni Coinvolti: Province: Pesaro-Urbino, Ancona, Macerata, Ascoli Piceno Comunita
Montane: Esino-Frasassi; Catria-Cesano

Comuni: Fabriano, Serra San Quirico

Priori: Abbazia Fonte Avellana: Monastero S. Biagio; S. Romualdo; Parroco S. Elena-Sasso:
Comitato Millenario S. Elena; Comitato Millenario S. Salvatore Val di Castro

Libro: "LORETO: IL CIMITERO MILITARE POLACCO"

Tipo proposta: Evento

Descrizione e obiettivi: Ricorrenza del 60° anniversario della costruzione del cimitero militare polacco
Soggetti Esterni Coinvolti: Istituto Regionale per la storia del movimento di liberazione delle Marche
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MOSTRA ARTE CONTEMPORANEA MARCHIGIANA ALLA MOLE VANVITELLIANA AD ANCONA
Tipo proposta: Evento 10 marzo 6 maggio 2007

Descrizione e obiettivi: gli obiettivi sono finalizzati alla promozione della cultura italiana all'estero, sia
umanistica e scientifica, hanno sempre rivolto particolari attenzioni alla Russia, sia per il ruolo
'storicamente assicurato alla cultura europea e mondiale da questo Paese sia per l'importanza che il
medesimo riveste nei settori che la moderna organizzazione produttiva ha reso necessariamente
protagonisti di mercati sempre pil vasti. Che I'azione di mantenere e di arricchire costantemente un
dialogo con altre culture & un obiettivo primario della politica culturale delle istituzioni marchigiane ed
in questo contesto si colloca I'idea di realizzare un'importante mostra di grandi artisti marchigiani del
XX sec. da realizzare prima a Mosca e poi successivamente alla Mole Vanvitelliana di Ancona
Soggetti Esterni Coinvolti Comune di Ancona, Associazione Marche-Russia, Ufficio Regionalel
Scolastico

SULLE STRADE DEL LOTTO
Tipo proposta: Convegno presso il Comune di Jesi (Ancona)
Descrizione e obiettivi: un percorso aperto a tutti gli appassionati e che in primavera quand%

cadranno i 450 anni dalla morte del grande artista veneto vissuto a lungo nelle Marche sarz
nobilitato da un convegno e da una valorizzazione delle opere del Lotto attraverso specifici itinerar
che facciano riscoprire anche le bellezze dej luoghi che le conservano Area Tematica: Beni
archeologici

Inizio: 02/04/2007

77

LA STRADA EUROPEA DELLA PACE DA LUBECCA A ROMA - IL PERCORSO MARCHIGIANO
Tipo proposta: Evento

Descrizione e obiettivi: Il progetto ha uno sviluppo triennale: pertanto finalita ed tivi si proiettano su di
un arco di tempo abbastanza esteso. Promuovere e diffondere nelle scuole l'educazione al
patrimonio culturale, alla sua tutela e alla valorizzazione, sviluppare nelle giovani generazioni
attraverso la conoscenza e valorizzazione del patrimonio culturale la coscienza della propria identit3
culturale; favorire nel contempo la scoperta ed il riconoscimento della diversita, in una prospettiva
interculturale per la costituzione della pace internazionale; costruire il senso di appartenenza
culturale e nel contempo la formazione del "cittadino del mondo”,

Struttura organizzativa: Direzione Regionale per i Beni Culturali e Paesaggistici; Centro per i Servizi
Educativi, IRRE Marche

LA CIVILTA' MARINARA DELLE MARCHE

| Tipo proposta: Evento

Descrizione e obiettivi: La nostra storia, la nostra cultura, le nostre tradizioni ci narrano, ci illustranao,
ci tramandano realtad ed eventi legati al nostro mare Adriatico. Un affascinante mondo che, nella
nostra civilta in rapida trasformazione, ha via via perduto le sue connotazioni fisiche, lasciando tracce
profonde ed indelebili di questo mutamento nel paesaggio costiero. Recuperare tutto questo,
attraverso un progetto di ricerca e di catalogazione del patrimonio antropologico esistente e della
cultura materiale della nostra regione.

SERVIZIO INTERNAZIONALIZZAZIONE

GIORNATA DELLE MARCHE: LE MARCHE E | GIOVANI
Tipo proposta: Evento
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Descrizione e obiettivi: liniziativa & fortemente voluta dalla Giunta Regionale, & un'importante
occasione per stimolare e accrescere l'orgoglio di appartenenza e l'identita della nostra regione,
riallacciando il filo della memoria con i tanti emigranti marchigiani, testimoni di un passato che le

giovani generazioni devono conoscere, anche e soprattutto in chiave dello sviluppo delle relazioni tral

la comunita dei marchigiani nel mondo. Anche la data - il 10 dicembre - & emblematica e non
casuale. E' la Giornata della Pace voluta dal Consiglio Regionale, il giormno della dichiarazione dei
diritti dell'uomo, e il giorno in cui si celebra la Madonna di Loreto, venerata in tutto il mondo.

Soggetti Esterni Coinvolti: Associazione ALMA Canada — Associazione famiglia marchigiana
Canada

UTILIZZO DEGLI STRUMENTI INFORMATIVI : per I'anno 2007 | servizi regionali non hanno
proposto l'istituzione di nuovi strumenti informativi rispetto a quelli esistenti.

Oltre ai siti compresi nei servizi sopra indicati, sono stati evidenziati:

www.pesca.marche.it nel settore della pesca e finalizzato alle categorie professionali:

www relazioninternazionali.marche.it; per le relazioni internazionali e comunitarie;
www.cooperazionesviluppo.marche it € www.programmicomunitari. marche.it con un target rivolto in
particolare agli enti pubblici, associazioni, cittadini, universita nellambito della cooperaziong
internazionale e per i programmi comunitari.

www.investinmarche.info per favorire gli investimenti nella Regione Marche:

www giornatadellemarche.it che si propone di pubblicizzare I'evento legato alla L.R. n® 26/2005:
www.italiaregionemarche.org: si propone di fare meglio conoscere le imprese marchigiane sul
mercato estero e russo, in modo particolare.

Inoltre, in attuazione della delibera di Giunta regionale n°1355 del 27/11/2006, si procedera allal
revisione del portale istituzionale www.regione.marche.it;
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