ALLEGATO A 3 

SCHEDA-CONTENUTI CAMPAGNA DI SENSIBILIZZAZIONE, INFORMAZIONE.
Da compilare per le campagne,eventi di sensibilizzazione, informazione, relative alla prevenzione dei rifiuti.

· Soggetto promotore della campagna di sensibilizzazione, informazione, relativa alla prevenzione dei rifiuti;
Soggetto:…………………………………………………………………………………………

Comune di: ………………………………… Provincia di: …………………………………….

Annualità di riferimento………………………………………………………………………….
Atto/i amministrativo/i di riferimento:

1)……………………….. recante ………………………………………………………………….;

2) …………………….... recante ……………………………….…………………..…………….;

N) …………………….... recante ……………………………….…………………..…………….;
Atti amministrativi da allegare alla presente scheda.

· Altri soggetti interessati alla campagna di sensibilizzazione, informazione, relativa alla prevenzione dei rifiuti (Es. Ass.ambientaliste, Ass. di volontariato, Centri di Educazione Ambientale, etc..)

1) .…………………….………..….   2) …….……………………………..

3)  ……………..…………………….. 4)…………………………………….

· Denominazione della Campagna di sensibilizzazione, informazione, relativa alla prevenzione dei rifiuti).
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
· Tipologia dell’attività:

( - Sensibilizzazione/ informazione;

( - Formazione (*);

(*specificare i soggetti formatori)

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

· Pubblico target della campagna di sensibilizzazione, informazione, relativa alla prevenzione dei rifiuti. 

(barrare i soggetti interessati)

( - Personale della P.A. 

( - Cittadini in generale;                                                                             

( - Famiglie;                                                                                          

( - studenti*;                                                                                          

( - insegnanti*                                                                                       

   (* Specificare tipo di scuola interessata)

…………………………………………………………………………………………………………………

( - Grande distribuzione organizzata                                                    

( - Punti vendita al dettaglio                                                                      

( - Imprese 

( - Liberi professionisti/ordini professionali (specificare)        

………………………………………………………………………………………………………………….

………………………………………………………………………………………………………………….

( - Altro (specificare)                                                                             
………………………………………………………………………………………………………………….

………………………………………………………………………………………………………………….

· Tipologie di rifiuto interessate dalla campagna di sensibilizzazione, informazione, relativa alla prevenzione dei rifiuti. 

( - rifiuti in generale;                                                                            

Eventuali tipologie specifiche

(barrare la tipologia di rifiuto considerato)

( - rifiuti organici (alimentari + da  giardini e parchi);                                                                              

( - imballaggi;                                                                                                                                           

( - rifiuti cartacei (non imballaggio)                                                           

( - ingombranti (beni riutilizzabili)                                                            

( - apparecchiature elettriche ed elettroniche                                      

( - pannolini per l’infanzia                                                                     

( - tessili riutilizzabili                                                                             

Sezione 1 - Analisi del contesto in cui si inserisce la campagna di sensibilizzazione, informazione, relativa alla prevenzione dei rifiuti.

Contiene le informazioni relative al territorio interessato e le motivazioni alla base dell’iniziativa. (criticità derivanti da specifiche frazioni merceologiche di rifiuto,  precedenti attività di sensibilizzazione, 

etc..);
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

Indicatori:

	Indicatore
	Dato numerico

	Numero di persone  interessate  dalla campagna, evento di sensibilizzazione, informazione, formazione relativa alla prevenzione dei rifiuti;
	

	Numero Enti, Associazioni, Istituzioni, soggetti privati, coinvolti nella campagna di sensibilizzazione, informazione relativa alla prevenzione dei rifiuti;
	

	Note: ……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………


Sezione 2 - Obiettivi di progetto dell’azione.

Descrivere in questa sezione gli obiettivi specifici  della campagna di sensibilizzazione, informazione, relativa alla prevenzione dei rifiuti in riferimento ai tempi di attuazione dell’azione 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

Sezione 3 - Risorse finanziarie

Descrivere in questa sezione la specifica circa le risorse finanziarie impiegate. 

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

Indicatori: 

	Indicatore
	€

	Risorse totali per la campagna di sensibilizzazione, informazione, relativa alla prevenzione dei rifiuti;
	

	Risorse specifiche per l’eventuale attrezzatura acquistata;
	

	Risorse specifiche per l’eventuale attività di formazione degli addetti alla formazione;
	

	Note: ……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………


Sezione 4 - Risorse di personale

Descrivere in questa sezione il numero e le competenze circa il personale impiegato.

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

Indicatori: 

	Indicatore
	Dato numerico  

	Numero di persone (Staff) interessato allo progettazione della campagna di sensibilizzazione, informazione relativa alla prevenzione dei rifiuti. 
	

	Numero di persone che non sono direttamente interessate all’iniziativa ma che hanno svolto/svolgono un ruolo significativo per la riuscita della campagna di sensibilizzazione, informazione relativa alla prevenzione dei rifiuti;
	

	Note: ……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………


Sezione 5 - Risorse relative alla comunicazione

Descrivere in questa sezione gli strumenti/eventi utilizzati per la campagna di sensibilizzazione, informazione relativa alla prevenzione dei rifiuti. 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

Indicatori: 

	Indicatore
	Dato numerico  

	Numero di strumenti di lancio (Es. brochure, poster, comunicati stampa, radio, video, sito web  etc..) della campagna di sensibilizzazione, informazione relativa alla prevenzione dei rifiuti;
	

	Numero degli eventi effettuati;
	

	Numero delle eventuali sessioni formative effettuate per i formatori;
	

	Note: ……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………


Sezione 6 - Risorse relative all’ attrezzatura 

Descrivere la tipologia, le quantità e le caratteristiche del materiale/attrezzature eventualmente fornite ai partecipanti o utilizzate per lo svolgimento della campagna di sensibilizzazione, informazione relative alla prevenzione dei rifiuti  ( Es. Kit educativo, manuali, libri, cancelleria, gadgets, attestati di partecipazione, etc.);

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

Indicatori: 

	Indicatore
	Dato numerico

	Tipo di  materiale/attrezzatura (nome)……………………………………………………………………………………
	

	Tipo di  materiale/attrezzatura (nome)……………………………………………………………………………………
	

	Tipo di  materiale/attrezzatura (nome)……………………………………………………………………………………
	

	Tipo di  materiale/attrezzatura (nome)……………………………………………………………………………………
	

	Note: ……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………


Sezione 7 – Impatti generati dalla campagna, evento di sensibilizzazione, informazione relativa alla prevenzione dei rifiuti
Descrivere il grado di interesse e partecipazione attiva agli eventi riscontrato e documentato da parte dei  promotori. 

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

Sezione 8 – Risultati della campagna di sensibilizzazione, informazione relativa alla prevenzione dei rifiuti 

Se e quando eventualmente riscontrato, descrivere, con riferimento alla campagna di sensibilizzazione, informazione relativa alla prevenzione dei rifiuti svolta, i risultati in termini di  kg/abitante di rifiuto non prodotto per l’annualità di riferimento e il cambio dei comportamenti rilevato per l’annualità di riferimento;

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

1- Indicatore kg/abitante di rifiuto non prodotto

	Indicatore
	 Kg 

(Se e quando riscontrato)

	kg/abitante/anno di rifiuto non prodotto per l’annualità di riferimento;
	

	Note: ……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………


2 - Indicatori cambio dei comportamenti

	Indicatore
	Dato numerico 

	Numero di persone/Enti/istituzioni/associazioni che successivamente all’avvio campagna di sensibilizzazione, informazione relativa alla prevenzione dei rifiuti hanno replicato l’iniziativa.
	

	Note: ……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
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